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INTRODUCCION

En 1 pensim de la carrera de Abogacia y Notariado y el
Grado de Licenciatura en Ciencias Juridicas vy Sociales de la
Univsrsidad de San Carlos de Guatemala, estd comprendido el
curso de Derecho Mercantil uno y dos, y cuyo ceonocimiento es
nacesario, para el desarrollo econémico de nuestro paia, La
legislacién mercantil guatemalteca tiene contemplado los
contrates mercantiles en el Cédizo de Comercio, perc también
en ¢l Decreto 78-71 del Congreszoc de 1la Repiblica se regulan
tres contratos que son de Agencia, Distribucidn ¥
Reprezentacidn, y el mismo los fusiona, siendo estos
totalmente diferentes 8l uno del otro ¥ 4que en la practica
mercantil se realizan de manera conjunta y continua.

Debido a la regulacién referida, v como el comercio es
una funcidén humana que dia a dia cambia, por motivos
politicos, culturales, cientificos, las formas de comerciar
se desenvuelven de tal mamera gue se debe tomar en cuenta su
contexto general y debe de irse adaptando a las condiciones
reales del mismo fendmeno comercial, v es por ello gque en la
actualidad se faccione esta clase de contratos en forma
indep=ndientemente uno del otro.

Este trabajo de tesis tiene por objeto presentar de una
manera simple las diferencias vy similitudes de los contratos
de agencia, distribucidn y repregentacidn, asi como el trato
que les da la doctrina v la resgulacién que tiene la

legislacidén guatemalteca,
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La tesis se divide en cinco capitulos gue visualizan de
manera breve, la panoridmica de su contenide, el capitulo
primero: El desarrollo histérico del Derecho Mercantil,

definicién, sujetos del Derecho Mercantil, caracterigticas y

principlies; el segundo capitulo estd integrado por la
contratacion mercantil, su definicién, caracteristicas ¥
elementos del contrato: el tercer capitulo lo conforma el
contrate de Agencisa, concepto, naturaleza Juridica,

cardcteres. elementos, efectos, antecedentes comparados ¥y un
modelo del contratoe de agencia: el capitulo cuarte se refiere
al contrate de Diatribucidén. . concepto, alementos,
caracteristicas, efectos, naturaleza Jjuridica, antecedentes
comparados ¥ un mecdelo del contrato de distribucidén: el
capitulo quinto se refiere al contrata de Representacidn,
oncepto, elementoz. clases de repregentacidn,

caracteristicas, y un modelo del contrato de representacidn.



CAPITULO PRIMERC

A. DERECHO MERCANTIL.

1. EVOLUCION HISTORICA (antecedsntes)

El Derecho Hercantil, como prama del derecho privado,
€5 reciente si se toma en cuenta la antigusdad de otras
disciplinas Juridicas. El hombre, en los iniciales egtudios
de su vida, satisfacia sus necesidades coh los bienes que la
naturaleza le proporcionaba de manera espdntanea; puse en
prictica sus facultades Intelectuales Para transformar lo que
el ambiente le brindaba, producia Para su consumo y  sin

ningin propdsito de intercambio.

a. DERECHO MHERCANTIL EN LA ANTIGUEDAD.

Existen culturas due efectuaron aportes an el dmbito
mercantil coms lo es la Greclia clédsica, por la proximidad de
sus ciudades al Mar Mediterrdneo vy el hecho de gue la via
maritima fuera la mas expedita para aproximarse a ctras
ciudades, hizo que el comercio por mar fuera una actividad de

primer orden para sU economia.

El Derecho Romano, fue creador de un sistema de alcances
insospechados, =1 Jus Civile era un dersache destinado a
normar la actividad privada de los ciudadanos, fueran o no de

cardcter mercantil.

Cuando aplicaban Ia Ley Civil a1 comercio, debia observar
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las peculiaridades propias del fendmenc comercial. E1 Jus

Civile era un universo para toda relacidén de orden privado.

b. EL DERECHO MERCANTIL EN LA EDAD MEDIA.

Las manifestaciones propias de la Edad Media sobre la
organizacidén de secial, es el feudalismo. El titular de un
feudo ejercia poder territorial y todo lo que alli hacia iba
en su propio beneficio, la actividad a&condmica de los feudos
era de naturaleza agricola.

. Fuera de los feudos, se formaron 1§§ villas o pueblos,
donde ze ubicd la naciante burguesia‘comerciante, ¥y 3u poder
'de inducir cambios radica en la riqueza comercial. La
importancia de la burguesia no radica en la rigqueza monetaria
que produce el trafico comercial. Y con elle se principia a
definir lo que hoy se conoce como Derecho Mercantil.

Los comerciantes ge organizaron en asociaciones llamadas
"corporaciones”. Esas corporaciones se regian por sgus
"estatutos™, a éste derecho también se le llama Derecho
Corporative” o “Derecho Estatuarie”. Como aporte importante
de esta etapa podemos sefilalar la Letra de Cambio; la
consolidacidn de diversos tipos de sociedades mercantiles,
fomento del gontrato e seguro, inicio del Registro
Mercantil; pero lo mds importante es que el Derecho Mercantil

se transformd en un dereche autdnomo del Derecho Civil.

c¢. DERECHO MERCANTIL EN LA EPOCA MODERNA.

El degocubrimiento de Amarica, constituye una
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consecuencia del expansionisme mercantilista esuropec. Con la
legislacidn de Napoledn, ( 18073, sucedieron dos hechos
importantes; en primer lugar, se promulgd un Cédigo propio
para el comercio; y en segundo, el Derecho Mercantil dejd de
ser una lev clasista para convertirse en un derecho destinado
a regir relaciones objetivas que la ley tipifica como
comerciales, siendo irrelevante gque el sujeto de las mismas
sea o no un comerciante. Nace asi la etapa objetiva del

Derecho Mercantil.

Por otro lado lag doctrinas liberales se desarrollaron
¥ permitierdn gque surgieran nuevas leves protectoras de las

intereses de la industria y el comercio.

d. ASPECTOS HISTORICOS DEL DERECHO MERCANTIL GUATEMALTECD.

En 21 periodo colonial, Guatemala, al igual que el resato
de las colonias espafiolss en América, regia su vida Juridica
por la legislacién de lz metrépoli. La Recopilacién de las
Leyes de Indias, las Leyes de Castilla, Las Siete Partidas, y
la Ordenanza de Bilbao, contenian normas destinadas al
comercio, esencialmente tinte, afiil, grana, cacao, cochinilla
y ajonjoli.

La Capitania General del Reino de Guatemala, estaba
sujeta al Virreynato de la Nusva Espafa, el comercio lo
controlaba el consulado de México y &ste ejercia jurisdiceidn
en los paises centroamericancs para resolver las

controversias mercantiles que se pudieran ocasionar.




Ante la insistencia de los comerciantes se cred el

Consulado de Comercio de Guatemala.

El Derecho CUomercial contenido en esas leyes servia mas
a log intereses de 1la Corona, gue a Los de los propiss
comerciantes, dado que Espafia habia conguistado todo el
continente y como consecuencia todo el comercio que. se

realizaba servia a los intereses de la Corona.

"La politica econdmica del Estado Espaficl en las Indias
estuve Inspirada per el mecantilismo vy doctrinas imperantes
en la época.

Los grandes descubrimientos en el continente originaron
dos principios: El exclusivismo colonial v la 1llamada teoria

de lcs metales preciosos™. Derecho Espafiol en las Indias,.

{paginma 4737y,

Al suceder la independencia politica dé Centro América
las Leves de Espafia siguieron teniendo vigencia por algunos
afios. -

En el gobierno del Doctor Mariano Galvéz se hizo el
intento de modernizar la ley del pais sustituyendo las leyes
espafiolas por los llamados Cédigos de Livingston, dentro de
log cuales se comprendian disposiciones referentes al
comercio. La llegada del gobierno conservador de Rafael
Carrera, significd el estancamisnto de nuestra avolucidn

legislativa va que se volvid a la legislacion Espafiola.
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En el afio de 1877, en el Gobiernc de Justo Rufino
Barrios, al promulgarse los nuevos Codigos de Guatemala, se
incluyé un Cédigo de Comercic con la Ley especial de
enjuiciamiente mercantil.

En 1942, se promulzd un nuevo Coédigo de Comercio
contenido en el Decreto nimero 2848 del Pregidente de 1la
Repéblica, éste Cédigo reunidé en un mismo cuerpo una serie de
leves dispersas; v sobre todo, lag convenciones
internacionales en materia de letra de cambio, pagaré, vy
Cheque, el ilustre profesocor Edmundo Vasquez Martinez,
calificd a éste Codigo como una mejor sistematizacién de las
institucicnes del Cédigo de (1877).

En 1970, se promulgd el Decreto 2-70 del Cangreso de la
Replblica, que contiene al actual Cédigo de Comercio de
Guatemala, el gque pretende ser un instrumentce mederno,
adaptado a las nusvas necesidades de trafico comercial de
Guatemala, tanto en el aspecto nacional como internacienal.

El Cédigo de Comercio ha sufrido notables raformas que
coadyuban & que el trdfico comercial sea mas eficlente ¥y
dindmico, entre estas reformas tenemos lo relativo a los
extranjercs, articulo Bo. articulo 215 numeral 5o0. y 8o.
articulo 218, 221, en cuanto al libre segundo sufrisd
modificaciones en los siguientes articulos 333 numeral B5o.
341, 342, 343; relacionado a la inscripcidn de Sociedades en
forma provisional y definitiva, debidndose hacer una sola
publicacidén en el Diario Oficial; artieculos 350, 351, 352 v

355, derogdndose para el efecte el articule 353 por el
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Decreto 52-95 del Congreso de la Replhlica de Guatemala.
Asi mismo fue derogado el Gltimo pirrafo del articulo
6871 que contenia la cliusula compromisoria por el Decreto 87-
95 Lev de Arbitrade, el articuloc 691 del mismo cuerpo legal
fué modificado en lo referente a la capitalizacidn de

intereses.

DEFINICION:

DERECHO MERCANTIL:

Es la parte del ecrdenamiente privado gque regula a los
empresarios mercantiles y su estatuto, asi come a la
actividad externa que aquellos desarrollan por medic de su

2mpresa’. (Broseta Pont, piagina 295).

DEFINICION DEL DERECHO MERCANTIL SUBJETIVQ:

"Es el conjunto de principios doctrinarios y normags de
derecho sustantivo que rigen la actividad de los comerciantes
=n su funcidén profesional.”. {René Arturc Villegas., Lara

rdgina 38 Tomo I>.

DEFINICION DEL DERECHO MERCANTII OBJETIVO:
"Es el conjunto de principios doctrinarioce vy normas de
derecho sustantivo que rigen los obietives de comercio”.

(Réne Arturo Villegas Lara, pégina 38 Tomo I1).

La sustentante lo define asi:

"Es €1 conjunto de normas Juridicas, pincipios v
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doctrinas que regulan las relaciones profesionales de los
comerciantes entre si, con los particulartes, los negocios

mercantiles y las cosas mercantiles”.

SUJETOS DEL DERECHO MERCANTIL

El decreto 2-70 del Congreso de la Repiblica de
Guatemala, Cédigo de Comercic. resgula que existen dos clases
de comerciantes, siendo estos:

1. Comerciante Individual;

2. Comerciante social. Los primeros son las personas
individuales cuya profesién =3 el trdfico comercial; y los
sezundos. las sociedades mercantiles.

El articulo Zo. del <adigo de Comercic establece:
COMERCIANTES: Son comerciantes quienes ejercen en nombre
propic ¥ con  fines de lucro, cualesquiera actividad que se
refieran a los siguiente:

1. La industria dirigida a la produccidén o tranzformacién de

bieneg v a la prastacién de servicios.

j3v]

La intermediacioén en la circulacién de bienes y a la
prestacidén de servicios.

3. Banca, seguros v fianzas.

4. Las auxiliares de las anteriores.

Lo que se puede explicar de la forma siguiente;

a) EJERCER EN NOMBRE PROPIO. EI edsrcicio es la actuacidn en
el trafico comercial y debe ser en nombre proplao, aquiere

decir que se debe actuar para si; no para otro, ser ol
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sujeto de imputacidén de las relaciones Juridicas que

devenguen de su trafico.

b)Y COR FINES DE LOCRO. ¥l comerciants cuando realiza
actividades mercantiles su finalidad es obtener ganancia o

lucro, lo que aumenta su fortuna psrsonal.

c) DEBE DEDICARSE A ACTIVIDADES CALIFICADAS COMO MERCANTILES

La industria puede ser en el campc de la produccidén de
bienes o en la prestacidn de servicios.

Ei articulo segundo de la referida ley tipifica
genéricamente al comerciante, de manera que sus efactos son
aplicables tanto al comerciante individual comoc al social.

El articule 3o. del Cddigo indica: que las socledades
ordanizadas bajo las formas establecidas en el mismo tienen
la calidad de comerciantes cualgquiera gue sea su cbjeto. Por
lo tanto las sociedades son comerciantes por su forma.

De lo anterior se deduce auve existen comeprciantes

individuales, extranjerocs, entre conyuges.

d. COMERCIANTE INDIVIDUAL:

El sujeto individual para ser comerciante requiere que
sea habil para obligarse v contratar de conformidad con el
articulo 6o. del Cédigo Civil.

La iey se refiere expresamente a la capacidad de elercliclo
que implica la de ser sujeto de derechos y obligaciones.

La persona debe estar en posibilidades de actuar en el campo
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del orden juridico, vosibilidad que se adqulere con la

mayoria de edad qgue precisa =1 Derecho Comin. (18 afios) .

e. COMERCIANTE EXTRANJERO:
Los extranjeros podrin ejevcer el comercio y representar
a perscnas Jjurldicas, cuando havan obtenido su inseripeidén de

conformidad con las disposiciones del Codige de Comercio.

En estos casos, tendrén los mismos derechos v
obligaciones que los guatemaliecos, salvo los casos
determinados por leyes especiales.

El extranjero puede dedicarse al comercio en Guatemala,
llenando los requisitos establecidos en el articulo 8Bo. del

Cddigo de Comercio.

£. CONYUGES COMERCIANTES

El articuleo 11 del Cédigo de Comercio establece: E1
marido v la mujer gue sjerzan juntos una actividad mercantil,
tienen la calidad de comerciantes, a mencs que uno de =llos
sea auxiliar de las actividades mercantiles de otro. Siendo
asi que los casados pueden ejercer juntos o geparadamente las
actividades mercantiles. teniende la tnica limitacién legal
lo establecido en los articulos 113 ¥ 114 del Codigo Civil =n
donde se dispone que si  las actividades fuera del hogar
causan perjuicio al cuildado de 1los hijos v a la atencidn dsl
mismo. el marido puede oponerse judicialmente.

Fuera de esta limitacidén la muder casada puede ejercer




el comercioc o la industria.

g. COMERCIANTES SOCIALES

El comerciante social surge como consecuencia de las
sociedades mercantiles porgue 21 comerclante individual se da
cuenta que para obtener mayvor lucro tiene gue organizarse o
asociarse y COmoO consecuencia sSurgen las gociedades
mercantiles y dentro de estas exiaten lag siguientes:
Sociedad Colectiva, De la Sociedad en Comandita Simple,
Sociedad de Responsabilidad Limitada, Sociedad Anonima v
Sociedad en Comandita por Acciones. Regulados expresamente

en el articulo 10 del Cddigo d= Comercio.

h. COMERCIANTES SOCIALES ESPECTALES

Existen sociedades que en su totalidad se rigen por el
Codigo de Comercic y hay otras gue sSe rigen por leyves
especiales, siendo ellas: Sociedades Ancnimas Bancarias,
Sociedad de segurocs, financieras, para Almacenes Generales
de Depdsitos, ( Decreto 215 Ley de Bancos; Decreto numerc
1235 del Congreso , Almacenes Generales de Depdsitos; Decreto
Ley numero 473 Ley sobre Seguros; Decreto Ley nlimero 473 Ley

de Empr=sas Aseguradoras).

CARACTERISTICAS bEL DERECHO MERCANTIL.
a) ES POCO FORMALISTA
L.a circulacidn para qu= gea fluida, exige que la

formalidad esté relegada a la mninima  expresidén, los negoclos
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mercantiles se concretan con gimples formalidades séflo
explicables para un conjunto de relaciones gque por su
cantidad no podria darse ficilmente de otra manera, ya due
tiene la particularidad de darse en masa, cambiando
constantemente en los modos de operar, el Derecho Mercantil
tiende a2 ger j=lolsts} formalista para adaptarse a lag

prculiaridades del trdfico comercial.

b) INSPIRA RAPIDEZ Y LIBERTAD EN LOS MEDIOS PARA
TRAFICAR

El comerciante debe negociar en cantidad ¥ en el menor
tiempo posible. Al mismo tiempo vive imaginando férmulas que
le permitan resultados empresariazles exitosos por medioc de
novedosas modalidades de contratar, ya que si en algin camps
el contrato atipico se d4 con suma facilidad, es en el mundo

del hacer comercial.

c) ADAPTABILIDAD

Esta caracteristica, bien seflalada por el profesor
Edmundo Vadsquez Martinez, asi: El comercio es una funcisan
humana que cambia dia a dia, por diversos motives ~politicos,
cientificeos, culturales- las formas de comerciar se
desenvuelven progresivamente. Entonces, una caracteristica d=
este derecho para tomarse en cusnta es gue, en su contexte
general, debe irse adaptando a las condiciones realez del

mismo fendmeno comercial” { Edmundo Védsquez Martinez, pdgina

21y
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d)} TIENDE A SER INTERNACIONAL

La produccidén de Dbienes y servicios se produce para el
mercado interno y para el mercado internacional. Ello obliga
a que las instituciones Juridicas tiendan a ser uniformes
porgue asi se permite la facilidad del intercambio a nivel
internacicnal. Todos los paises, en menor ¢ mayor esecala,
tienden a abarrotar el mercado extranjero con sus mercancias;
v de ahi que organismos internacionales como Nacicnes Unidas
fomenten el eatudio ¥ sistematizacidén del Derecho Mercantil

Internacional.

e) POSIBILITA LA SEGURIDAD DEL TRAFICO JURIDICO

El valor Seguridad Juridica lo explica la Filosofia del
Derechc come la observancia de mecanismos consagrados para &l
surgimiento de la mnormatividad, dentro de los cuales =e
encuentra la forma de contratar. FEn la observancia estricta
de que la negoclacidén mercantil estd basada en la verdad
sabida y la buena fe guardada, de manera que ningin acto
rosterior puede desvirtuar lo gue las partes han guerideo sn
el momento de obligarse. "..El Derecho Mercantil tiende a
garantizar la primera, lo cual se traduce en la subordlnacidén
de la realidad a la apariencia juridica”. (Edmundo V&asquez

Martinez, pagina 22).

PRINCIPIOS QUE RIGEN EI. DERECHO MERCANTIL:

Dentro de los Principios que inspiran el Derecho

Mercantil se encuentran los siguientes:




g. BUENA FE;

Consiste en que las partes contratantes conocen sus
intencicnes y desecs de negociar, para no darle una
interpretacidn distinta a los contratoes, vya que de otra

manera ‘se destruye la seguridad del trafico Comereial.,

b. VERDAD SABIDA:

Consiste en gque las partes obligadas copacen en verdad

sus derechoe v obligaciones gque genera el contrato.

c. TODA PRESTACION SE PRESUME ONEROSA:

Establece este principio que los actos y negocios

mercantiles no son gratuitos.

d. INTENCION DE LUCRO:

Este principio establece, que en el comercic las
negociaciones se dan en masa y con mayor rapidez, el nimero
es entonces importante para un comercio de resultados

positivos.

e. ANTE LA DUDA DEBEN FAVORECERSE LAS SOLUCIONES QUE HAGAN
MAS SEGURA LA CIRCULACION:

Este principic astablece que dentro del comercio

mercantil las transacciones se deben realizar sin mayores

formalidades gque las establecidas en la ley.




CAPITULC SEGUNDO

A. LOS CONTRATOS MERCANTILES.
1. DEFINICION DE CONTRATO MERCANTIL :
José Ma Codera Martin (1987: p. 97) lo define asi:
"Contratc cuyo objetc es el trdfico comercial de la empresa.
Su principal caracteristica es el estar concebide para la
realizacidn de operaciones en serie. conteniendo cliusulas
generales preestablecidas, por loc que puede considerarse un

contrato de adhesidén siendo el luecro su principal movil”.

La sustentante lo define asi:
Contrato Mercantil es aguel acuerdo de voluntades en
virtud del cual dos o wméds Ppersonas convienen en crear,

modificar o extinguir obligaciones de cardcter mercantil”.

2. CARACTERISTICAS:
Son las siguientes:

a) Se trata de un contrato principal:
Siendo aquellos contratos que surten sus efectos por si
solos, no necesitan de otro contratc para subsistir.

b} Atipico o Imnominado:
Son aauelles contratos a los cuales la ley no les dé una
nominacidn, pero las partes pueden usar la que estimen
convenientemente. de conformidad con 1o que expresa el
articulo 1258 del Cédigo Civil Decreto -Ley namero 108,

Cuando la ley no declare una forma especifica para un
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negocio Jjuridice, los interesados pueden usar la gque

Juzguen conveniente;

c. TIPICOS O NCMIRADOS:

Un contrato es tipico cuando la ley lo estructura en sus
elementos esenciales, aparece en el listadoc que da la ley; El
contrato sustantivamente, tiene wun nombre. Una nominacidn
legal- o 1la practica social- nominacidén social~. 81 un
contrato tiene un nombre proveniente de la ley o las

costumbres de los comercilantes, =8 nominado.

c) Consensual:
Cuando basta el consentimiento de las partes para que sean
perfectes, en cuanto se perfecciona por el simple acuerdo
de las partes y por oposicién al real, no precisa de la

antrega de la cosa come elemento esencial;

d) Oneroso:

Es aquel contrato en gque se estipulan provechos v

gravamenes reciprocos;

e) Conmutativo:

Son aquellos contratos en gue los efectos se producen
inmediatamente de tal forma que los contratantes conocen

de inmediato el gravamen v su ganancia:

£) De tracto sucesivo:
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Es aguel contrato cuyos efectos se van sucediendo por
momentos o étapas y en forma fraccicnada, por la forma en
que se cumplen las prestaciones a cargo del arrendatario,

ejemplo: Arrendamiento, compraventa a plazos:

Es bilateral:
Porque la carga obligacional del contrato recae sobre
todos los sujetos que contratan son reciprocos; siendo ley

2l contrato para las partes desde el momento en que se

perfecciona.

ELEMENTOS:

PERSONALES. Estdn constituidos exclusivamente por los
dos sujetos que participan en la negeciacidn , uno de
ellog entrega el bien o servicio ¥ la otra es guien

recibe el servicio o la mercaderia y se obliga a pagar el

precio,

REALES: E1 elementc real, estd constituide por el cbjeto,
pueden ser cosas muebles o servicios de cualquier tipo que

se pregten.

FORMAL: En los contratos mercantiles es facil determinar
agquellos que necesariamente deben estar constituidos en
escritura pdblica, en el mayor numero se establecen en
documento privado con firmas legalizadas, facturas,

formularios y verbalmente.




CAPITULO TERCERO

CONTRATOS DE AGENCIA:
CONCEPTO:

El Empresaric o Comerciante con el objeto de extender su
actividad recurre con frecuencia a la figura del Agente de
Comercio independiente, el cual, actuando por medioc de su
propia empresa promueve ¥y celebra contratos mercantiles en
nombre y por cuenta del principal (articule 280 del Cédigo de

Comercio), con el gue esta ligado por un contrato mercantil.

EL CONTRATO DE AGENCIA.

La ley define el Contrato. de Agencia, Distribuclén v
Representacidn, diciendo que “Es aguel por medio del cual una
persona individual o juridica nacional o extranjera llamada
principal, designa a otra individual o Jjuridica, 1llamada
AGENTE. REPRESENTANTE O DISTRIBUIDOR, exclusivamente para la
venta, distribucidén, promocién o colocacidn en el territoris
de la Republica, de determinades productos, mercaderias vy
articulos producidos, fabricados o manufacturados en el
exterior o interior del pais, o© bien, con ese mismo
propdsito, para la prestacidn de servicios"” (articulo i
inciso a Decreto 78-71).

Segan el autor Osvaldo J. Marzorati, ha dicho que el
Contrato de Agencia "Es aquel por el cual un emprasarie de
manera permanente, mediante una remuneracién y con cierta

independencia asume e} encarge de preparar o realizar
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contratos Mercantiles por cuenta de otro empresario”. o bien,
que por &1 "Una parte asume el encargo de promover, oon
cardcter estable o permanente, por cuenta de otra ¥ a cambio
de una determinada retribucién la conclusidén de contratos en
una determinada forma".

El Contrato de Agencia esta orientado a procurar al
principal un resultado por obra del agente: la promocidén o
celebracidén de contratos en su nombre y por su cuenta. Para
lograr ese resultado el Agente actia con independencia
respecte del principal y sin que sea necesario que umedie
representacion en sentide Juridico. Ademds, el Agente no es
un auxiliar ocasional del comerciante o empresario, sino gue.
como dice la ley, "Actla de modo permanente”, de ahi que =sea
elemento-esencial de la relacidn, 1la estabilidad. La tarea
gque en virtud del Contrato de Agencia asume el Agente es la
de organizar a su propio riesgo la colocacién de productos
ajenos, para lo cual monta locales, contrata personal, se
cuida de la propaganda, visita a la clientela. envia muestras

etc, ¥ en compensacidn por los negocios realizades recibe una

comisidn (articulo 288 del Cdodigo de Comercioe).

El principal recurre a los Agentes de Comercio con el
objeto de crear, conservar o ampliar su clientela; el Agente
puede por pacto expresc comprometerse a dedicarse con
exclusividad a actuar para un solc principal, de le contrario
28 libre de hacerlo en cualguier otra clase de actividades o

negoclos y aun de actuar por cuenta de otros principales,
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cuyos productos o servicios no compitan entre si (articulo

281 del Cédigo de Comercio).

El Decretc 78-71 llama a este Contrato indistintamente
de Agencia, Distribucidén y Representacidén. Es obvio 1lo
impropio que resultan los nombres de distribucién v
representacidn, el primero por lo restringido vy el segundo
por la confusidon a que se presta dado el concepto juridico de

representacidn que en este contrato, come va dije no e=a

egericial.

De conformidad al conjunto de dispostciones que el
Derecho mercantil destina a regular el contrato de Agencia,
se define como aquél por el cual un empresario mefcantll
(Agente) se obliga a actuar de modo permanente, mediante una
remuneracidén, (comisidn) promoviendo o celebrando contratos

en nombre y por cuenta de otro principal.

El sustentante lo define asi: ElL contrato de
Agencia, es aquel por medio del cual una persona individual o
Juridica, naclonal o extranjera, llamada principal designa a
otra persona individual o juridica 1llamada agente para la
venta y promocidn en el territoric de la repiblica, de
determinandos productos, mercancias o articulos producidos,
fabricados o manufacturados en el exterior o interior del
pais.

NATURALEZA JURIDICA
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La naturaleza juridica del contrato de Agencia, es la de
ser un contrato sul generias, establecido en el Decreto 78-71
del Congreso de la Repiblica. Ademds, se trata de un contrato
de colaboracidn simple vya que el agente coopera con sSu
actividad al mejor desarrollo de la actividad econdmica de
otro.
"Ea indudable que la doctrina ha evolucionade con respectc a
la naturaleza Jjuridica del contrato de agencia, y debe
reconocerse que inicialmente aquélla se inelind por colocarlo
entre las figuras derivadas del mandato comerciai,
especialmente teniendo presente Ja facultad del agente para
gestionar y concluir contratos - por cuenta de otro; perc sin
advertir que frente a los terceros con guienes el agente
celebra los negocios juridicos, su actividad se presenta como

un ejercicio auténomo e independiente”

CARACTERES

Algunas de las notas gue caracterizan al contrato de
agencia son enumeradas por la ley (Articulo 2c¢. Decreto 78-
T71). Dicha enumeracidn es pocc técnica, ya que ademds de las

caracteristicas gue incluye, se dan las siguientes:

a) ES UN CONTRATC PRINCIPAL
Porque subsiste por 81 eclo, no necesita de otro

contrato para su wvalidez (Articulo oitado v el 1589 del

Cédige Civily.
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b) ES UN CONTRATO BILATERAL
En virtud de que el agente v el principal se obligan
reciprocamente (Articulcs 1587 del Cédigo Civil y 2B8 a 289

del Cédigo de Comercio).

c) ES UN CONTRATO CONSENSUAL

Porque se perfecciona por el simple consentimiento de
las partes (articulo 1588 del Cédigo Civil). El1 hecho de que
en el propioc articulo 2o0. del Decreto 78-71 expresa que puede
celebrarse mediante escritura publica o documento privado, no
destruye la caracteristica de congsensual que el misme
articulo le adjudica, mixime que por tratarse de un contrato
mercantil le es aplicable el principio de la libertad de

forma (articulo 871 del Cadigo de Comercio).

d} ES UN CONTRATO ONEROSO
Puesto que en &l se estipulan provechos ¥ gravéamenes
reciprocos, para el Agente v el principal (articulos 1590 del

Cédigo Civil y 288 a 289 del Cédigo de Comercio).

e) ES UN CONTRATO CONMUTATIVO

Ya que las prestaciones gque se deben entre el Agente vy
el principal son ciertas desde que el mismo se celebra: el
primero esta obligado a promover y celebrar contratos en
nombre y por cuenta del principal y éste ests ocbligado a

remunerarle (articulo 286 a 289 del C4digo de Comercio).
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£) ES5 UN CONTRATO DE PLAZO INDEFINIDO

Por ley y salvo pacto en contrario (articulo 2o. Decreto

T8-71).

g3 EBE UN CONTRATO DE DURACIOR

En el sentide de que el Agente no asume el encargo de
ejecutar un negocio o un contrato determinado, sine todos
cuantos integrando el objeto de la agencia pueda promover o
celebrar en nombre del principal mientras esté vigente. La
nota de duracidén o estabilidad deviene del concepto de
Agente de comercio (afticuio 280 del Codigo de Comercio}) y
"Se rcentra sobre el hecho de aue el agente, mientras dura su
relacién con el principal, a de ocuparse de la promccidn o
conclusién de contratos que solo se determinan por su

naturaleza ¥ ne por su nimero".

h)y ES UN CONTRATO CUYO OBJETO ES LA PROMOCION O CELEBRACION
DE OTROS CONTRATOS MERCANTILES
Esta nota explica la obligacidn del Agente de concluir

contratos a nombre y por cuenta de otro (articulc 280 del

Cédigo de Comercio).

i) ES UN CONTRATO ENTRE EMPRESARIOS  MERCANTILES 0
COMERCIANTES

El Cédigo de Comercio sefiala de una parte gque su objeto

es promover y celebrar contratos mercantiles y por la otra

que los agentes independientes, aue son los que se ligan por
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el Contrato de Agencia, tienen esa condicién "Si actian por

medio de su propia empresa’” farticulo 280 del Cédigo de

Comercio}.

J4) ES UN CONTRATO TIPICO Y NOMINADO

Porque el Caédigo de Comercio lo liama Contrato de
Agencia y lo regula al tratar de los Agentes de Comercio
(articule 280 y siguientes) Y por el otro por referirse a &l
vy disciplinar parte del mismo el Decreto 78-71 éste 1lo

denomina también contrato de distribueidn o representacidn.

k) ES UN CONTRATO QUE ENGENDRA UNA RELACION DE CONFIANZA

Esta nota deriva del cardcter de contrato duraderc que
también tiene, segin lo indigue, el de Agencia, lo cual
obliga a ambas partes a mantener una cooperacion basada en la
mutua confianza. El1 Contrato de Agencia se concliuye y se

ejecuta a través del tiempo, fundado en las cualidades

personales del agente.

1) ES UN CONTRATO EN EL CUAL LA RETRIBUCION DEL AGENTE
DEPENDE NORMAIMENTE DE LOS RESULTADOS DE 50U GESTION
La ley dispone que salvo pacto expreso, la remuneracion

del Agente serd una comisién sobre la cuantia de los negocios

(articulo 288 del Codizo de Comercie).

CARACTERISTICAS:

a) El contrato de agencia tiene una duracidn v conlleva una




b)

c)

d)

e)

£)

g)

a’l
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relacidn estable, continuada y duradera entre el agente y
el proponente. Es de ejecucidn continuada porque comprende
una pluralidad de operaciones, no simples actos aislados,
25 decir entre el comienzo y ei fin no debe *haber un solo
momento 2n gue  se rompa 2l vinculo  entre  empresaric
principal v agente.
Su objeto es la promocidn o la conclusién de negocios
encomendados por e! principal a la agencia.
Se celebra entre empresarios comerciantes.
Se ha ©puesto de relieve también la necesidad de que el
agente cuente con una organizacidén smpresaria prepila, con
la cual realice la Actividad encomendada con autonomia y a
su propio riesgo.
El agente trabaja por su cuenta vy riesgo v desarrolla sus
actividades con dutonomia e independencia con relaclidn al
principal.
Tiene obligacidn el agente de seguir las instrucciones del
principal.
Cebe informar al principal sobre el resultado de sus

gestionea, defendiendo sus intereses.

ELEMENTOS
A) ELEMENTGS PERSONALES

Log slementos peraonales del Contrato de Agencia son:

EL AGENTE DE COMERCIO INDEPENDIENTE

- Es el que actda-por medic de su propia empresa, de modo
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permanente. en relacldn con une O varios principales,
promoviendo contratos mercantiles o celebrandolos en nombre 1
por cuenta de aguellos (Articuloc 2B0 del Cédigo de Comerciol.
El Decreto 78-71 con notoria deficiencia técnico-juridica,
dice que "no es aplicabls a los agentes de comercio, a los
revendedores mayoristas ni a guienes la ley reputare
distribuidores dependientes o ligados por un coentrato
tipicamente laboral” (Articule lo. inciso b)}; aclaracidn gque
resulta innecesaria, ya que el agente comercial que puede ser
elemento del contrate de agencia es el que, como establece el
Cédigo de Comercio, actta por medio de su propia empresa v,
de consiguiente, el que estd excluido es el agente comercial
dependiente (Articulo 2BQ0 inciso 10.). El1 heche de que el
agente actie por medio de su propia empresa, le da al agente
comercial independiente el cardcter de comerciante, por lo
cual debe estar inscrito tanto &l como su empresa en el
Registro Mercantil (Articulo 334, 336, 357 y 358 Coédigo de
Comercio}. Agente de Comercic independiente puede ser un
empresario individual o social.-

"El agente es8 entonces aquel que, en virtud de un
contrato con el principal asume de manera eatable el encargo
de promover, por cuenta de la otra parte, la conclusién de
contrateg en una =2zona determinada, mediante una compensacién
{(remuneracidn) proporacional a la importancia de los negocios
llevados a término. Puede darse también la figura del agente
representante, que estd autorizado para concluir contratos en

nombre del proponente, con los efectos normeles gue s=on

¥ ?ﬁ‘? :
iRl
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agencia, JA, 1982-V-80, seccidn doctrina.)

4} ESTABLIDAD:

El elemento de estabilidad significa que la vinculacidn
entre agente y principal no es esporadica, ambas partes estan
unidas por un contrato de duracién, por el cual se rigen
todas las operaciones gque .surjan como consecuencia de la

actividad del agente.

5) ASIGNACION GEOGRAFICA:

El Agente goza de un territorio, en el que se desempefian
generalmente con exclusividad y en el que promusve los
negocios del principal. Esa asignacidn de zona es un derecho
pero también una limitacidn territorial puesto que el
contrato debe realizarse y sue obligaciones cumplirse dentro
de la zona designada. (Formiggini, Aldo, II contratto di
agenzia, en Vasalli, Filippo, “Trattatec di diritto civile:

italianc™ Vol. VIII, t. 20.)

ELEMENTOS QUASTONALES:
Circunstancialmente el Contrate de Agencia 2e ve
complementado por los elementos ocasionales, que se dan en

forma ocasional o gque simplemente @& dan en la practica con

mayor o mencr frecuencia,

1) EXCLUSIVIDAD:

La =xclusividad se refiere al territorio v pusde ser
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otorgada tanto en favor del agente como en benefiecio del
principal. En el primer casoc el agente se asegura que el
principal no instale otros agentes en el territorio
establecido; en el segundo case el agente se cblige a no

gesticnar negoclos mds que para su principal.

2) REPRESENTACION:

El agente ruede agtar investido de poder de
representacidn o carecer de é&l. Es decir gque el agente
comerclal puede verse o no acompafiade de 1la facultad de
concluir las operaciones que promueve. En definitiva, agente

2g el que promueve y eventualmentes concluye loe negocios del

principal.

INDEMNIZACION:

El Decreto 78-71 del Congreso de la Repiblica, Ley de
Agencia Distribucidn y Representacidn preceptia en au
articule 5, " S8i el principal diere por terminado o
rescindiere el contrato sin mediar alguna de las causas
previstas en la ley o llevare a c¢abo actos que directa o
indirectamente impidan o tiendan a impedir que &l agente,
representante o distribuideor, cumpla con las obligaciones que
le corresponden o en su caso se bensficle con los derechos
provenientes de la relacién contractual dicho principal debe

indemnizar a la otra parte losz dafios v perjuicisos causadoa".

EFECTOS
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A) OBLIGACIONES DEL AGENTE:

a) Promover o celebrar contratos mercantiles en nombra y por
cuenta del principal (Articuloc 280 del Cédigo de Comercio).
lo cual es la obligacidn fundamental del agente y también
dentro de la actividad antes indicada, cabe “la venta,
distribucién, promocidn o colocacién en el territorioc de la
Repiblica de determinados productos, mercaderias o articulos
producidos, fabricados o manufacturados en el exterior o
interior del pais™, o bien “la prestacidén de servicios”
(Articule lo. incisc a) Decretc 78-71;. El agente no tien
que esgperar encargos concretos del principal sino que "tiene
la cbligacidn positiva de esforzarse en promever o concluir
todos los contrates posibles en nombre y por cuenta de aguél,
buscando cuantas ocasiones propicias se presenten mediante la

adecuada vigilancia del mercado™.

b} Seguir las instrucciones recibidas del principal y acatar
las condiciones generales en gque puade presentar y tramitar
propuestas, o en su caso contratar, asi cComo las
modificaciones gue le hayan sido comunicadas {Articulos 282 y

287 del Cédigo de Comercio).

¢} Actuar unicamente con autorizacidn expresa al celebrar
contrates a nombre del principal, hacer c¢obros, conceder
descuentos, quitas o plazos y wvariar las condiciones de los

contratos o formularios impresos (Articulo 284 del Cdédigo de

Comerciay.
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d) Transmitir, sin dilacién, copias de los pedidos y ofertas
que reciba y de los contratos que celebre, si estd autorizado
para esto (Articulo 288 del Cdodige de Comercio). Salvo st el
agente estd autorizado para celebrar contratos, los pedidos y
ofertas gue reciba el principal, tendrdn el cardcter de
simples propuestas gque no lo obligan sino desde el momento en
que conteste aceptandolos, lo cual puede “hacer a su
discrecién, sin que egté chligado a dar a conocer al

agente las razones del rechazo.

e) Informar, cuando el principal se 1lo solicite, de 1lo
relativo al mercado o a los negocies realizados ¢ por

realizar por su intermedis (Articule 287 del Cédigo de

Comercio).

f) Comunicar al principal las quejas y reclamaciones que
reciba en relacidén a negocios que se hayan celebrado por su
intermediacién (Articulo 285 del Cédigo de Comercio}. E1
agente puede obtener fianzas para garantizar al principal las

obligaciones contraidas a su favor.

g) Cooperar a la ejecucidn de los contratos con terceros.
Eata obligacidn va implicita en las actividades que
eventualmente estén comprendidas dentro del contratoe de
agencla; frecuentemente corresponde al agente ademds de
vender mercaderias, distribuirlas ¥ celocarlas, o 388

entregarlas a leos compradores (Articulo lo. inciso a) Decreto

=
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78-71), Por lo gque hace a la intermediacidn en la prestacidn
de servicieos, la cooperacién del agente en la ejecucidn del
contrato puede tener wvariada Yy singular significacidén: wver
que el servicic se preste tal como se convino y preporcionar

las facilidades necesarias para ello.-

h) Guardar secreto. Esta obligacidn emana del deber de
lesaltad hacia el principal y del hecho de que el agente puede
conocer michos secretos del negocio, no 35le porque se le
hayan confiado expresamente, sino también por haberlos
conocido come consecuencia de su actuacidén como agente. En la
legisiacidén guatemalteca la revelacidén de secretos de parte
del agente se enmarcaria dentro de la competencia desleal, es
por lo mismo injusta y prohibida (Articulo 362 del Cddigo de

Comerciod.

i) Restituir. Esta obligacién se da especialmente en el caso
de que =) agente coopere en la ejecucidn de 1loe contratos,
evento en el cual tendrd <que restituir todo lo que haya
recibido, sea del principal (muestras, mercaderias, material
de oficina y propaganda. anticivos, cantidades para vidticos
etc.), sea del cliente (mercaderias entregadas vy titulos de
tradicidn si es agente de compras, o precio vrecibido vy
mercaderias devueltas por causa de reclamacidn si es agente

de ventas).

DERECHOS DEYX AGENTE:
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1) REMUNERACION:
El interés econémico del agente radica en el derecho a
una retribucién, que depende genaralmente de =u propia
actividad y que puede consistir en una comisidn sobre 1la

celebracidn de los contratos.

2) EXCLUSIVIDAD:

El agente tiene derecho a la proteccién de su clientela,
crédito, propaganda y otros valores de asu empresa que fuerdn
creados por su propio esfuerzo. La manera de protegerlos es
por medio de las clausulas de exclusividad, Significa la
prochibicidn para el proponente de valerse contempordneamente

de mids de un agente en la zona de actuacidn reservada o rame

del comercio.

DERECHOS DEL PRINCIPAL:
1) COOPERACION:

El principal tiene dereche de exigir al agente que
breste su cooperacién para obtener la conclusién de los

negocios, a formular directivas respectc de su actividad.

2) RENDICION DE CUENTAS:

El principal tiene el derecho de exigir rendicién de

cuentas documentadas.

3) RESCISION DE CONTRATO:

El principal tiene el derecho de rescindir el contrato
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abonando indemnizacidén o resclverlc por incumplimiento del

agente.

B) OBLIGACIONES DEL PRINCIPAL

Las obligaciones del principal frente al agente son:
a} Pagarle la remuneracidn convenida, en defecto de pacto
expreso, comisidén sobre la cuantia del negocio que se realice
con intervencién del agente, de acuerde con leos usos vy
priacticas del lugar; si se trata de agente exclusivo, en

igual forma se le pagard comisién por los negocios concluides

directamente por «l principal con efectos en la =zona
reservada el agente, aunque égte no  hayva intervenicdo
(Articulo 288 del Cédigo de Comercio). La remuneracidén se

debe tanto si el negocio no se realiza en tode o en parte por
delo o culpa del principal, como =i tal cosa sucede por
convenic entre el principal vy el cliente, salvoc pacto en

contrarig {Articulo 28% del Codigo de Comercio).

b) Reembolsarle los gastos de su organizacién o de la

agencia. si asi se pacté (Articulo 288 parrafo tercera del

Cédigo de Comercio).

c) Respetar la excluasividad si el agente tiene en el contrato
la calidad de exclusivo (Articulo 283 dal Cédigo de

Comercio).

d) Proveerlo de todos los elementos necesarios rara el busn
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8xito de su gestidén. Esto implica el envio de muestras,
dibujos, material de propaganda, lista de precios ¥
condiciones generales, etc, y proporcicnar mercaderias de
buena calidad para evitar el descréditc del agente y la

pérdida de la c¢clientela.

TERMINACION DE LOS CONTRATOS DE AGENCIA.

El contratc de agencia termina (Articulos 3. Decreto

78-71 del Congresoc de la Repiblica):

a) Por mutuo consentimiento entre las partes manifestado en
forma escrita;

b} Por vencimiento del plazo;

c) Por causa justa;

d) Por desicidén del agente, siempre que diere aviso al
principal con tres meses de anticipacidén. En este caso
quedard obligado a la rendicidn de cuentas desde que fuere
requerido para =llo y reintegrar la mercaderia objeto de
la relacion contractual que obrare en su poder, a precio
de costo de bodega. Si el principal se negare a pagarla
serd responsable, de los dafios y perjuicioce que con tal
motivo causare.

e} Por desicidn del principal en cualquier tiempo siempre que

se allanare al pago de dafics v perjucica establecidos por

esta ley.

TERMINACION DEL CORTRATQO DE AGENCIA CON CAUSA JUSTA.

1. Respecto de ambos contratantes:




a)

b}

c}

a)

b)

a)
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Por incumplimiento o contravencidén de la otra parte, de
cualguiera de las obligaciones o prohibiciones gque le
impusiese el contrato;
Por la comisién de algin delitoc contra la propiedad o
persona de una de las partes contra la otra;

Por la negativa infundada de la otra parte a rendir los
informes y cuentas o practicar las liquidaciones
relativas al negocio en el tiempo, ¥y mocdo gue se hubiers
pactado.

Respecto del Principal.

La divulgacién o informaclén a tercero sin la debida
autorizacidn por parte del agente, de todo heche, dato,
clave o {fdrmula cuyo secreto se le haya confiada por
virtud del respectivo contrato.

Lz baja en el promedio de ventas o colocacidn de los
bienes o servicios convenidos que se probare en relacién
con productos o servicios similares durante el afio
anterior ¥y de verse a negligencia ¢ ineptitud comprobada

judicialmente del agente.

Respecto del Agente.
Cuando el principal llevare a caboc actos que directa o

indiecta impidan o tiendan a lmpedir gue el agente cumpla

con el contrato.

TERMINACION DEL CONTRATO DE AGENCIA SIN JUSTA CAUSA

En Guatemala, los dafice ¥ perjulcios que 21 principal
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debe indemnizar en caso de que diera por terminado

rescindiera el contrato sin justa causa son:

1- El reintegro de los gastos directos y de promocidn
propaganda gque el agente hubiera =fectuado con motivo

para fines del contrato durante el Gltimo afio.

[}

¥

2- Las inversiones que oon ocasidén del contratc haya

efectuado, siempre que éstas no fueran recuperables

aprovechables para otroz fines.

Q

3- El pago de las mercaderias existentes al precio de costo

que ya no pudieran venderse por causa de la terminacion o

resciglidn del contrato.

4~ El cincuenta por ciento de 1a utilidad bruta que pudiera

haberse percibide con la negoclacidn de la mercaderia

aue se refiere el inciso anterior,

a

5- Una cantidad egquivalente al monto de las utilidades brutas

que el agente haya obtenido durante los dltimos tres afios

¢ durante el lapso gque haya edercido la representacidén si

#ste fuere menor de los tres afios,

6- Las indemnizaciones que conforme a 1la ley tuvieren

derechos los empleados o trabajsdores cuyo despido

obedeciere a la terminacidén del contrato por parte del
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principal siln mediar causa justa.

PROCEDIMIENTC PARA RESOLVER CONTROVERSIAS:

El articuic B del Decretoc 78-71 del Congreso de la
Repiblica, Ley de Contratos de Agencia, Distribucidon vy
Representacidn indica: Siempre que las partes no ss pusieren
de acuerdc sobre la cuantia de los dafios ¥ perjuicios a
pagarse por la terminacidn del contrate sin causa justa y por
tal motivo hubiere necesidad de= recurrir a los tribunales de
Justicia, el monto de los mismos se fijard por expertos vy

dentro de log procedimientos del Juicio sumario.

ANTECEDENTES COMPARADOS:

Ciertes rasgos del Contrato de Agencia son comunes a
muchas legislaciones. El1 estudio de la doctrina y 1la
legislaclén comparadas permite inducir alguno de los
principios doctrinarios gue lo rigen. En primer lugar, se
advierte en la compulsa de dicha legislaciosn que el agente de
¢omercio es un comerciante auténomo, ne un auxiliar de
comercio. No tiene relacién de dependencia con su principal,
Sino gque pone sus empresas ¥ su fondorde comercio en forma
estable y exclusiva, por plazo definido o no, al servicio del
principal, promoviendc en un territorio asignado negocins de
venta de los productos encomendados, al amparc del nombre o
marca de su principal.

Es decir el contrato puede asumir dos modalidades: en

una, Qque es la forma tipica, &1 agente solo intermedia en la
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circulacidén de bienes promoviendo ventas por cuenta del
principal, la concertacidén definitiva del negoclo la realizan
fabricantes o terceros, gquienes venden, facturan y entregan
la mercaderia; en la otra asume la representacidn del
fabricante v celebra contratos de compraventa en su nombre y
por au cuenta ad referendum de éste, quien siempre se
reserva el derecho de aceptarlos o no.

El rasgo mdes significativo que resulta de la legislacién
europea es que el agente comercial como consecuencia de las
caracteristicas descritas anteriormente, debe ser indemnizado

en caso de rescisién unilateral o anticipada del contrato.

ALEMANTIA: El primer sistema legal que @e refiere al agente
fue la legislacién alemana en los parrafos B4 al 92 del
Codigo de comercio de 1897. Esta ley alemana constituyd las
bases para las leyes referidas a la agencia en varios paises
surcpecs.

Para el Cédigo de Comercic alemdn el agente es un
comerciante independiente a qulen se le ha autorizado =2
actuar por un cierto periode, o indefinidamente, per cuenta
de otro empresario para que lleve a cabo las negociaciones ¥

zoncluya contratos a nombre y por cuenta de éste.

FRANCIA:
El contrato se encuentra legislado por el decreto del 25
ie dieciembre de 1958. Se caracteriza al agente como el

nandataric que a titulo de profesidén habitual y en forma
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independiente, sin estar ligado por un contrato de locacid
de servicios, negocia y eventualmente concluye negocios,
nombre v Ppor cuenta de fabricante, industrialtes
comerciantes.

El sgente de comercio no estd obligado a tener una cart
de identidad profesional, pero antes de comenzar el sjercici
de sus actividades debe matricularse en un registro especia
llevado por el tribunal de comercic de su domicilio, ©baj:

apercibimientc de penas de prisién v multa.

SUIZA:

Regula el «contrato de agencia y define al agente
agencia, como aguel que agume de manera permanente e
compromiso de gestionar la conclusién de negocios para uno
varios mandantes. sin estar ligadec a =1los2 por un contrato &

trabajo.

ESPARA:

Define a los agentes como agquelios que realiza
funciones de mediadores como una profesidn libre v encaminad
de un modo permanente a realizar o preparar operacions

mercantiles en nombre propic v por cuenta ajena.

LEGISLACION EN COLOMBIA:
La legislacidn colombiana dice aue “Por contrate d
agencla, un comerclante asume en forma independiente v ¢

manera estable el encargo de promover o explotar negocios e
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un determinado ramo vy dentro de una zona prefijada del
territorio naciconal o extrandero o como fabricante o

distribuidor de uno o wvarios productos del mismo™.
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MODELO DE CONTRATC DR AGENCIA:
NUMERO CUARENTA Y NUEVE (49) En 1la ciudad capital de
Guatemala, el dia cinco de agosto de mil novecientos noventa
y seis, ANTE MIi: MARLON EDUARDD CACERES MERIDA, WNotario,
comparecen per una parte el sefior CARLOS EDUARDC CUELLAR
MALDONADO, de treinta y sels afios, casado, guatemalteco,
comerciante, de este domicilio, de mi conocimiento, actia en
8u cardcter de Presidente del Consejo de Administracidn,
¥y Representante legal de la Sociedad Mercantil denominada
HARITIMA MARICIELO, SCOCIEDAD ANONIMA, en adelante llamada
“PRINCIPAL", acreditando su personeria con el acta notarial
de su nombramiento autorizada en esta ciudad 21 nueve da mayo
de mil novecientos noventa vy cinco, por &1 MNotario Carlos
Girén Mata, el cual encuentra inscrito en el Registro
Mercantil General de la Reptblica al nlmero doscientos trece
{213), follc cientoc catorce (1143, del libro ciento dieciocho
{118) de auxiliares de comerclo, con fecha diez de 3unio de
mil novecientos noventa y cinco; y por la otra parte JULIO
PINEDA PINEDA, de sesenta afies, casado, comerciante,
guatemalteco, de este domicilio, de mi conocimiento, quien
comparece en su calidad de CGerente General y Representante
Legal de BARCO FLOTANTE SOCIEDAD ANONIMA, en adelants 1lamade
"EL AGENTE", de conformidad con el inciso a) de la cliusula
trigésima de la Escritura Sccial constitutiva, testimonio de
la cual quedé inscrito en el Registro Mercantil General de la
RepGblica, con el numero mil cien (1100), folloc cuarenta Vv

ocho (48) del libro wveintiunc (21) de Sociedades Mercantiles;
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acredita su personeria con acta notarial de su nombramiento
de Gerente General, facclonada por el Notario, Victor Manuel
Batres Rojas, en esta ciudad, el veinte de noviembre de mil
novecientos noventa y cinco, inscrito an el Registro
Mercantil Gereral de la Repiblica con el nimero dos mil cien
(2100), folio dosclentos treinta y seis (2368) del libro
treinta (30) de Auxiliares de comercio, los compareclentes
aseguran hallarse en el libre ejercicic de sus derechos
civiles. DOY FE: que las representacicnes gque 3e ejercitan
son suficientes de conformidad con la ley v a mi juicio, para
la celebracion del CONTRATO DE AGENCIA contenido en las
siguientes cldusulas: PRIMERA: Expresa EL AGENTE, gque su
actividad principal es actuar como agente, distribuidor o
representante de toda clase de empresas nacionales vy
extranjeras, prestar asesorias b4 servicios, servicios
profesionales y servicio de Agencia Naviera. SEGUNDA :
Declara EL PRINCIPAL, que nombra a EL AGENTE, como su Agente
General y Exclusivo de la Repiublica de Guatemala,
faculténdolo para que pueda actuar en su nombre 1’
representacidn en la promocién celebracidén y liguidacién de
contratoe de transporte maritime de linea de carga, en barcos
propios del o fletados por el principal, entre los puertos de
los Estados Unidos de Norte América y de la Republica de
Guatemala, el agente requirierd de facultades especlales
extraordinarias, adicionales a las gque por virtud de la Ley o
de éste contrato le corresponden, el principal podra

otorgairselas por medio de comunicacisn eserita enviada por
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fax, telex, o carta, ein necesidad de ningiin requisito
adicional. TERCERA: EL AGENTE, acepta s8u designacidén como
Agente General v Exclusive de MARITIMA MARICIELO, SOCIEDAD
ANDNIMA, para toda la Repiblica de Guatemala, obligéandose a
prestar los servicios normales de una Agencia Naviera General
v se sujeta a las drdenes que el principal le gire durante la
vigencia de éste contrato. CUARTA: El1 agente prestara al
principal los siguientes servicios, a) Promover lecs gervicios
de carga para obtener de Embarcadores, Consignatarios,
Representantes o Proveedores cargas de importacidn o)
exportacidn para ser transportadas por el principal. b)
Elaborar v mansejar toda la documentacién para expedicidn de
documentos y conocimientos de embargue, recepcidn v
cancelacion de conoccimientos de embarque, recepcidn de carga
de muelle © en €l interior del pais, y en general, tada
aguella documentacidén requerida para la transportacidén y
entrega de la carga. ¢) Contratar por el Principal la
publicidad gue de comin acuerdo 8e convenga para la promocién
del aervicio y para mantener las mnejores relaciones
comerciales ¢on la clientela. d) Representar al principal en
cuelquiera diligencia ¥y tramite relatives a los gervicios
ante las autoridades de 1la Repiblica de Guatemala. a8)
Celebrar en nombre del principal, todos los actos y contratos
relacionados con'el transporte de carga; f) Cobrar todos los
fletes que correspondan, endosar documentos o titulos de
crédito, extender recibos, depositar cobranzas, chegues,

efectivo o cualguier otro deocumento a favor del principal en
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las cuentas bancarias que éste le comunique. g) El agente
podrd conceder descuentos especiales y variar las condiclones
de los contratos o formularios impresos por el principal; h)
Ejecutar cualquier actividad o labor que pueda ser mutuamente
acordada con el principal. GQUINTA: El agente podrd contratar
con otras empresas la prestacidn de servicios ¥y el suministro
de bienss necesarios para la prestacidén de los servicioa de
transporte de carga, que se requieran para Jla atencicn v
cuidado de las naves y demas €quipos del principal. SEXTA: El
agente se compromete a reservar espaclio en los bugues y a
tarifar el transporte de carga de acuerdo a las normas v
tarifas registradas o a fletes especificamente aprobadas por
el principal, ¥ a seguir las instrucciones vy recomendaciones
relacionadas con el transporte vy las condiciones bajo las
cuales el mismo se realiza. SEPTIMA: El agente debers cubrip
en forma adecuada los requerimientos y necegidades del
trafice, también proveer el personal necesario para el
control, supervigién y atencidn de las unidades. OCTAVA: E1
agente se compromete ne aceptar nuevas designacicnes como
agente o representante de empresas de transporte maritimec de
Carga que sean competideras del principal. NOVENO: El agente
Se compromete a no divulgar informacién, documentacidén o
cualquizra datos relacionados con los asuntos objeto de égte
contrato. DECIMA: Los libros de contabilidad del agente de
las operaciones derivadas de egte contrato, podrdn ser
lnspeccionados en cualquier momento por el erincipal o

cualguier representante degignade por éste rara el efecto.
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BECIMA PRIMERA: Por los servicios prestados por el agente, el
principal pagard al agente honorarios en base a un porcentaje
del valor de 1los fletes obtenidos por el agente. Esteos
honoraries, en caso de carga =& transpartarse hacia Guatemala,
desde puertos del extranjero (fletes SB), serdn diez vpor
ciento (10%} del wvalor de los fletes del valor respsctivos.
Para los fines del pago de los honorarios a aue se refiere
éata cldusula, se entenderd por flete la suma de todeos los
rubros que se cobren por el oprincipal con motivao del
transporte de la carga con la Ynica excepcidn de los fletes
de transporte internc hacia o desde los puertos de embarque
y/c desembarque de los distintos paises, segin el caso. Para
la liquidacién de los honorarios aqui pactados. el agente
presentara una cuenta de sus servicios de acuerdoe a los
cenocimlientos de embargue emitide, ¥y el principal debera
pagar tales honorarics en un plazo no mayor de treinta (30D)
dias calendario. DECIMA SEGUNDA : El agente reportara
periodicamente al principa! las condiciones financieras v/o
econémicas prevalecientes en el &rea a efecto de mantenerlo
actualizade. DECIMA TERCERA: E! principal informarid al aéente
sobre los aspsctos de gu  operaclén necesarios para la
prestacidn de los servicios. En especial, las tarifas,
documentacidén v demds regquisitos indispensables de obtener o
cumplir para el transporte de la carga v el cumplimiento de
las leyes v normas aplicables. Proporcionar los nombres de
las personas y ejecutivos de la orgenizacién con  quienes el

agente deberd mantensr comunicacicn ¥ de aguellns que seran
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encargados de la operacién en Guatemala. DECIMA CUARTA:
Ninguna de las partes sers responsable por pérdidas o demoras
causadas por actos fortuitos o de fuerza mayor, o por
cualesquiera otras razones o causas que estuvieran fuera de
contrel. DECIMA QUINTA: Indica” el PRINCIPAL, que para
prestar el servicio de transperte de carga cuenta con una
flota de contenedores secos. Dichos equipos son arrendados a
varias compafiias ajenas ¥ consecuentmente no pueden ser
objeto de embargo, persecucion, ligamen Jjudicial o secuestro
de asuntos o procesos relacionades con el principal. DECIMA
SEXTA: Este contrato se celebra per un plaze indefinido que
principiard a correr a partir de la presente fecha.
Cualguiera de las partes podrd poner fin a éste cantrato, =in
responsabilidad de su parte y en cualquier momento, mediante
comunicacién escrita que debera entregar a la otra con por lo
menos tres meses de anticipacidén a la fecha de terminacidn
deseada. La terminacidn de este contrato, por cualquier
causa, no afectard los derechogs o© reclamos prendientes entre
las partes en relacién a todos los asuntos y negocioe previos
¥, en congecuencia, la terminacién no liberard a ninguna de
las partes de responsabilidades o compromisos adgquiridos con
anterloridad a la misma. DECIMA SEPTIMA- El presente contrato
88 regird por las Leyes de la RepOblica de Guatemala, y su
conatitueidn, validez legal, interpretacién y ejecucidn se
sujetardn a lo eszstablecido por las leyes de la Republica de
Juatemala. Las partes 3e someteran expresamente a la

Jurisdiccidén sumaria., DECIMA OCTAVA: Toda modificacidén a
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éste contrato deberd hacerse por escrito y deberd ser firmada
por ambas partes. DECIMA WOVENA: Declaran lcs comparscientes
en la calidaed en que actdan. que aceptan en su totalidad el
contenide de este contrato. Yo el ©Notarie, DOY FE: a) Que
todo lo escrito me fue expuesto; b) Que tuve a la vista los
documentos con gque acreditaron su representacién; c¢) Leo
integramente lo escrito a los interesados quienes enterados
de au contenido, objeto, validez vy demds efectos legales, lo

ratifican. aceptan y firman, ante el notario que autoriza.

ANTE MI:



CAPITULO CUARTOQ
CONTRATOS DE DiISTRIBUCION:
CONCEPTO

Segin el autor Fernando Tosi Gori, lo conceptia de la
siguiente manera: “Es aguella convencién por la cual el
productor o importador (fabricante o proveedor) de productos
comunes de consumo corriente, destinados al gran pablico,
regula las condiciones de colocacién permanente de 1los
mismos, a los comerciantes que tratan con los consumidores
por intermedio de la actividad de sus co-contratantes (el
distribuider o repartidor), quien actda en nombre propto,
perc queda econdmicamente vinculado al primero en razén de la
regulacidén de esas condiciones de colocacion'.

En el contrato de distribucién, los precics de los
productos se fijan de comin acuerde entre principal ¥
distribuidor.

De lo anterior se deduce que el beneficio econdmico que
obtiene el distribuidor es el sobreprecio que obtiene del
precio fijado por el principal dentro de un limite minimo v
un maximo.

El contrate de distribucidn va prinecipalmente encaminado
al comercializar productos mas comunes g no de alta
tecnificacién, come los que sirven, en la mayoria de los
casos, de obieto al contrato de agencia vy al contrato de
representacidn. El contrato de distribuecién, por lo general,
no implica un servicio de post-venta v su funcldén se agota

con la colocacién del producto, 1o gue no occurre con los
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otros tipos de contratos citados. Asimismo se puede hacer
notar que el distribuider no se encuentra en una relacidn de
total dependencia econdmica econ respecto al principal como
sucede en las otras clases de contratos, asi también el
distribuidor tampoco se sujeta a un esquema de contratacidn
tan rigido come aquel en gue se coloca al agente o al
representante, el distribuidor no trabaja siempre bajo un
sistema de exclusividad como sucede en la mayoria de los
contratos de agencia o de representacidn.

Es usual en este tipo de contratos que el distribuidoer
no trabaje directamente con la clientela minorista, sino con
un intemediario o comerciante, quien a su vez se relaclona
con la clientela general.

El sustentante lo define asi: El contrato de
Distribucidén, es aquel por medio del cual una perscna
individual o Jjuridica, nacicnal o extranjera. llamada
principal designa a otra persona individual o Juridica
liamada distribuidor para la distribucidn en el ferritorioc de
la repiblica, de determinandos productos, mercancias o
articulos producidoes, fabricados [o} manufacturados en el

exterior o interior del pais.

ELEMENTOS:
A) ELEMENTOS PERSONALES
a) El DISTRIBUIDCR:
Ea la persona natural o juridica quien por cusnta propla

distribuve ¥y negocia los productos en masa.
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b) EL PRINCIPAL:

Eg la Persona natural ¢ Juridica gque provee lasg
wrcaderias,

') ELEMENTOS REALES:

Son las mercaderias del principal gque distribuye e}

istribuidor.

} ELEMENTOS FORMALES -

S5e refieren 2 que el mismo puede ser celebrado por medig

' eserituras plblica o documento privadp autenticado.

LIGACIONES DEL PRINCIPAL:

Entregar lag mercaderias g que se obligsd, en 1a cantidad,

tiempo v modo Praviasto,

No vender directamente los productos 0 no designar otro

distribuider en la zona de exclusividag,

JIGACIONES DEL DISTRIBUIDOR:

Vender los Productos, por 1o menos en la cantidad minima a

Que se obligo,

Promover la venta de mercaderias y obtener 1a mayor

>0locacidn pPosible.

’agar las facturas de compra de dichg mercaderia ep las

rondiciones convenidas con el fabricante,

'erificar el ¢8tado de 1as mercaderias y manterner un
nwventario adecuado de las mismas.
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CONSECUENCIAS DEL INCUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES:

1- La doctrina contempla, que la sancién puede consistir en

1a no renovacién Jdel contrato o en su rescisién anticipada

durante la edecucidn, no obstante

nuestra legislacidn en

el articulo 5 del Decreto 78-71 del Congreso de la

Repiblica, Ley de Contratos de

Agencia, Distribucidén y

Representacidn establece: Que en caso de incumplimiento en

ia relacidn contractual por parte del principal, éste esta

obligado a pagar leos daflos v perjuicios que se generen del

mismo.

PRECIO DE REVENTA:

A menudo los contratos de distribucidn contienen una

cléusula de mantenimiento del precico de reventa. Exta

cldusula es tomada con cautela por la doctrina ya que por la

fluctuacién de la moneda determina

precio.

CARACTERISTICAS:
a) ES UN CONTRATO PRINCIPAL:

Porque subsiste por si  solo,
contrato para su wvalidez, articule

Congreso de la Repiblica. y articulo

b) ES UN CONTRATO BILATERAL:
Es un contrato bilateral 2n

distribuidor ¥ el crincipal ae

en un momento dado el

no necesgita de otro
20 del decreto 78-71 del

1589 del Cdédigo Civil).

virtnud de que el

obligan reciprocamente




35

(articulos 1587 del Coédige Civil y 286 a 289 del Cédigo de

Comercio).

c) ES UN CONTRATC CONSENSUAL:

Porgue se perfecciona por simple consentimiento de las
partes (articulo 1588 del Cédigo Civil). El hecho de que en
el propio articulo 20. del decrete 78-71 se diga que puede
celebrarse mediante escritura publica o documento privado, no
destruye la caracteristica de consensual que el mismo
articulo le adjudica, mixime gue por tratarse de un contrato
mercantil le es aplicable el principio de la 1libertad de

forma (articule 871 del Cédigo de Comercio).

d) ES5 UN CONTRATO ONEROSO:
Puesto que en el se estipulan provechos vy gravédmenes
reciprocos para el distribuideor y el principal (articulos

1590 del Cbédigo Civil y 286 a 289 del Cédigo de Comercio).

e} ES UN CONTRATOC CONMUTATIVO:
Ya que las prestaciones que se deben entre &1
distribuidor ¥ el principal son ciertas desde que el mismc se

celebra.

g
e

£) ES UN CONTRATO DE bLAZO INDETERMINADO:
Por ley aungue admite pacto expreso en contraric,
doctrinariamente es8 un contrato asinalegmdtico porque las

partes se obligan reciprocamente.
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g) ES UN CONTRATO NOMINADO G TIPICO:
Es un contrato nominado o tiplco porque estd tipificado
como tal en la ley (Articulo 1lo. del Decrete 78-71 del

Congreso de la Reptiblica}.

EFECTOS DEL CONTRATO DE DISTRIBUCION:
1) El derecho que adquiere el distribuidor de distribuir en
exclusiva en un territcric determinado, si asi se conviene en

el contrato.

23 Las mercaderias que le surte el principal. por un plazo

indetermindado gque admite pactoc en contrario.

3) Las prestaciones de orden econdmico (Indemnizacidn)
derivadas de una terminacién del contrato por causas no
imputables a €1 provistas en los Articulos 5¢. v Bo. de la

ley relacionada Decreto 78-71 del Congreso de la Repiblica.

NATURALEZA JURIDICA:

La naturaleza Jjuridica del contrato de distribucidn es
la de ser una figura contractual especifica, que contiene
elementos de otras figuras, como por ejemple de losg agentes
de comercio, por lo gue sus elementos tipicos constituyen una

figura de naturaleza sul generis.

TERMINACION DE LOS CONTRATOS DE DISTRIBUCION.

El contrato de Distribucidén termina (Articulos 3.
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Decreto 78-71 del Congresc de la Repiublica):

a) Por mutuo consentimiento entre las partes manifestado en
forma escrita;

b) Por vencimiento del plazo;

¢) Por causa justa;

d) Por desicidén del distribuidor, siempre que diere aviso al
principal con tres meses de anticipacién. En este caso
quedard obligado a la rendicién de cuentas desde que fuere
requerido para ello ¥ reintegrar la mercaderia objeto de
la relacidn contractual gue obrare en su poder, a precio
de costo de bodega. S1i el principal se negare a pagarla
sera responsable, de los dafios y perjuicios que con tal
motivo causare.

e) Por desicidn del principal en cualquier tiempc siempre que

se allanare al pago de dafios y perjucios establecidos por

esta ley.

TERMINACION DEL CONTRATO DE DISTRIBUCION CON CAUSA JUSTA.

1. Respecto de ambos contratantes:

a) Por incumplimientd o contravencidn de la otra parte, de
cualquiera de las obligaciones ¢ prohibicicnes que le
impusiese el contrato;

b) Por la comisién de algin delito contra la propiedad o
personsa de una de las partes contra la otra;

¢} Por la negativa infundada de la otra parte a rendir los
informes y cuentas o practicar las liguldaciones

relativas al negocio en el tiempo, v modo gque se hublere
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pactado.

2. Respecto del Principal.

a) La divulgacidén o informacidén a tercero sin la debida
autorizacidn por parte del distribuidor, de todo hecho,
dato, clave o férmula cuyvo secreto se le haya cenfiada por
virtud del respectivo contrato.

b} La baja en el promedio de ventas o colocacidn de los
bienes o servicios convenidos que se probare en relacidn
con productes o servicios aimilares durante el afio
anterior ¥y de verse a negligencia o ineptitud comprobads

Judicialmente del agente, representante o distribuildor.

3. Resgpecto del Distribuidor.
a) Cuando el principal llevare a cabo actos que directa o
indiecta impidan ¢ tiendan & impedir gue el distribulder

cumpla con el contrato.

TERMINACION DE LOS CONTRATOS DE DISTRIBUCION SIN JUSTA CAUSA
En Guatemala, los dafios y perjuicios que =2l principal debe
indemnizar en caso de que diera por terminado o rescindiera

el contrate sin justa causa son:
1- El reintegro de los gastces directos y de promocidn o
propaganda que el distribuidor hubiera efectuado con

motive vy para fines del contrato durante el dltimo afio.

2- Las inversiones que con azasion del contrato Thava
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efectuado, siempre gque éstae no fueran recuperables o

aprovechables para otros fines.

3- El pago de las mercaderias exlstentes al precio de costo
que ya no pudieran venderse por causa de la terminacion o

rescisidén del contrato.

4— E]1 cincuenta por ciento de la utilidad bruta que pudiera
haberse percibido con la negociacidén de la mercaderia a

que se refiere el inciso anterior.

5- Una cantidad equivalente al monto de las utllidades brutas
que el distribuidor haya obtenidec durante los Gltimos tres
afies o durante el lapso que haya ejercido la
representacidn si éste fuere menor de los tres afios.

6~ Las indemnizaciocnea Que conforme a la ley tuvieren
derechos loas empleados o trabajadores cuyo despido
cbedeciere a la terminacién del contrate por parte del

principal sin mediar causa Jjusta.

PROCEDIMIENTO PARA RESOLVER CONTROVERSIAS:

El articulo 8 del Decreto 78-71 del Congreso de la
Repiiblica, Ley de Contratos de Agencia, Distribucidn v
Representacidn indica: Siempre que lzs partes no se pusieren
de acuerdo sobre la cuantia de los daffoe y perjuiciocs a
pagarse por la terminacién del contrato sin causa justa y por

tal motivo hubiere necesidad de recurrir a los tribunales gde
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Justicia, el monto de los mlsmos se fijard por expertos y

dentro de los procedimientos del Juicic sumario.

ANTECEDERTES COMPARADOS:

El contrato de Distribucién con exclusividad de venta
€2 conocido en casi todos los paises de la Comunidad
Econdmica Europea, pero dado su origen reciente loz sistemas
legales no lo han vrecepcionado aon vy casi no existe

legislacidn especifica.

ITALIA:

Las regulaciones Legislativas v administrativas
referidas a la distribucién comercial son numerosas en
italia.

CENTROAMERICA:
El contrato de distribucidn, Juntamente conn log de

agencla y representacidén, ha sido regulado en los paises de
Centroamérica y en panama por una legislacidén de tipc
proteccionista. Aunque las legislaciones difieren entre si en
varios aspectos, bédsicamente coinciden en establecer causas
legales justas para dar por terminadeo o negarse a renovar un
contrato de agencia, distribucién y representacidn. De no
existir tales causas, el principal tiene que otorgar al
distribuidor, agente o representante una indemnizacidn fijada
poer la ley, y mientras =lla no se pague, los productos no se

podrdn importar (si =on extranjeros’) ni podrd el principal
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nombrar otro agente o distribuidor. (Juncadella Gamba,
Salvador, los contratos de agencia, distribucicn vy
repregentacion en Centroamérica y Panamd).
La primera legislacidén de proteccidén a los agentes,
distribuidores y representantes entrd en vigor en panamd,
siguiendo posteriormente Honduras, Costa Rica, El Salvador,

Guatemala y Nicaragua.

PANAMA ;
La materia estd regida por el decreto de gabinete numero

344 del 31 de octubre de 1869, juntamente con el decreto

ejecutivo nimero 8 del 7 de febrero de 1970.

HONDURAS :
La ley de representantes vy distribuidores de casas
comerciales estd contenida en el decreto nimero 50 del 13 de

octubre de 1970. Dicha ley contiene en su capitulo segunde la

definicidén de contrato de distribucion.

COSTA RICA:

La ley ntmerc 4684 del 30 de noviembre de 1970 dié
proteccidn a los distribuidores o representantes de casas
extranjeras o de sucursales, filiales Yy subsidiarias,

excluyendo a log distribuidores y representantes de casas

nacionales.

EL SALVADOR:




62
El decreto del poder legislativo nimero 247 del 16 de
enero de 1573, sustituyd la seccidn B del Capitule III, del
titulo III del Cédigo de Comercio. En dicho decreto se reguld
lo de los distribuidores y representantes sin distinguir
entre casas extranjeras o nacionales, por lo gque sus

disposiciones se aplican a ambos casos.

GUATEMATA:

Por el Decreto numerc 78 del Congreso de la Reptblica de
Guatemala, del 29 de septiembre de 1971, se dictardn las
normas legales para regular el contrato de Agencia,
Distribucidn v Representacién, que se aplica a los celebrados
con casas nacionales y extranjeras.

Dichos contratos s6lo pueden rescindirse: por mutuo
consentimients manifestado por escrito, por vencimlento del
plazoc =i lo hubiere., por Justa causa, por decisidén del
distribuidor, agente o representante mediando avisc con tres
meses de anticipacidn, por voeluntad del prinecipal y mediando

el pago de dafios y perjuicios segin lo establece la ley.

NICARAGUA:
Por ley numero 287 del 2 de febrero de 1972 se aprobd la

ley sobre agentes, representantes o distribuidores de casas

extranderas.
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MODELO DEYL. CONTRATO DE DISTRIBUCION:
NUMERDO CUARENTA Y NUEVE (49) En la ciudad capital de
Guatemala, el dia cinco de agosto de mil novecientos noventa
y seis, ANTE MI: MARLON EDUARDO CACERES MERIDA, Notario,
ceomparecen por una parte el seflor CARLOS EDUARDO CUELLAR
MALDONADO, de treinta y seis afioa, guatemalteco, comerciante,
casado, de este domicilio, de mi conoeimiento, actta en su
cardcter de Presidente del Consejo de Administracidén, Gerente
General y Representante legal de 1la sociedad mercantil
denominada COMERCIAL SELLD, SOCIEDAD ANONIMA, en lc sucesivo
se denominara el "PRINCIPAL" acreditandc su personeria con el
acta notarial de su nombramiento autorizada en esta ciudad el
nueve de mayo de mil novecientos noventa ¥ cinco, por el
Notario, JAVIER SOLIS VILLATORO, el cual encuentra inscrito
en el Registre Mercantil General de la Repiblica bajo el
numero doscientos trece (213), folio ciento catorce (114},
del libro ciento dieciocho (118), de auxiliares de comercio
con fecha diez de junio de mil novecientos noventa ¥y cinco; ¥
por la otra parte actuando en nombre proplo el sefor
FRANCISCO JAVIER LEMUS DIAZ, de cuarenta afios, salvadorefio,
comerciante, casado, domiciliado en San Salvador vy de
tridnsito por esta ciudad, con nimero de pasaporte doscientos
trece mil novecientos doce, extendido por el Director de
Migracién de la Repiblica de El Salvador. DOY FE: Que los
comparecientes me aseguran ser de los datos de identificacidn
personal consignados v hallarse en el libre ejercicic de sus

derechos civiles, hago constar que la representacidn que ge
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elercita es conforme a la ley y a mi Jjuicio para este acto v
que en el cardcter en gque actian celebran CONTRATO DE
DISTRIBUCION WO EXCLUSIVO, contenldo en las cldusulas
sigulentes: PRIMERA: Declard el “EL PRINCIPAL", que por este
acto designa en forma EXCLUSIVA al sefior FRANCISCO JAVIER
LEMUS DIAZ, a qqian en adelante se le denominarid simplemente
“"EL DISTRIBUIDCR", su DISTRIBUIDOR EXCLUSIVO, de los
productes del principal consistentes en ropa ¥y vestuario en
general, ldentificados con las marcas LEVIS Y OSCAR DE LA
RENTA, v las que registre en un futuro, para tode el
territorio de la repiblica de el Salvador, quedAandole en
consecuencia al distribuidor totalmente prohibido, wvender,
distribuir, traficar, fabricar comercializar o negociar los
productos fuera del territeric indicado., SEGUNDA: Las partes
convienen que los precios de los productosa geran FOB

Guatemala (precio de los productos colocados en bodega del

principal en la ciudad de Guatemala), conviniéndose
expresamente en todos los casos, que los= gastes ce
distribucidn de los productos, gravamenes, tasas, impuestos,

arblitrios, serdn por cuenta del distribuidor. El principal se
regerva el derechc de variar los precios al distribidor,
gegin lag condiciones del mercadeo, pero se obliga a notificar
con par los menos sesenta dias de anticipacién a la fecha en
que se operardn los cambios de precios, mediante carta
certificada o telex. En todo caso las variaclones de precios
que signifiquen aumento no podrédn afectar pedidos colocados

en firme por el distribuidor y éste ganard un scbreprecioc
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gsobre los productos distribuidoss. TERCERA: Las partes
convienen que cualquier ejecutivo, perscnal de ventas,
demostracién y/o servicio a clientes que pudiera ser
contratado por el distribuidor, es a exclusiveo cargo del
distribuidor, por lo que no existird ninguna relacidn laboral
o de ningln otro tipo entre el personal del distribuidor v el
principal. CUARTA: Convienen las partes que los precios de
venta a los detallistas de todos los productos en el
territorio de la repiblica salvadorefia seran fijados por
ambas partes. QUINTA: El distribuider no podrd ceder total
ni parcialmente la distribucidén que por este acto le otorga
el principal. SEXTA: Son obligaciones del distribuidor: A)
Promever las ventas procurando los mejores lugarez de
exhibicién ¥ colocando los efectos de publicidad inherentes;
B} Mantener en bodega existencias suficientes para abastecer
la demanda ordinaria de los clientes a efecto que 1la
actividad de ventas Ze mantenga sin interrupciones; c)
Atender v poner en prédctica laa instrucciones que le formule
el principal sobre las técnicas adecuadas para el desarrollo
de las ventas de los productos; D) Vender los productos tnica
y exclusivamente en el territoric de 1la Repiiblica de el
Salvador E) Efectuar las ventas con apoyo de mercadeo y
promociones que posibilite la distribucién de los productoes
en todo el pais. SEPTIMA: Son obligaciones del principal: A)
Embarcar los productes incluidos en los pedideos colocados en
firme del distribuidor, en un plazo adecuado, de acuerdo a su

capacidad de produccién, debidamente embalados para evitar su
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pérdida o deterioro durante el transporte; B) Garantizar al
distribuidor, al comerciante detallista y al consumidor final
que los productos serdn de buena c¢alidad y aproplados para
los wsos normales a que estdn destinados; obligéndose al
cambic inmediato del! productc gque no reuna esas condicionea
por uno nuevo, sSiempre qgue al defecto de calidad sea
imputable al producto ¥ no a su empaque; C) E1 principal
asume la responsabilidad por reclamos piblicos relacionados a
la calidad de los productos o a cualquier consecuencia que se
prigine por su uso, a menos que haya existido culpa del
distribuidor al haberlos wvendido en mal estado, pudiendo
haberlo evitado; D) El principal suministrara apoyo
mercadoldgico ¥y entrenamiento al equipo da ventas del
distribuidor a través de visitas periodicas de sus personeros
a las oficinas del distribuidor; B} El principal enviara
periocdicamente con los embarques vy suminigtraré al
distribuidor, material de punto de venta o efectos de
publicidad, para propiciar una meJjor actuacién de ventas.
OCTAVA: Las partes convienen en que los gastos de publicidad
que se efectien se cancelardn previo acuerdo de las partes al
respecto. NOVENA: El principal en virtud de la no
exclusividad de este contrato tiene derecho a nombrar otros
representantes, agentes, distribuidores o concesionarios,
distintos del distribuidor en =21 territorio, sin necesidad de
dar avisc ni antes ni después al distribuldor. DECIMA: Las
partes conviensn, gque el principal podrd dar por terminado

=3te contrato sin responsabilidad de au parte v =in que deba
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pégar suma alguna al distribuidor por concepto de dafos y
perjuicicos o indemnizacidén los casos siguientes: A) Por
disminucidn continuada de las ventas o distribucién de los
productos causada por negligencia, incapacidad, desinterés o
mal manejo del distribuidor por un periode de +tres meses
congecutivoz; B) Por la falta de pago puntual por parte del
distribuidor de cualquier saldo o cantidad que tenga a favor
del principal, salvo por fusrza mayor o caso fortuiteo; C) Si
los preductes o sus marcas sufren algin menoscabo, deterioro,
o desprestigio en su reputacidn comercial por culpa del
distribuidor, sus representantes ¢ empleados. D) Por 1la
negativa infundada del distribuidor a rendir informes ¥
cuentas o practicar las liquidaciones relativas al negocio
cuando le sea reguerido por el principal; E) Por la falta de
cumplimiento por parte del distribuidor a las obligaciones
contractuales; F) Por las demds causas establecidas por la
ley. El principal quedard totalmente liberado de cualquier
andlogo sea cual sea la denegatoria que s le dé. Queda
prohibido al distribuidor en cualguier caso, distribuir,
vender o hacer circular en cualquier forma, productos en mal
estade y serd responsable de los dafios ¥ perjuicios que cause
a terceros, al principal o a la fama de los productos en
contravencidn a lo antes convenido. DECIMA PRIMERA: El
distribuidor podra dar por terminade este contrato sin
responsabilidad de su parte, en los casos sigulentes: A)
Cuando el principal no efectie los embarques en la forma y

cantidades que sclicite el distribuidor; B) Por negarse el
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principal a proporcionarle la asesoria, efectos de publicidad
v laz deméds obligaciones & gque se c¢ompromete para ccn el
digtribuidor; ¥y C) Por el incumplimiento por parte del
principal de cualquiesra de las obligaciones contractuales y
las contenidas en lasg leyes correspondientes. DECIMA
SEGUNDA: Las partes expresamente pactan que €1 plazo del
prezente contrato es por DOS (2) AROS computade a partir de
la fecha del presente contrato, pudiendo renovarse por
periodos iguales, previd acusrdo e@scrito de las partes.
DECIMA TERCERA: Las partes expresamente pactan que cualguier
discordia, desacuerdo o diferencia de criterios que pudiera
surgir entre las partes en relacidn a la interpretacidn,
aplicacion y ejecucidn de este contrato, siempre debera ser
discutidas y resuelta en forma directa, amistosa y de buena
fe, evitando hasta donde sea posible recurrir a litigios
Judiciales, en todo casc las partez para lozs efectos de
incumplimiento de este contrato renuncias al fuero de su
domicilio y se sujetan a los tribunales del departamentc de
Guatemala, ¥ aceptan comc titulo ejecutivo el testimonio de
egsta escritura, siendo la wvia procesal el Juicic Sumario.
DECIMA CUARTA: Las partes para los efectos de las
comunicaciones escritas previstas en este contrato sefialan
las direcciones siguientes: “EL PRINCIPAL" octava avenida
ocho guidn quince zona diez de esta ciudad, b4 el
"DISTRIBUIDOR", la tercera avenida doce guién tres zona tres,
de esta ciudad capital. cualquier cambio de tales direcciones

deberd hacerse saber a la otra parte por escrito con por lo
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menos treinta dias de anticlpacién, de lo contrario se tendra
por védlidas y bien hechas las notificaciones, citaciones vy
emplazamientos que se hagan y la correspondencia que se envie
a las direcciones sefialadas. DECIMA QUINTA: Las partes
aceptan expresamente que este contratc es un contrato de
distribucidén no exclusiva, slendo su naturaleza eminentemente
mercantil, por lo que no constituye bajo ningin concepto una
relacidén de tipo laboral, pues entre ambas partes no existe
subordinacién ni dependencia inmediata, renunciande desde va
en forma expresa a cualquier eventual reclamacién por dicho
concepto. DECIMA SEXTA: Declaran los comparecientes en el
cardcter en que actuan, que en forma expresa ¥ en los
términos antes expuestos aceptan el contenido de este
contrato. Yo el Notario, DOY FE: a) Que todo lo escrito me
fue expuesto; b) Que tuve a la vista el pasaporte y el
nombramiento relacionados; ¢} Leo integramente lo escrito a
los interesados quienes enterados de su contenido, objeto,
validez y efectos legales, lo ratifiecan, aceptan y firman.
ante el notario gue autoriza.

ANTE MI:




CAPITULO QUINTO
CONTRATOS DE REPRESENTACION:
CONCEPTO:

Es aquella convencidén, ‘en virtud de la cual el
comerciante actiia por medic de otro representante, mandatario
due concluye en nombre de aguel los negocios de que se trate.

Es una relacién juridica por medio de la cual dos
bersonas convienen en la celebracidén de un contrate de
Representacidén, una llamada prinecipal y la otra llamada
Representante, el principal actda como mandatario que
concluye en nombre del principal todos los negocios de que se
trate. El desarrollo de los negocios impide que una misma
versona pueda atender, en ocasiones, a la prdctica de todas
las operaciones gque exige la empresa a que se dedica; a
suplir esta propia limitacién viene 1la ingtitucidén de la
Representacion Juridica aplicada al Derecho Comercial, en
wirtud de la cual el comerciante o principal actia por medico
de otro representante, mandatario que concluye negocios en
nombre de este.

Relacién de representacién no es lo mismo que relacidén
de dependencia. Frecuentemente ambas van unidas, como sucede
en el caso de los factores o de los viajantes, en que estos
son a la wvez dependientes y mandatarios de su principal. En
todo caso la esencila de la representacién estriba en que el
acto juridico coneluido por 2l representante se reputa
zoncluido por el representado, vy con relacidn a este produce

todog los efectos con la misma intensidad que si
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personalmente hubiera intervenido en el miamo.

El sustentante lo define asi: El contrato de
Representacién, es agquel por medio del cual una persona
individual o Juridica. nacional a extranjera, liamada
principal designa a otra persena individual o Juridica
llamada representante para la representacion en el territorio
de la repiblica, de determinados productos, mercancias o
articulos producidos, fabricados o manufacturadcs en el

exterior o irterior del pais.

ELEMENTOS:
A) ELEMENTOS PERSONALES:
a) EL REPRESENTANTE:
Es la persona natural o juridica gque actua en nombre del

principal en log nagecios eriginados del contrato.

b) EL PRINCIPAL:

Es la persona natural o juridica, gque acttia por medic de

otro Representante.

B) ELEMENTOS REALES:
a) LA FACULTAD DE REPRESENTAR:

Esto implica que el representante pueda actuar en nombre
del Representadeo. Esta atribucidén dimana de la ley (y en este
caso serd legal) o de la voluntad de dicho representado

{representacidn voluntariad. En cualquiera de los casas el
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acto celebrado por el representante se reputa concluido v
produce sus efectas como si lo hubiera llevado a cabo el
representado. (DEMOGUR, Traité des obligaticns en general, [
1923, pég. 184.)

b) LA COTEMPLATIC DOMINI:
Consiste en que el representante haga saber al tercerc
con qulen contrata que obra en nombre de =u representado, y

que éste entienda concluir el negocic con dicho representado,

Y no con su mandatario.

c¢) EL OBRAR DENTRO DE LOS LIMITES DEL PODER:

Consiste en que el representante obre dentro del poder,

o sea de lag facultades que su mandante le confirid.

ELEMENTOS FORMALES:
Se refiere a que el mismo puede ser celebrado por medio

de escritura piblica 0 documento privado con firmas

legalizadas.

CLASES DE REPRESENTACION:
A) REPRESENTACION LEGAL:

Es agquella en que la facultad de representar estd
atribuida a una persona en virtud de 1la ley. Aungue no tan
corriente como en el campo civil, es frecuente el casc de
aplicacidén de principieos de representacién legal en el orden

comercial, ya para el ejercicio de la profesidn de
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comerciante, como sucede en algin supuesto, ora para negoclios

aislados.

B) REPRESENTACION VOLUNTARIA:

Es agquella Representacidn gue deriva de la voluntad del
representado. La facultad de representar se otorga mediante
poder; égte no exige requisitos especiales, y puede ser
conferido, en principio, incluso de palabra. Existen, szin
embargo, determinados casos en que deberd hacsrse por escrito
¥ aun por documente publico; en  términes generales hay que
resolver que cuando tiene por cobjieto un acto gues debe constar
en escritura. el mandatc debe conferirse también en esta

forma; tesis gue combate en su tratado el profesor Rocco.

CARACTERISTICAS DEL CONTRATO DE REPRESENTACION:
a) ES UN CONTRATO PRINCIPAL:

Porgue subsiste por s3i solo, no necesita de otro
contrato para su validez. articulo 2Zo. del decreto 78-71 del
Congreso de la Reptblica, Ley de Contratos de Agencia,
Distribucidn y Representacién. Y articule 1588 del Cédigo

Civily.

b) ES UN CONTRATO BILATERAL:
Es un contrato bilateral en virtud de que ] representante vy

el principal se obligan reciprocamente.

<) ES UN CONTRATO CONSENSUAL:
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Porque se perfecciona por simple consentimientc de las
partes (articule 1588 del Cédigo Civil)., E1 hecho de que en
el propio articulc 20. del decreto 78-7i se diga que puede
celebrarse mediante escritura pGblica o documento privado, no
destruye la caracteristica de consensual” gque el miamo
articulo le adjudica, méxime gue por tratarse de un contrato
mercantil le es aplicable el principio de la libertad de

forma. (articulo 671 del Coédigo de Comercio).

d) ES UN CONTRATO ONERCSO:

Es oneroso poraue en el se estipulan provechos vy
gravamenas reciprocos para el representante y el prinecipal
(articulos 1590 del Cédige Civil y 286 al 289 del Codigo del

Comercial.

e) ES UN CONTRATQ CONMUTATIVO:
Es conmutative ya que las prestaciones que se deben
entre él representante y el principal son ciertas desde que

2l mismo se celebra,

£} ES UN CONTRATO NOMINADO O TIPICO:
Es un contrato nominade o tipico porgue ests tipificado
como tal en la ley ({ Articulo 1lo. del Decrets 78-71 del

Congreso de la Repiblical.

g) ES UN CONTRATO DE PLAZO INDETERMINADO:

Por ley, aunque admite pacto expreso en contrario,
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doctrinariamente es un contrato sinalagmdtico porque las

partes se obkligan reciprocamente.

TERMINACION DE LOS CONTRATOS DE REPRESENTACION.

El contrato de Representacidén termina fArticules 3.
Decreto 78-71 del Congreso de la Repiblica Ley de Contratos
de Agencia, Distribucién y Representacidn):

a) Por mutuo consentimiento entre las partes manifestado en
forma escrita;

b) Por vencimiento del plazo;

c) Por causa juska;

d) Por desicidn del representante, siempre que diere aviso al
principal con tres meses de anticipacién. En estes casco
quedard obligado a la rendicidn de cuentas desde que fuere
requerido para ello y reintegrar la mercaderia obdeto de
la relacidn contractual gque obrare en su poder, a precio
de costo de bodega. Si el principal se negare a pagarla
serd responsable, de los dafios y perjuicios que con tal
metivo causare.

e) Por desicidn del principal en cualquier tiempo siempre que

se allanare al pago de dafios vy perjucios establecidos por

esta ley.

TERMINACION DEL CONTRATO DK REPRESENTACION CON CAUSA JUSTA.
1. Respecto de ambos contratantes:
a) Por incumplimisnto o contravencidén de la otra parte, de

cualguiera de las  obligaciones o prohilbiciones gque le
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c)

a}

b)

a)
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impusiese el contrato;
Por la comisidn de algin delito contra la propiedad o
perscna de una de las partes contra la otra:
Por la negativa infundada de 1la otra parte a rendir los
informes v cusntas o practicar las liquidaciones
relativas al negocio en el tiempo, y modo que se hubiere
pactadoc.
Respecto del Principal.
La divulgacién o informacién a tercers sin la debida
autorizacidn por parte del representante, de todo hecho,
dato. clave o férmula cuyo secreteo se le haye confiada por
virtud del respective contrato.
La baja en el promedio de ventas o colocacidén de los
bienes o servicics convenides gue se probare en relacidn
con productes o servicios similares durante = afio
anterior v de verse a negligencia o ineptitud comprobada

Judicialmente del representante.

Respecto del Representante.
Cuande el principal llevare a cabo actos que directa o
indirecta impidan o tiendan a impedir que el distributidor

cumpla con el contrato.

TERMINACION DEL CONTRATO DE REPRESENTACION SIN JUSTA CAUSA.

En Guatemala, los dafios y perdulclos que el principal

debe indemnizar en casc de que diera por terminado [+

rescindiera el contrato sin justa causa son:

s_.;g,.
ol
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El reintegro de los gastos directecs y de promocidn o
propaganda gue el representante hubliera efectuado c¢on

motivo ¥ para fines del contrato durante el Gltimo afio.

Las inversiones que con ocasidn del contrato haya
efectuado, siempre que éstas no fueran recuperables o

aprovechables para otros fines.

El pago de las mercaderias existentes al precic de costo
que va no pudieran venderse por causa de la terminacion o

reacisidn del contrato.

El cincuenta wpor ciento de la utilidad bruta gue pudiera
haberse percibido con la negociacidén de la mercaderia a

que se refiere el inciso anterior.

Una cantidad equivalente al monto de las utilidades brutas
que el representante haya obtenido durante los 1ltimos
tres afios o durante el lapso que haya ejercido la

representacidén si éste fuere menor de los tres afos.

Las indemnizaciones gue zonforme a la ley tuvieren
derechos los empleados ¢ trabajadores cuyo deapido
obedeciere a -la terminacidn del contrato por parte del

principal sin mediar causa Justa.

PROCEDIMIENTC PARA RESOLVER CONTROVERSIAS:
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El articulo 8 del Decreto 78-7i del Congreso de la
Repiblica, Ley de Contratos de Agencia, Distribucidén y
Representacién indica: Siempre que las partes no ae pusieren
de acuerdo sobre la cuantia de los dafos ¥ perjuicios a
pagarse por la terminacién del contrato sin causa Justa y por
tal motivo hubiere necesidad de recurrir a los tribunales de
Justicia, el monto de los mismos se fijard por expertos vy

dentro de los procedimientos del Jjuicio sumario.
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MODELO DE CONTRATO DE REPRESENTACION:
NUMERD SESENTA (B0) En la ciudad capital de Guatemala, el dia
siete de agosto de mil noveclientos noventa y seis, ANTE MI:
HMARLON EDUARDO CACERES MERIDA, HNotario, comparecen por una

parte el sefior FERMIN OSWALDO RAMOS MALDONADO, de treinta vy

geig afios, guatemalteco, comerciante, casado, de egte
domicilio., de mi conocimiento, actiia en su cardcter de
Representante legal de la socisdad mercantil denominada

REPRESENTACIONES Y DISTRIBUCIONES SOCIEDAD ANONIMA quien sen
lo sucesive se llamard ATECISA, acredita su personeria con el
acta notarial de su nombramiento autorizada en esta ciudad el
nueve de mayo de mil novecientos noventa vy cinco, por el
Notario, Faustino Buendia Morales, 21 cual encuentra
debidamente inscrito en el Reglstro Mercantil General de la
Republica al nimero doscientos trece (213), folio cilento
catorce (114), del libro ciento dieciccho (11B) de auxiliares
de comercio, con fecha diez de Junic de mil novecientos
noventa y cinco; y por la otra parte el sefior MANUEL FLORINDO
LEMUS DIAZ, de cuarenta anos de edad, guatemalteco,
comerciante, casado, de este domicilic, de mi conocimiento,
actia en su cardcter de Representante legal de la sociedad
denominada EMPRESA INDECA SOCIEDAD ANONIMA, quien en lo
sucesivo se llamard INDECASA, acredita su perseneria con el
acta notarial de su nombramlento autorizada en esta ciudad el
tres de maye de mil novecientos noventa y cinco, por el
Notario, Faustino Buendia Morales, el cual encuentra

debidamente inscritc en el Registro Mayrecantil General de la
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Replbvlica bajo el ntmero doscientos ocho (208), folio ciento
once (111), del libro ciento veintidos (122) de auxiliares de
comercio, con fecha catorce de Jjunic de mil novecientos
noventa y cinco; ¥y por la otra el seifior RAYMUNDG CATZ
SOTOMAYOR, actta en su calidad de Gerente General vy
Representante legal de la INDUSTRIA NACIONAL DE CLAVOS Y
ALAMBRES DE PUAS SOCIEDAD ANONIMA v que en los sucesivo se
llamard INCASA, acredita su perscneria con el acta notarial
de su nombramiento autorizada en esta ciudad el tres de Julio
de mil novecientos noventa v cinco. por el Notario, Faustino
Buendia Morales, el cual se encuentra debidamente inscrito en
el Registro Mercantil General de la Repiblica al numero
ciento veintiocho (128), folio doscientos once (211), del
libro ciento veintidos (122) de auxiliares de comercio, con
fecha catorce de Jjulio de mil novecientos noventa ¥y cinco;
DOY FE: Que los comparecientes me aseguran ser de los datos
de identificacién personal conglignados y hallarse en el libre
ejercicio de sus derechos civiles, que la representacidn que
82 ejercita ss conforme a la ley v a mi Juicio para este acto
¥y celebran CONTRATCQ DE REPRESENTACION: de conformidad con las
siguientes cldsusulas: PRIMERA: Expresa INDECASA, que vendera
a ATECISA, a) Quien distribuird z través de la firma INCASA,
productos derivados del alambrén (trefilados) en cantidades
mensuales aproximadas v que a continuacién se detalla: DOS
MIL QUINTALES (2,000. Q) DE CLAVOS CORRIENTES las medidas de
tres cuartos 3/4", wuna pulgada 1", una pulgada y media 1

172", dog pulgadas 2", dos pulgadas ¥y media 2 1/27, tres
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pulgadas 3" tres pulgadas y media 3 1/2", cuatro pulgadas 4",
cinco pulgadas 57, seis pulgadas 8"; p0S MIL QUINTALES
{2,000.Q.) DE CLAVOS A GRANEL; SETECIENTOS QUINTALES (700.Q.)
de grapas galvanlzadas de una pulgada un cuarto (1 1/47) por
nueve (9"); DOSCIENTOS (200.) rollos de alambre espigado: a}
MIL, (1,000) rolios de digciseis por cuatroclentos varas (16 X
400% b)Y MIL rollos {1000) de qQuince por cuatrocientos varas
(15 X 400). SEGUNDA: Declara INDECASA, gue los precios
convenidos se presentardn por listados anuales serdn
revisados periodicamente y ajustados segin el comportamienta
del mercado local. TERCERA: Manifiesta INCASA, gque canalizard
sus ventas al mercado de Guatemala, por medio de su Unico
representante RAYMUNDO CATZ SOTOMAYOR. CUARTA ; Declara
INCASA que el monto de lo exportado serd cancelado a INCASA,
en divisas liguidas ¢ otra modalidad acordado entre las
partes a losg aquince dias después de haber recibide por
ATECISA, la mercaderia, en este caso ATECISA, remitira el
valor FOB de las facturas recibidas., QUINTA: expresan los
otergantes que los precios son FOB-fabrica ATECISA e INCASA,
indicaran la linea de tranasporte que le manejard su material.
SEXTA: Indica ATECISA, que pasard en los primeros cinco dias
hédbiles de cada mes, el programa de sus requerimientos para
2l siguiente mes. SEPTIMA: Declaran los comparecientes en el
carécter en que actuan, que aceptan 1los términos antes
expuestoa_y el contenido de este contrato. Yo el Notario,
DOY FE: a) Que todo lo escrito me fue expuesto; b) Que tuve a

la vigta log nombramienics relacipnados; c) Leo 1o escrito a
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los interesados quienes enterados de su contenido. objeto,
validez v demds efectos legales. lo ratifican, aceptan vy

firman. ante &l notario que autoriza.

ANTE MI:
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DIFERENCIA ENTRE LOS CONTRATOS DE AGENCIA, DISTRIBUCION Y

REPRESENTACION.
En los contratos de Agencia, Distribuciodn v
Representacidn, el agente, distribuidor o representants,
pueden en determinadcs casos ostentar la representacidn
del principal. en =l caso de gue sea &l 21 que realice

los negocios con el cliente representando al princir:

En los contratos de agencia. diatribucisdn s}
representacidén, la relacién obligacional se puede dar
entre el principal v el clisnte., ya sea 4que el principal

actile por si o bien representade por =su agente. E1l

10

agente actia como un mediador. entendido

i

ste como aguel
que pone =n contacto al principal v al cliente. siendo
el obligado =n el negocio que sSe celebre 21 principal.

no el agente.

El cobieto de estos conktratos, =2l contrato de agencia es
asumir de manera estable el encargo de promover por
parte del principal con o sin la representacidn de éste
para la celsbracidn o conclusidén de contratos en una
zona determinada. =n el contrato de distribucidn 21
distrikuidor no trabaja directamente cen 1la clisntela
sino con un intermediario ¢ comerciante, quien a su vez
refiere a la clientela, actila en neombre propio, Dero
queda econdmicamente vinculado al primero., en razén de

la regulacidn de estas condiciones de colocacidn, todo
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ellec a cambio de un porcentaje sobre ventas y en el
contrato de representacién el representante actia como

representante o mandatarioc del principal concluvendo en

su nombre negocios.

El contrato de agencia va encamindado a comercializar
productos de alta tecnificacidn, el de distribucién
productos mds comunes o en masa; vy el de representacion

representa productos de alta tecnificacisn.
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SIMILITUDES DE IL0OS CONTRATOS DE AGENCIA, DISTRIBUCION Y
REPRESENTACIOCN.

1. En nuestra legislacién el contrato de agencia,

distribucidén ¥y representacidén, esta enmarcadc como  un

contrato tipico y nominado.

2. Mediante el andlisis comparativo de leos contratos de

agencia. distribucidén y representacidn, existe la figura

del principal en todas sus relaciones contractuales
3. En los contratos de agencia, distribucidn ¥
representacién la indepsndencia que se genera del
principal con respecto al agente. distribuildor vy

representante .



CONCLUSIONES

En los contratos de agencia, distribucién v
repregentacidn existen vicios en su enunciacidn en la
legislaciodn guatemalteca, ya que =n reducidae nimero de
articulos se agota dicha tematica, generando con ello
ambiguedades, oscuridades ¥ contradicciones aparte de

limitaciones contractuales.

El Decreto 78-71 del Congrese de la Repiblica, Ley de
contratos de  Agencia. Distribucién vy Representacidén. los
enmarca como contratos tipicos v neminados y  que
surgieron en virtud de la necesidad que tenian los
comerciantes tanto mnacionales coma internacionales de
ampliar el mercado de sus productos, dado que las figuras
contractuales que existian no cumplian con las
necesidadesde éstos para realizar su funeidén de

comercializacién

Los contratos de agencia, distribucidén vy representacidn
tienen como elemento fundamental 1la independencia en
cuanto a la relacidn principal agente, principal
distribuidor ¥ principal repressntante ean el sontide de
que el agente. distribuideor vy representante noe  son
empleados o dependientes del principal. De ne existir
e5to3 elementos en estos contrates vendrian a caer en el

campo laboral v se convertiriin en tipicos oontratos de
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trabajo.
La redaccién incorrecta de una ley de cardcter mercantil
da lugar & que surjan diversas interpretaciones de la
misma vy entorpezca el cumplimiento de las obligaciones
contractuales, como sucede con log contrates de Agencia.

Distribucidén y Representacidn.

Mo obstante ser el Derecho Mercantil poco formalista, es
necesaric dade la naturaleza de les contratoz de
Agencia, Distribucidn v Representacidn gue constsn en
eseritura poblica o documente privadeo con legalizacidn

de firmas.

Mediante el andlisis comparativo de los contratos de
agencia, distribucidn ¥y representacidn las difer=ncias
zsustanciales que se dan en estos contratos son:

El contrato de Agencia wva encaminado a comercializar
productos de alta tecnificacidn, que requieren un
seguimiento para el mantenimiento de leos mismos, el
contrato de Distribucién va principalmente encaminado a
comercializar productos més comunes o en masa, su fuﬁcién
se agota con la colocacidn del producto. el contrato de
Representacién va encaminado a'represéntar los nesocios

originados del contrato y la econclusidn del negocio

Juridico.




RECOMENDACIONES
Es necesario Que 3e establezcan en los contratos de
agencia, distribucidn y representacidén, un lugar para
notificarsele en el territorio nacional al principal,

ya que éste siempre es un comerciante extrandero.

Para brindarle proteceidn a los comerciantes
guatemaltecos es necesario que se egstablezca al
principal una fianza para garantizar losg daficg y
perjuicios que se ocasionen a los agentes,

distribuidores o repregsentantes.

El sistema legislative mercantil guatemalteco debe
reformar la ley relacicnada con los contratos de Agencia
Distribucidn y Representacidn, la misma debe de poseer
las caracteristicas de simpleza y certeza; para que la
interpretacién y comprensidn de la misma no se dificulte
¥ que los contratantes cuenten con toda la informaciodn
necegaria para cumplir y haecer que se cumplan las

obligaciones contractuales que contraigan.

Los diputados del Congreso de Ia Repiblica, con
iniciativa de ley, deben reformar el Decrets T8-71 del
Cogreso de 1la Repiblica, Ley de Contratos de Agencia,
Distribucién y Repregentacién, para coadyubar con el
trifico mercantil v que se-  regulen en forma

independiente y é&sta ley debe de redactarse al axpresar
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sus disposiciones, con un lenguaje claro vy preciso.
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