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Atentamente pase al Licenciade NERY ROBERIO MUROZ, para que
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correspondiente. —————————————~=
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CAPITULG [ KL NOTARIO,
L DEFINICIONES. DOCTRINARIA Y LEGAL.
efinicién Doctrinaria )

En lo referente al Notario, existen diversas definiciones, partiendo algunss de
o enfoque doctrinerio, histdrico o bien legel, del mismo modo dependiendo de les
iferentes legislaciones y de los sistemss adoptados por ceda peis. para el gjercicio
& la funcién notarial,

El Noterio guatemalteco, sigue la orientacion del sisteme de Notsriedo Latino,
on la diferencia que el gjercicio es, doierto e ilimitado,

En el primer Congreso de la Unitn Internecional del Notarisdo Latino
elebrado en la ciudad de Buenos Aires, Argentina en el afio de 1,948; se define =
lotario asi “El Notario Latino es el profesional del derecho, encergado de una
ancidn piblica, consistente en recibir, interpretar y dar forma legal a la voluntsd de
ss partes, redectendo los instrumentos adecusdos @ este fin y confiriéndoles
utenticided ; conserver los originales de éstos y expedir copias que den fe de su
ontenido. En su fancién esta comprendida la sutenticacitn de hechos™ !

Enunciaré tembién a continuacién otras definiciones doctrinsries; que nos
frecen algunos tratadistes, que hen escrito sobre el particuler, siendo lss més
mportantes: :

Sanche Tello; quien exprésa que El Noteric es la Persona revestida de cardcter
ficial y plblico sdornade de ciertss cualidedes y en la que el Poder social delega la
nisién augusta de sellar, con su eutorided suprema los sctos privedos.?

Pera el tratadista, Novoa Seone: El Notario tiene el encargo técnico de veler
sor el cumplimiento de les leyes en las relsciones pecificas del derecho, purificar
oD Su ciencia y experiencia esas relaciones individuales, de defectos, tanto en su
brma como en su fondo pera derles carscter permanente, evitando contiendes y
ludes en la aplicacion de lo convenido y el encargo juridico piblico de dar a esas
elaciones credibilided , y, por tento sutorided piblica por medio de la f& que Ie ha
nvestido (E] Estado)?

El Tretedists La Torre e lzquierdo indice que los Notarios, son agquellos
‘uncionarics piblicos que sutorizen contratos y actos juridicos, asi como actss de
1echo que presencian y les constan en los casos establecidos por las leyes sustantivas
) procesales,

La Conclusion 4] de] Apartado B) del I Coxgreso hternacional dal Hotsrisdo Latino, celabradro ex Bueaos Aires en 1048,
Dereeho Hotarisl 4 Espada, P. 28; Valentia 1900,
EI Progreso da] Instrumento Piblico, pag. 18.




Menguel dice que son los Noterios los Funcioparios piblicos gue por
delegacion del poder del Estado y con plens sutorided en sus funcionss | aplican
cientificamente el derecho en su estsdo normal, cuando = ello es requerido por les
personss juridicas

Por su parte Ferndndez Casado lo define esi: Encargado de presidir y dirigir e
esteblecimiento de las relaciones pacificas del derecho privado, redactar, y sutorizar
los documentes en que se hacen constar v der testimonio de hechos que a su
presencia ocurran S

Por tltimo se sefiala la definicion de Notario, proporcionada por el Tratadista
Ruiz Gomez: Justiperito que da perfeccion y garantia de verdad a los sctos civiles ¥
documentos en que se consignan.$

DEFINICION LEGAL

De les definiciones que se hen anotado anteriormente, la més completa y
sceptada es la primers, aprobade en el Primer Congreso de la Unidn Internacionsl
del Noteriedo Lating, en donde se estsblece que el Notario es un profesionsl del
derecho y encargedo de una funcién piblica (el quehacer notarial); cuyc campo de
ejercicio es lo que despliega su activided profesional, es muy emplia e ilimiteda,

El articulo 1 del Decreto nimero 314 del Congreso de la Repiblica de
Guatemala no define al Notario, sino {inicamente estsblece que El noterio tiene f&
plblica para hacer constar y entorizer actos y contretés en cue intervenga por
disposicion de la ley o a requerimiento de parte”,

Considero de singuler importencia treslader del cuerpo legal anteriormente
=nuncisda, el articulo 2 gque se refiere a los requisitos pere ejercer el notariedo;

L. Ser guatemelteco, natural mayor de edad, del estado seglar y domiciliado

en la Repiiblica, selvo lo dispuesto en el inciso 2 del articule 6o,

2 Hsber obtenido el titulo facultativo en la Repiiblics o la incorporacién

con arreglo a la ley;

3. Haber registrado en la Corte Suprema de Justicia el titulo fecultativo

o de incorporacion, y la firma y sello que usara con el nombre v apeltidos
ususles,

4, Ser de notoris honredez.

4 Comentarios... P, 149.
5 Denvedo Nourisk. Enriqu Gimenez Arav, Pag. 54.
© Prineipios Fusdamentales & b Faraliad d Hotaria, p. 7; Madrid, 1894,



ndiendose mencionar COmo un requisito més €l estar colegiado conforme & srticulo
30 de la Constitucion Politice de 1s Repiblica de Guatemnala, y Decreto 62-81 del
“ongreso de la Republica de Guatemala.

Bl erticulo Bo, en su numeral 2, del Codigo de Noteriedo; indica que: “Pueden
tarnbien ejercer el notariado, Los consules o los sgentes diplomaticos de la
Repiblica, screditados y residentes en el exterior que seep notarios hébiles
conforme a esta ley”

Normes que permiten el ejercicic del Notariado en cuelquier luger de la repiblica y
hasta en el extranjero, sin limitecion territorial, cuyo texto debe complementarse
con lo regulado en la Ley del Organismo Judicial en su articulo 43

L2 FE PUBLICA

121 FE

Primeramente debe analizerse el términc fe, etimologicamente, psra provocar
un mejor entendimiento de lo, relecionado con la Fe Pihlica.
Fe proviene de la voz latina “FIDES™ | deriveda de "FACERE", a su vez ests, de la raiz

Iatina se considera procedente del griego "PEITHEIN®, convencer, o tsmbién
ssentir al hecho o dicho ajena.

Seghn Josquin Escriche, Fe es la creencia que se da & les co-:5 por la sutoridsd del
que las dice; la palsbra que se da o la promesa que se hace a otro con ciertas
solemnidades o sutenticidad; la fidelided en el cumplimiento de las promesas; la
confianza ¥ segurided que uno tiene de conseguir la cosa deseada o prometids; el
dictamen de la conciencia en cuya acepcion se llame fe; la persuacion en que uno
esta de que une cosa es suya o sjena; la equided considerada en los contratos..
(contratos de buena fe); la segurided o aseverscion de que una cosa es cierta ¥ el
testimonio o certificado que da la certeza de alguna cosa?

Segln el Diccionario Castellano Enciclopédico, basado en el de Campanc y en el de la
Real icademia Espafols, corregido por MANUEL GONZALEZ DE LA RCSA Fe es: La
primera de lss virtudes teologales, el buen concepto de las personas o coses que
consiste en creer cuanto la iglesia ensefia. Creencia que se da a les cosss, Promesa
que se hace con cierta solemnided. Aseverscion de que una cosa es cierta
Certificscion que se da de ser cierta alguna cosa,

? Diccionario de Leg. y Jwr,, Tomo IL, Pag. 976
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1.2.1.1. ACERCION RELIGIOSA Y EN LENGUAJE CORRIENTE DE LA FE

Fe en sentido religioso, significa la creencia incondicional & todos los dogimes
revelados por Dios, '

Segin diferentes doctrines teclogicas modernes y también antiguss: Fe es la primera
de les virtudes teologales, que permite creer, sin comprender; les verdades
eclesiales.

SAN PABLO dice: " Fe es la sustancia de las cosas que se esperan, la demostracion de
les coses que no se ven.”. :

SAN JUAN APOSTOL ™ Fe es una candela resplandeciente que alumbre nuestro
entendimiento y nos da conocimiento de verded.”

1.2.1.2. FE EN LENGUAJE CORRIENTE

Es la creencis que prestamos a lo hecho o dicho por nuestros congeneres, o sea ala
version o al testimonio que nos den en lavida corriente los demss seres humanas.
Podemos deducir de squi que en lenguaje vulger: Fe y creencia son sinénimos y de
aplicacién comin.,

1.2.1.3. FUNDAMENTO DE LA FE
Todo ecte de ssentimiento tiene dos fuentes: L& EVIDENCIA ¥ La FE. El autor Nufiex
Legos lo explica asi: EVIDENCIA: un hecho es evidente cuando esta presente a
nuestro conocer directo, por la vista; (videntis): asi podemos formuler, juicio de
rezon por su evidencia; y la FE: Puede asentirse aun ocbjeto o un hecho a pesar de no
ser evidente. Aqui estamos frente un ecto de fs. En este caso el objeto o hecho
cognocible no se revela & st mismo por su presencia, por estar lejos; puede ser por
Hempo o por espscio, nuestro ssentimiento no se impone por un acto de
conoctmienta, sino por vohinted, ya que no se revela directamente €l hechou chjeto
mismo por su presencia.
Ese elgo extrinseco, el margen cognocible del sujeto que ha de conocerlo; ese slgo
Que arranca el asentimiento a un objeto o hecho no evidente, se llama autorided. La
clase y origen de esa mitoridad nos deré el grado de poder persuasivo o imperativo de
su declaracion, de su narracion.
1.2.2. FE PUBLICA :

1.2.2.), ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA FE PUBLICA
Tomando en cuenta la evolucion historica, el concepto més acertado de Fe Plblica lo
encontramos en Roma, El pueblo por medio de su expresién popular ejercia la



funcion legislativa, mediante el voto piblico de los ciudadancs gracias a la buena
organizacion de los "CIVITAS™. o pueblo. También el pueblo intervenia en los sctos
de declarscién individual de voluntsd, dsndo a estos la garantia de sutenticidad,
como sctos derivedos del testimonio popular.

En los actos de Gltima volintad el pueblo intervenia como testigo sutorizante y
esi revestian con fuerza y validez juridica sus actos. Con el trenscurso del tiempo,
fueron surgiendo los testigos, que eren ciudadenos que en nombre y representscion
del pueblo, daban fe de la sutenticided de los hechos o actos que ante ellos se
presentsban.

Los testigos aludidos, snteriormente, se designaban por cierto nirnero, el cual
verishs, de acuerdo con la tribu que se tratara, La ley en Roma los repiteba como
representantes del pueblo y ssi se ordensba este en forma juridica.

En Roma existieron diferentes formas de Fe Pablica, a continuacion algunas de
elles:

"MANCIPATIO™: Que era la solemnided para confeccionsr juridicemente la
propiedad,

"NEXUM: Refereate & la solemnidad para dar sutenticided a las declaraciones de
volunted de las partes.”

FIDES PROMITIO: Férmula conssgrada y que garantizsba el cumplimiento de lss
obligeciones derivades de los contratos, El incumplimiento fué considersdo como un
secrilegio. Los sujetos ante quienes se realizeban y celebrsban dichos actos juridico-
contrsctuales, ersn los Ministros llamedos Feciales, quienes simbolizaban y
sutenticsban los mismos, por delegacién de la Diosa de la Fa. Por esta razén de
indole religioso es que el incumplimiento era considerado secrilegio.

Estes formss eran puremente orales, las que por la forma ulterior escrita
quedaron atrés, lo que dio luger a la prueba preconstituida.

En sintesis la fé publica en roma fue patrimonio del pueblo y mediante un
proceso de eliminecién de formalidedes paso al testigo; y de la forma orel, a la
2scrita. De alli, algunos al considerarloo que fue el documento quien dié origen al
Notario.

1.2.2,2, FUNDAMENTO DE FE PUBLICA
Como fundamento puede mencionarse que se originé en la aceptscion o
isentimiento que se da a los actos reslizados, los que, autorizados por la ley, tienen la




funcién de fe piblica. Teniendose estos actos como verdaderos e indubitables, estc
&s total conviceion de certeza

El término Piblica, viene del latin POPOLICUM que significa LO QUE PROCEDE DEL
PUEBLO.

Esta Fe Piblica, no esta, en todos los integrantes de la Sociedad, sino en guienes el
Estado la ha delegado. La sociedad, come elemento pasivo scepta los actos revestidos
de Fe Piblica sutorizados por quienes estan investidos de lla

El fundemento de ia Fe Pablica, esta presente en la necesided de trenstormar
los hechos sociales en hechos juridicos,

Por otro ledo, es conveniente hebler respecto de la necesidad de la Fe Piblica.
cuando en lag maltiples, relaciones socisles, suponen, sctos de colisidn de derechos
de pretensiones y prevencion de estos conflictos.

En proporcién a la complicecion, de la orgsnizacion social y econdmice, a
medida que los convenios y sruerdos se celebran entre muches personas. Se hace
necesario, dar & cada una de sstas relaciones juridicas fijeza y estsbilided, para
dotarles de certeza juridica. Al respecto Mengual afirma que: “El fundamentc de la fe
piblica se hella en la necesidad que tiene la socledad pars su estsbilided y armonia,
de dotar e les relaciones juridices de fijeza, certeza y autoridad, a fin de que les
menifestaciones externss de estas relaciones sean garantis para la vida social y
juridica de los ciudsdanos y hagen prueba plena ante todos y contra todos, cusndo
aquellas relaciones juridices entran en la vida del derecho en su estado normal.

1.2.2.3. DEFINICIONES DOCTRINARIAS DE FE PUBLICA

Segin el tratedista Gonzalo de las Casas, citado por Enrique Giménez Arneu; la define
asi: “'Fe Piblica es presuncidn legal de verscidad respecto a ciertos funcionarios a
quienes la ley reconoce como probos y verdaderos, facultdndoles pera darla a los
hechos y convenciones que pasan entre los ciudedancs."®

Mengual dice que Fe Piblica Es el sentimiento que, con cardcter de verdad y certeza,
prestamos a lo menifestado por aguellos a quienes el poder piblico reviste de
autoridad, ssignsndoles una funcion 3

11% 0y Cit, Tomo V, pags, 1052 107
% 0b.Cit. Tomo H, Vol I, Pag 105
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las stmples, no nacen en ¢l curso de un juicio, sinc gue son anteriores a &l ¥y en
principio, serén suficientes para resolver el pleito o impedir que este se presente.
Esta misién de preparar y elsborar la prueba preconstituida es la que carscteriza la fe
piblica noterial. Por esa finelided puede legerse a formular su concepto; Funcién
plblica y técnica por cuya interposicion los actos juridicos prevics y extrajudiciales
que se someten a su amparo sdquieren sutenticidad legal,

Latltima diferencia qus distingue la Fe Piblica notarisl de su género est& en que
la notarial se refiere a actos privedos exclusivamente extrsjudicieles..

La Fé Piblica Notarial recibe también el nombre de fe piblica extrajudicial, debido

aque en la sociedad existe una innumersble centidad de actos humanos cuyo fin es la
constitucién , modificecién o extincién de relaciones juridicas y por ende de
derechos patrimoniales de cerdcter privedo. La constatacién de semejantes
acontecimientos constituye la drbita de la fe piblica notarisl,
Al respecto de la f& piblica notarisl, existen variss definiciones, entre ellss se han
seleccionsdo algunss, Bernerdo Pérez Fernandez del Castillo; ofrece la siguiente
definicién “La Fe Piblica es una faculted del Estedo otorgada por la ley &l notario. La
fe del notario es piblica porque proviene del Estado y porque tiene consecuencias
gue repercuten en la sociedad " 12

Segin Gonzélez Palomino “'La Fe Piblica notarial consiste en la certeza y eficacia
que de el poder plblico a los actos y contratos privados por medio de la sutenticacion
de los notarios. 1

FUNDAMENTOG DE L& FE PUBLICA NOTARIAL

La Fe Publica Notarial es una exigencia de certidumbre y notoriedsd de los
actos juridicos privedes como medio de hacer posible la reslizacion normal del
derecho,
Lopez del Haro, dice: La memoria falla, el tesmimonic verbel, scbre falible, es
eflmero, fallecidos o ausentes otorgantes y testigos, la preexistencia de un acto o
contrato es casi impusible de probar; por otra parte la mals fe niega aquello de que
no hay constsncia. Surge el especialista que en el barro del slfar, treza el relato de
una accién o de un convenio. los primeros contratos aparecen formalizados en
ladrillos con escritura cuneiforme; sigue la tebla encerada, el pergamino, el papel.

12 Diervebo Motarial, Pag. 125
13 Citado por Carlos Emérito Goazilez, O3. Cit. Pag, 210




Guien escribid conserva lo escrito y a él se acude en caso de duda o pleito. Ha nacide
el instrumento piblico v el protocolo, su primera coleccion.

Los intereses de los particuleres a quienes €l Notario sirve, es el basto campo de la f&
pablice noterial, como afirma Enrigque Giménez Arnsu, la fe phblica notarial sana v
ssbiamente ejercida, es el mejor freno el litigante profesional, al malintencionado o al
apasionado, gue de no existir un determinado instrumento piblico, se lanzaris a
pleito que pudiers, apoyerse en cuestiones de hecho discutibles y recusebles y casi
nunca de certeza sbscluta, si hubiersn de apoyarse en dichos testificsbles o en
documentos privedos de dudosa eficacia.

Fe plblica notarial, es la que imprime el Notario en los actos que dan nacimiento a
relaciones juridicas en que interviene, ya sea a requerimiento de parte o por
mandamiento de la ley.

El aator gustemalteco Nery Roberto Muiioz, concluye que la Fe Piblice Notarial,
tiene las siguientes cerscteristicas “Unice, personal, indivisible y no delgeble por
&l

Unica, porque solo él la tiene. Personsl, porque no necesita de ninguna gtra persona
para ejercitarla. Indivisible y no delegsble, porque no la puede compartir con ninguna
otre persona, ni mucho menocs delegar en otro su funcién

fnténomo e imparcial, en el ejercicio de las funciones y responssble conforme a la
ley; par que el Natario no debe, inclinarla a favor de ninguna de las partes.

1.2.3.2, FE PUBLICA JUDICIAL:

Giménez Arnen, al respecto dice “Las facultades o limiteciones establecidas en la
norma chjetiva, pueden dar luger & contienda o pugna entre el Estado y los
particulares o entre dos perticulares. Deda ls trascendencia de las actusciones ante
los tribunales civiles, administrativos o contencioso -edministrativos, es logico que
todes estas actusciones esten revestidas de un sello de autenticided que se imprime
en ellas por virtud de la Fe Piblica Judicial %

En nuestro medio, se encuentra regulada por los articule 172, 173 de la Ley del
Organismo Judicial, en cuye texto corresponde, al Secreterio .Judiciel, la
sitenticacién de las actueciones, y es quien pone el sello de credibilidad en lss
decisiones del jurgador,

14 Inroduecion a1 Estudio &l Dereeko Notarial, Pag. 92
15 Darvédo Motarial, Ewigwe Giménez Amaw; Pag, 43
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& fe plblica; es la que gozan los documentos de cardeter judicial; a guien compete
| ecto procesal de der fe es al secretario de los juzgados u otro organo dentro de lex
8l sector Judicial, cuya funcién sutenticadora es, esencislmente, igual & la de]
otario; diferenciandose en los modos de intervencion.

ecefia {citado por Nufiez Lagos) dice que; La funcion del Secretario es mucho menos
nportante que la del Notario, pues squel, es un mero Testigo del acto que cumple el
18z ante ol, limitindoss el Secretario a “AUTENTICARLO; pero sienda el
egistrado, périto en derecho, ni tiene cbligecién de consultar con squel, ni el
wcretario derecho a intervenir en nada que se refiera a la “véilidez” del acto, fiera
¢ su documentacion. El notario por el contrario, “constituye™ la relacion juridica
m validez formal interna, sumentsndo ssi el dmbito de eplicacidn pacifica del
srecho.

2.3.3. FE PUBLICA ADMINISTRATIVA
t la que tiene por objeto dar notorieded y velor de hechos suténticos a los actos
alizados por el Estado o por lss personss de Derecho piblico dotadss de
berania, de autonomia o de jurisdiccion.

contenido de la fe piblica administrativa comprende no solo los actos
rtenecientes a la actividad legislativa o reguledora, sino tambien a los actos
risdiccionales y a los de mera gestién. 16

La fe pdblica administrative se ejerce a través de documentos expedidos por

: propiss eutoridades que ejercen la gestion sdministrativa en los que se consignsn
lenes, comunicaciones y resoluciones de la administracion.
te clese de fe piblica, plantea la interrogente de quien es o quien se le ha
comendsdo estd funciébn cusndo son varisdos los funcionarios o empleados
blicos y de distinta categoria,

1.3.4. FE PUBLICA LEGISLATIVA

a el autor guatemalteco Nery Roberto Mufioz la fe piblica legislativa es la que
see el Organismo Legislativo y rezén por la cuel creemos en les disposiciones
anades del misma, y pesan a ser leyes de la Repiblica

& es de tipo corporativo, ya que la tiene el Congreso como organo, y no sus
resentantes, en lo indivual 1?7

¥.Cit. Pag. 41
b.Cit. Pag. 01
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1.2.3.5, FE PUBLICA REGISTRAL

Por ajtimo la fe piblica registral. radica en los registredores, no importsndo de ¢
Registro se trate (Registro Qeneral de la Propieded, Mercantil, Propiedsd Industr:
Civil, Poderes, de Ciudedanos) quienes al momento de expedir certificaciones de
inscripciones de actos, que se encuentran asentadss en uno de los diferen
registros piblicos, le imprimen el sello auténtico v le dan & este certificado, fuel
probatoria

1.3. FUNCION NOTARIAL

A este respecto el tretadiste argentino Neri, la define como: La verdeders
propia denominacién que cabe aplicer a las taress que despliega el notario en
proceso de formacion y autorizecion del instrumento piblico.t®
Siendo esta conceptualizacion, en un sentido estrictamente juridico, de la activid
desarrollada por el Notario.
José Carneiro define a la funcién notarial como un sinénimo de la actividad a
despliega el Notario, es decir son les diversas sctividades que resliza el Notario,
En doctrina los autores hen formulado veriss teorias acerca de la naturaleza de
funcién notarial, siendo ellas:

1.3.1. TEORIAS ACERCA DE LA FUNCION NOTARIAL
Ay TEORIAFUNCIONARISTA

B) TEORIA PROFESIONALISTA

€} TEORIAECLECTICA

D} TEORIA AUTONCMISTA

A) TEORIA FUNCIONARISTA

Oscar Seles, citedo por Nery Roberto Mufioz, en su cbra Introduccion :
Estudio del Derecho Notarial; acerca de esta teoria expone que El Notario actia
nombre del Estado, que algunes leyes lo definen como fimcionario piblico investid
de fe para sutenticar y legitimer los actos que requieren su intervencion y gue ¢
origen mismo de la institucion, tanto si se situa en los tsbeliones romancs o #n lo
Indice Chertulari, de la Eded Media; sugiere que se trata de une funcion piblic

18 Hori, Argentino T, Pa, 517
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desempefada primeramente por funcionarios estatales y que el Estado delegd en los
Notarigs.19

B) TECRIA PROFESIONALISTA

Esta teoria contradice a la anterior diciendo que, recibir, interpretar v dar
formae a la voluntad de las partes, lejos de ser una fincidn piblica es un quehacer
eminentemente profesional y tecnico.

C) TEORIA ECLECTICA
Esta es una de las teories, en la que puede sdaptar Guatemasla, ya que se

acepta que el Notaric ejerce una funcién piblica SUI GENERIS, porgue es
independiente, no esta enrcledo en la edministracién piblica, no devenga sueldo del
Estedo; pero por la veracidad, legalided y autenticided que otorga a los actos que
sutorize, tiene un respeldo del Estado, por la Fe Piblica que ostenta; perc no
representa al Estado. Actds por si mismo y su funcién la presta s los particulares,
quienes pagan sus honorarics.

El Notario no es nombrado, ejerce su profesién inmediatamente que ha cumplido
con los requisitos legales previstos, De donde podemos conchiir que el Notario en
Guatemala es un profesional del derecho encargado de una funcién piblica.

D) TEORIA AUTONOMISTA

Esta teoria que exige para el ejercicio de la profesion en forma libre =
independiente, es decir sutonomo, reconcoe en el Noterio los congeneres de
profesional y documenteador.
A la figura del Notario le da una nueva situscion la de un oficial piblico que ejerce en
las formas y segin los principios de la profesion libre, ésta lo hace suténomo. Como
oficial piblico observa todas las leyes y como profesional libre recibe el encsrgo
directamente de los particulares.

L4. FUNCIONES QUE DESARROLLA EL NOTARIO

La actividad del Notario, se puede encuedrar en el ejercicio liberal de la profesion o
en la actividad del Estade, o bien forma mixta

El ejercicio de la profesion en el verdadero y real campo, en que el Notario ejercita
su gjercer y desarrolla su actividad.

19 0, Cit. pag, 26
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Tomendo en cuenta la definicién ofrecide por el Primer Congresc de la Unié
Internacional del Notariedo Latino, se dan las siguientes tareas:
a} Terea de creacién o slaborscion juridica, a través de recibir interpretar
y der forma legal a la volunted de las partes,
b) Tarea de Redaccion: redactando los instrumentos adecuados a tal fin
¢) Tarea de Autorizacién o Autenticacian: Confiriendo aitenticidsd & los
documentos.
d} Tarea de Conservacién: mediante la custodia de los originales de los
instrumentos
e) Tarea de Reproduccion: Compulsando copiss que den fe del contenido
de los documentgs,

Manuel de la Camara, expresa que estes son solo un poder gue a tales fines le
confiere la soberania del Estado, que corresponden a otras tsntss potestades del
Notario. El empleo de la expresién "Potestad” no es en el sentdio de facultsd, sino
como sinénimo de poder o funcion. 20

En el lbro Introduccidn al Estudio del Derecho Notarial, Nery Roberto Mufioz.
explica varias funciones que desarrolla el Notario, Estas finciones son 2!
a) FUNCION RECEPTIVA
b) FUNCION DIRECTIVA O ASESCRA
¢} FUNCION LEGITIMADORA
d) FUNCION MODELADORA
e} FUNCION PREVENTIVA
£y FUNCION AUTENTICADORA

Pasando brevemente a exponer cads una de ellas, asi:

a) FUNCION RECEPTIVA;
El Notario al ser requerido, recibe de sus clientes en términos sencillos la
informecién, desarrollando esta funcién al capter la voluntsd e intencion de les

partes.

20 Ei Notarisdo Lating... , RDN. Vol. LIGIVE, Pag. 75 ¥ 76
21 0. Cit. Pag. 30
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i FURCION DIRECTIVA O ASESORA:

El Notario por ser un jurists y conter con los conocimientos de les ciencies
ridicas; puede asesorar o dirigir a sus clientes, sobre el negocio que pretenden
slebrar, aconsejandoles sobre ¢l particular
) FUNCION LEGITIMADORA:

Por esta fincion el Notario, inviste de las formalidades legales los instrumendo
ublicos que facciona. ’

} FUNCION MODELADORA:
& través de esta tares, el Notario adecua le volunted de les partes, al
ncuadramiento legsl respectivo,

) FUNRCION PREVENTIVA:

Al redsctar el documento o instrumento el Noteric debe prever cuslgquier
ircunstancia que pueda sobrevenir en el futuro, debe eviter que resulte conflicto
iosterior. '

) FURCION AUTENTICADORA:

Al estampar su firma y sello el Notario le da sutenticided &l acto o contrato y
yor ende estos se tendrén como ciertos o euténticos, por la fe piblica de la cusl esta
nvestido y tendrén como ciertos o euténticos, por la fe plblica de la cudl ests
nvestido y tendrén ese carécter mientrss no se prucbe lo contrario, es decir
nientras que no sean redarguidos de nulidad o felsedad.

L5. FINES DE LA FUNCION NOTARIAL
Segiin el autor Luis Carral ¥ de Teresa, la funcion notariel, persigue tres fines, los

weles son:
SEGURIDAD, VALOR Y FERMANENCIA

Entendiendo por Seguridad a Ja responssbilided del Noterio respecto a la
serfeccion de su cbra, confisndole calidad de segurided y de firmeza (certeza al
nstrumento notarial),

Por Valor, la eficacia y la fuerza que otorge la intervencion del Notario entre

partes y frente a terceros.
Y por Gltimo la Permanencis, este fin de la funcién notariel, se relsciona con
respecto al tiempo. El documento notarial nace pars proyectarse hecie el faturo.

15




CAPITULD Il EL COWIRATD
1 DEFINICT . DOCTRIN YLEG

Una de las definiciones mds conocides es la de Manuel Ossorio, que en el
Diccionerio de Ciencies Juridicas, Politices y Sociales; define al contrato, esi: “Pacto
© convenio entre partes que se cbligan scbre meterie o cosa determinada y a cuyo
cumplimiento pueden ser compelidas” “En una definicion juridice, se dice que hey
contrato cusndo dos o mas persones se ponen de acuerdo sobre una declerecion de
volunted comum, destinade & reglar sus derechos,”
Capitant, citado por el mismo sutor lo define como Acuerdo de woluntades , entre
dos o mas personss, con el cbjeto de creer entre ellas vinculos de obligaciones: y
tambien documento escrito destinado a probar una convencitn, Los contratos han de
ser celebrados entre personas capaces y no hen de preferirse a cuestiones prohibides
o contraries & la moral o & las buenas costumbres, Los contratos licitos obligan a las
partes contratantes en igueles términos que la ley.

Otra definicion establece “Un acto juridico plurilateral que tiene por chjeto crear
o trensmitir derechos y obligaciones, resles o personales™; es un acto juridico
plurilateral porque en todo contrato hey une menifestscion de voluntedes que se
llama juridicamente “Consentimiento”; es decir, un concurso o acuerdo de dos o
mas voluntades. Como en todo ecto juridico, esta manifestacion de voluntades tiene o
se propone un ohjeto, que en el caso del contrato, es el de crear o transmitir
dbligaciones y derechos,

Se hen indicado los elementos esencisles del acto juridico, y €l contrato como
acto juridico tiene esos dos elementos esenciales que son la mesnifestacion de
volunted enimada de Ja intencion de producir efectos de derecho, y el dhjeto que
persigne esa manifestecion de voluntad, que en el contrato consiste tnica y
exclusivamente en creer o transmitir cbligeciones y derechos, Se menciona un
tercer elemento, gue es la norma juridica que ampara la manifestecion de voluntsd y
reconoce los efectos deseados por los contratentes.

En los derechos y obligeciones que engendrs o transmite el contrato, no sdlo hay
derechos personsles sino también reales. Existen contratos que inicamente originan
derechos personales, y por el contrario hay otros que puede haber contratos que
exclusivamente tengan por cbjeto dar nacimiento a derechos resles. En todos los
contratos traslativos de dominio, se da nscimiento a derechos personsles y reales.
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Ejemplo en la compraventa transfiere la propieded del ensjenante & adquirente y al
transmitir la propiedsd, de necimiento aun derecho resl.

Pero también la compravents engendra derechos personales, porgque Henen los
contratentes cbligaciones de der, de hecer, y de no hecer; la cbligacion de entregar le
cosa, de garantizar uns posesidn préctica y iitid de ls misma; de responder de los
vicios o defectos ocultos, y de la eviccidn con relecion sl venderor; y respecto al
comprador, pagar el precio, entregarlo en el uger, tiempo ¥ forma convenida. Aqui
se treta unicamente de obligaciones, es decir de derechos personsles..

Se enumerard slgunos contrstos que originan derechos personales come
gjemplo tenemos: Mandato, Depasito, Arrendsmientao,
¥ como contratos que originen Derechos Personeles; Los de prestacion de servicios
ejemplo; Contrato Leboral, de Obra y de Servicios Profesionales..

Otros contratos como el de arrendamiento y el de comodato que transmiten
temporalmente el uso de una cosa, que a la vez originen derechos personales.

Por dltimo, existen contretos que tienen por objeto exclusivemente dar
nacimiento a derechos reales como Usufructe, Uso, Hebitcidn y Servidumbres,

DEFINICION LEGAL DE CONTRATO

La definicion legal que al respecto del contrato se encuentra expuesta por €l
legislador en el Cédigo Civil, Decreto Ley Namero 106, en el TITULO V que s
denomina Obligeciones provenientes del Contrato y dentro del Capitulo I
Disposicicnes Generales; Articulo 1517, reza: hay contrato cusnde dos o mas
sersonss, convienen en crear, modificar o extinguir una cbligecion,

Segln mi criterio el tresladar une definicion en forme aislade no es Io mejor, por
350 cito del cuerpo normativo slgunas otras partes conducentes que necesariamente
pueden syudarnos & comprender el tema expuesto en este capitulo con mayor
precision y soltura.

El articulo 1618 estsblece: Los contratos se perfeccionen por el simple
consentimiento de las partes, excepto cusndo la ley estsblece determinsda
formalided como requisito esencial para su vlidez.

El articulo 1519, estipula: Desde que se perfecciona un contrato, obliga a los
contratentes, 4l cumplimiento de Io convenido, siempre que estuviere dentro de las
disposiciones legales relatives al negocio celebrado, y debe sjecuterse de buena f& y
segin la comin intencién de las partes.

En el Capitulo I1I; del mismo Titulo; en el articulo 1574 , que se refiere a la forma
de los contratos, expresa: Tode persona puede contratar y obligarse: lo. Por Escritura
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*blics; 20. Por documento privede o per acta levantads ente ] Slcalde del lugar; 3o,
‘or correspondencia: 4o, Verbsimente,

Algo muy importante para el estudio de este tema se encuentra plasmado en el

rticulo 1875; ™ El contrato cuyo valor exceda de trescientos quetzsles, debe constar
Jor escrito. Si el contrato fuere mercentil puede hacerse verbalmente si no pess de
nil quetzales,
Je singular importancia con el ambito mercantil es el contenido del articulo 1593; el
ael reza: Cuando los términos o conceptos del contrato son claros y no dejen luger a
luda sobre le intencién de los contratsntes, se estard al sentido literal de sus
léusules. Si las palebres fueren diferentes o contrarias a la intencion evidente de los
iontratantes, prevalecerd esta sobre aquellss. Lo anterior, relecionsdo & la
nterpretacion de los contratos.

En los articulos comprendidos del 1593 al 1604 pertenecientes s las obligaciones
m general, se refieren a la interpretacion de los contratos, y & continuecion se
:omentan esos articulas pars clarificar la anterior exposicion legal.

Cuendo en un contreto estuvieren términos muy generalmente expuestos dice la
ey no debe entenderse que trato de plesmarse otre intencion.

Tembién nos explica el legislador que las frases y palsbras deben interpreterse
:on la materia del contrato, ¥ cuando une cléusula permitiere varios sentidos debe
mtenderse de acuerdo a la naturaleza del acto contractual.

Cuando dos u otro nimero de cldusules se encuentren en contreveniencia
revalecera aquella que sea conforme a la nsturaleza del contrato y a la intencion de
os contratantes. )

Les cléusules de los contratos se interpreterdn las unas por les otres, y cusndo
18y alguna cldusula dudosa se atribuira el sentido que resulte del conjunto de todas.

Qusndo se presente un contrato preparado con enticipacién y exista en &l elguna o
aries cléusulas oscurss, ambigues o contradicctories , se interpretaran en favor del
itro contratante.

" Finalmente, creo de importancia concluir con la interpretecion del Ultimo
rticulo que se refiere a los términos en que se conceptualizo el contrato  no
)ermitan conocer la intencién sobre el.cbjeto sobre del cual recse  la obligacion
rincipal, en este supuesto la obligecion carece de valor,
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Lll  PRINCIPALES CLASIFICACIONES DCCTRINARIAS DE LOS
CONTRATOS

lo.- CONTRATOS BILATERALES Y UNILATERALES

2o.- CONTRATOS ONEROSOS Y GRATUITTOS

3o0.- CONTRATOS CONMUTATIVOS Y ALEATORICS

40.- CONTRATOS REALES Y CONSENSUALES

Bo.- CONTRATOS FORMALES Y CONSENSUALES

Bp.- CONTRATOS PRINCIPALES Y ACCESCRIDS

7o.- CONTRATOS INSTANTANEOS Y DE TRACTO SUCESIVD

80.- CONTRATOS NOMINADCS E INROMINADOS

80.- CONTRATOS TIPICOS Y ATIPICOS

10o.- CONTRATOS CONDICIONALES Y ABSOLUTOS.

1.2 CLASIFICACION LEGAL DE LOS CONTRATOS

Nuestro Cadigo Civil, en el Libro V, Titulo V, Capitulo ¥, se refiere a la divisién de lo
Contrates, de los articulos comprendidos del 1587 al 1592 encontramos lo siguient:
divisién: :

Art, 1587 “Los contretos son unilaterales, si la obligacién reces solamente sobre un
de las partes contratantes; son biltersles, si ambas partes se obligen reciprocamente
Art, 1588 . “Son consensusles, cuando basta el consentimiente de laspartes para qu
seen perfectos y reales, cuando se requiere pars su perfeccion ls entrega de la cosa,
Art, 1588  “Son principales, cusndo subsiten por si solos; ¥y accesorios, cusnd
tienen por objeto el complimiento de otra cbligacion,

Art, 1580 “Es contrato oneroso aguel en que se estipulan provechos y gravamens
reciprocos; y gratuito, aquel en que el provecho es solamente de una de les partes.”
Art, 1501 ™ El contreto onerosc es comunicstivo cusndo les prestaciones gue s
deben les pertes son ciertes desde que: se celebra el contrato, de tal suerte que ella
pueden sprecier inmediatamente €l beneficio o la pérdida que le cause éste. E
aleatorio, cuando le prestecion debida depende de un econtecimiento incierto qu
determina la ganencia o pérdids, desde el momento en que ese scontecimiento s
reslice,

Art. 1682 “Son condicionsles los contrates cuya realizécion o cuya subsistenci
depende de un suceso incierto o ignorado por las partes; y sbsolutos, squellos cuy
realizacidn es independiente. de toda condicidn,”
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JTROS CRITERIOS DE CLASIFICACION DOCTRINARIA DE LOS CONTRATOS
Existe la posibilided de clasificar los contrstos tomsndo en cuents su funcion

uridice y economica. Desde este punto de vists, podemos formular tres categoriss
lndamentales de contratos; N '

0.~ CONTRATOS QUE TIENEN POR OBJETC UNA FINALIDAD ECONOMICA

20.- CONTRATOS QUE TIENEN POR OBJETO UNA FINALIDAD JURIDICA

30.- CONTRATOS QUE TIENEN POR OBJETO UNA FINALIDAD JURIDICO-
ECONOMICA.

Por finelided economica se entiende la eprobecidn de una riqueza, su
sprovechamiento, o la utilizacion de un servicio; siguiendo & Bonecasse, podemos
considerar que los dos fendmenos econdmicos gue le importsn al derecho
petrimonial son la apropiscion de la riqueza y la utlizecion de los servicios.
Ejemplos; los contratos de comprevents, permuts, donecidén y mutuo., es decir el
grupo de los traslativos de dominio,

Un segundo grupo corresponderda a los contratos que tienen por objeto el
sprovechamiento de una riqueza Ejernplo; los contratos traslativos de uso;
errendamiento y comodato .

Un tercer grupo dentro de esta finelidsd econtmics constituido por aguellos
contratos que tienen por objeto la viilizecion de ua servicio y de su sprovechamiento

Por ejemplo: contratos de trebejo, de prestscion de servicios en general,
{profesionsles o no)

El cusrto grupo es mixto, comprende ung apropiacion y aprovechamiento de la
rigueza y una utilizacidn de servicios a la vez, paraun fin comin.

Al ledo de estos contratos cuya finelidsd es econdmica, hellamoes contratos de
funcitn exclusivemente juridica , consistentes en I preparscion de un contrsto, o en
la comprobacidn de un derecho o, por ultimo en la representecidn pars actos
juricicos. Ejemplo de estos contratos:

a} - Los preliminares, que tienen por fin preperar la celebrecion de un contrato
definitivo.

b} - Los contratos de comprobsacion juridica cuyo fin es precisar derechos disputados
o gque puedan serlo, determinando el alcance de las cbligeciones y derechos de las
partes. Ejemplo; transaccion y compromiso srbitral.




Al ledo de estos contrstos tienen por cbjeto unos, una finalided econdmica y otros
uns finalidad juridica existen contratos de naturaleza mixte, es decir que tienen una
finslided juridico-economica. Estos contrstos son los de Fienza, Prends, Hipotecs,
por une parte la cesion duv derechos, de deudes y le subrogecion convencional por la
otra

Otro grupo de contratos que desempefan une funcion juridico-econdmica, esta
formedo por los de transmisién de derechos o de obligeciones,

La socieded Civil y Sociedades Mercantiles tembién reciben clasificecion especial
en €l grupo de contratos que hemos denominado de finalided econémics.
Resumiendo. podemos formar las siguientes fomas de clasificacién;
lo.- CONTRATOS DE FINALIDAD ECONOMICA
2o.- CONTRATOS DE FINALIDAD JURIDICA
30.- CONTRATGS DE FINALIDAD JURIDICC-ECONOMICA.

La primera llave, Contratos de finalidad econdmics se subdivide en
8)- Contratos de apropiecién de riqueza (traslativos de dominio y sleatorias).
b}~ Contratos de sprovechamiento de una riqueza ajena (treslativos de uso),

c)- Contratos de utilizacion de servicios (de trebsjo, prestacion de servicios en
general y depdsito).

d)- Contrstos de epropiscion y sprovechemiento de riqueza, con utilizacion de
servicios {Socieded Civil y Sociedades Mercantiles.)

La segunda llave, Contratos de Finalidad juridics, comprende;
a)- Contratos de preparacion (Contrato de Promesa).
b)- Contratos de Comprobacidn juridica (Trensaccién y Compromiso).
c)- Contratos de Representacion y Ejecucion de actos juridicos, {Mandato).

La tercera llave, Contratos de Finalided juridico-econdmica, sbarca;
a)- Contratos de Gerentie (Fianza, Prenda, Hipoteca.)
b}- Contratos de Tresmision (Cesién de créditos, Cesion de deudss y Subrogacion
convencional.).

Una de lss clasificsciones doctrineries mas utiles para comprender nuestro orden
juridico es la del tratadista Marcel Planiol 2 la que indica que en la doctrina francesa

22 Qurs eriverios d Clasifiescion & los Contritos, Derecko Civil Mesticano; Pag, 47 ¥ 46
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E sigue en cierta forma la divisidn fundamental de las obligaciones fgue desde el
erecho romeno, se dividen en tres clases: DAR, HACER y NO HACER.  Dice que el
bjeto puede consistir en cosas, servicios y derechos; es decir , el contrato puede
=ner por objeto la trensmision de la propieded o del uso de las coses, la realizecion
eun trabajo o simplemente la trensferencia de un derecho..

El autor sostiene tres categorias
n la primera categoria;
- En los contratos que tienen por objeto cosss comprende;

a) Los traslatives de dominio{ Permuts, Compra-vents, Donecion,

Mutuo y Sociedades).- _
b} Los traslativos de uso (Arrends:ﬁiento y Comodato).

- Enla segunde categoria, a los contrstos que tienen por objeto la prestacion de
ur servicio en forma oneross o gratuita, se incluyen;

8) Loz contratos de Custodia (Depdsito, y Secuestro ). El depositario

o secuestrente, prestan un servicio al depositante,

b} El Mandato, el contrato de Obra y el de Prestacion de servicios
rofesioneles, finalidsd fundamental ls realizacion de un servicio, lo que los autores
alianos llaman contretos que tienen por chjeto UN FACERE

Por ultimo, en la tercera categoris, los contratos que tienen por ohijeto la
-ansferencia de derechos y obligaciones, podemos incluir aqui a la Cesién de Deudss
le Compraventa cuendo se refiere a un derecho,

2 DEFINICION DOCTRINARIA ¥ LEGAL DE CONTRATO MERCANTIL.

Antes de apuntar cuslquier definicidn es necesario relacionsr sl Derecho Civil
on el Derecho Mercantil que intimamente en materia de contratos se relscionan. El
odigo de Comercio tiene normes que se relacionan con les chligaciones mercantiles,
35 vecios que se suscitan deben ser complementados por el Derecho Civil,

En el transcurso del tiempo, varios tratadistes hen aportedo idess, para formar la
octrina mercantil, misme que & definido al Contrato Mercantil como "El ecto en
irtud del cual el comerciente en la activided profesional regula por si los intereses
ropios en les relaciones con otros, ¥ al cual el derecho enlaza los efectos mas
onformes & la funcién econdmico-social que caracteriza su tipo®




La médula de! estudio de los contratos mercentiles es gque “El contrato sigue

siendo la forma tipica del negocio juridico mercantil y la fuente principal ds
obligacion,

1.21 REQUISITOS DEL CONTRATD

De ecuerdo con el Codigo Civil en su articulo 125! dice gue pare tue un negocic
juridico see valido es necesario que se encuentren bien concertados la capscidad
legel del que declara s volunted, que ese consentimiento no adolezea de vicio y
principelmente la ley a mi criterio resalta que el objeto sobre el cusl recesrd le
obligacion sea Ticito,

Finslmente con respecto del OBJETO LICITO; la ley nos permite contratar en
todos los aspectos que ella permite, es decir no podemos celebrar un contrato que
sea irreelizeble por razones obvias como por ejemplo  una sociedad que se constituys
con el fin de celebrar compraventas de los planetas, pero por el contrario podemcs
celebrar contratos que la ley nos faculta, como licitos y de scuerdo a efla.

122 REPRESENTACION MERCANTIL

En la vida del comercio nos encontramos con una serie de hebitos y costumbres
gue a su vez permiten el ficil tréfico comercial,

Lo usual es que cada persons, 0 en este caso ceda comercisnte efectie sus

transacciones y esto permite un buen resultado, pero economicamente heblando
permite superer los margenes de genacias cuando intervienen en el mercado otras
persones que prestan su fuerza de trabajo y representen a una empresa mercantil
esta forma de sustitucion es frecuente en el 4mbito mercantil,
El articulo 670 del Cadigo de Comercio, indica: “Representacion aparente, Quien
haye dedo luger, con actos positivos u omisiones graves & que se crea, conforme a los
usos ‘del comercio, que slgune persona estd fecultade pere ectuar como
representante, no podra invocar la felta de representacion respecto a tercercs de
buena f&.”

Podemos heblar para ilustrer mejor nuestro tema de estudio lo que el articulo
1686 del Codigo Civil estipuls como definicidn del Contreto de Mandato, Por el
Mandato, une persons encomiends a otra la reelizecitn de uno o més sctos o
negocios.” También regula que debe este contrato debe tener uns forma especifica
y & ese respecto el articulo 1687 dice’El Mandato debe constar en Escritura Piblica
COMmo reguisito esencial para su existentica

]
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En cuanto a ls representscitn, entre €] Derecho Civil y el Derecho Mercantil
:xiste una diferencis bien marceda; pues el Derecho Mercantil protege e los terceros
jue contratan con elgin representante, tento es asi que el Codigo de Comercico
lispone que quién heye dedo lugar , con actos positivos u omisiones graves s que se
:rea, conforme a los usos del comercio, que alguna persona esta feculteda para
wctuar como su representante, no podré invocar la felta de representacion respecto a
rercercs de buens fe

12.3 OBJETO DEL CONTRATO
La coss sobre la cual recee la obligacion es lo que recibe el nombre de ohjeto del
contreto. La ley exige que el objeto cumpla con ciertos requisitos como lo son:
8} Existir en le naturaleza o que se espere su existencia
b) Estar determinadss, al menos en cuanto a su género
En lo que se refiere a los hechos deben ser estos;
8} Posibles
b) Determinados;
c) Licitos

1.2.4 FORMA DE LOS CONTRATOS MERCANTILES
El articulo 671 del Cédigo de Comercio; expone lo relscionedo con los requisitos
formaeles relecionados con los contratos mercantiles, asi: “Los contratos de comercio
no estan sujetos, para su velidez, & formalidedes especieles. cuslesquiers que sea la
forme y el idioma en que se celebren, las partes quedsran ohhgadas de la manerayen
los términos que aperezce que quisieron obligarse.”

1.3 CARACTERISTICAS DE LOS CONTRATOS MERCANTILES

E] contrato mercantil es una de las fuentes del Derecho Mercantil pero no es uns
fuente de cordcter general, pues es ley Unicamente pare quienes intervienen en el
Este acto juridico es un medio eficaz para que se ponge en movimiento el quehacer
mercantil y edn cuendo les obligaciones mercentiles no devienen de &l, continda
siendo una categoria para el nacimiento de obligaciones de origen contractual,

La teoria general del contrato no difiere extremedamente entre la materia civil y
la mercantil, de este modo se puede decir que la teoria de conceptos fundementales
son aplicsbles a este tema, por esta rezdn es que los antores no sefislan
especielmente una teoria general del contrato mercantil; lo que usuelmente se hace
es sehalar slgunas caracteristices muy peculieres de los contratos mercantiles que
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existen para edaptar la forma a un conjunto de relsciones chjetives que, como se b
puntualizado, se presentan en masa, con réapidez, con minimos requisitos formales
1o que es diferente con la contratacion civil,

LA REPRESENTACION PARA CONTRATAR EN EL AMBITO MERCANTIL

Dentro de los cAnones del Derecho Mercantil se presents con muchs frecuencia I
representacion apsrents, que consiste en gue uns persona se presenta com
representante  de otra, sin necesided de contar con un mendsto, como lo fuer
necesaric dentro del &mbito civil, Esta situacién pueds ejemplificarle trayendo «
nuestro estudio una flustracion por todos conocida que se refiere a la presenciade w
agente vendedor a un departamento comercial y celebra un contrato de suministr
de mercaderias en nombre de su principal; este efectua el envio de la primera part
de la mercaderia o efectis otro scto que denota &l conocimiento que tiene en =
nombre, efectia el sgente de ventes, Pero si el principal comerciante quisier
incumplir sus cbligaciones de suministro, alegando que el agente de ventas no teni
mandato pare representarle, su argumento no tendria base POrque en ese CESO
produjo la representacion aperente , o sea representar a otro sin mayores requisito
formales. clarc estd que siempre debe darse expresa o tacitemente la confirmacion
por parte del representado,

FORMA DEL CONTRATO MERCANTIL

A diferencia del campo civil, en el campo mercentil puede contratarse sin mayore
formalidades, Cuslquiera que sea la forma y el idiome en que se celebren lo
contrates, los contrstantes quedsn vinculedos en los términcs que quisieror
obligarse. Cuando el contrato se celebre en Guatemalay sus efectos surtan eficacia er
este pals debe utilizarse el idioma espafiol . Debo reseltar que existe también un
excepcion & esta regla como lo es ] contrato de Sociedad que es necesario cumpli
con requisitos formales para sy valides,

CLAUSULA COMPROMISCRIA

E} erticulo 270 del Codigo Procesal Civil y Mercantil establece que toda controversis
puede dirimirse mediante juicio arbitral si asi lo pacteron les partes. Agui hey uns
diferencia con respecto & campo civil, porque en el campo mercantil le
controversies pueden dirimirse mediante juicio erbitrel se haya o no pactado por Je
partes.



08 CONTRATOS POR ADHESION _
s una figurs bestante discutida por la doctrina, principalmente por la forme en que
¢ presents el negocio, Agui se plesman las manifesteciones de volunted de una de
15 partes y se critica diciendo que es un conftrato que va en desventaja en relacion -
| otra parte contratente. Algunos creen que para les relsciones en masa es une fuent:
ue permite fluidez en los negocios mercantiles que se presentan en gren niimero
or tanto se dice que estos contratos {por adhesion) son producto de la negociscion
n mese; son eleborados en serie, segin la ley de los grandes ndmeros, sometidos a
5 leyes de une estanderizacion rigurosa, que por un proceso de tipificecion
ontractual rexdduce 4] minimo el esfiuerzo de las partes y la pérdida de dempo.

El Codigo de Comercio distingue dos situaciones gque disciplinen el CONTRATO
JE ADHESION
-~ CONTRATOS MEDIANTE FORMULARIOS
- CONTRATOS MEDIANTE PCLIZAS

Se encuentran contenidos en los srticulos 672 y 673 del Codigo de Comercio

En los contratos esterectipados mediante formularios, su interpretecion se rige
si; a).- En ceso de duda se interpreten en sentido menos fuvorsble & quién hizo el
brmulario; b).- Cualquier renuncia de derechos tiene valor si en la redaccion del
locumento aparece en ceracteres tipograficos diferentes &l resto del documento.; y
3} Las cldusules edicioneles prevelecen sobre les generales, sungque heyen side
lejadas sin efecto..

Algunos contratos que se celebran mediante el uso de pdlizas, como por ejemplo,
31 seguro, medisnte drdenes de pedidos como el de suministro y medisnte el uso de
acturas como la compraventa. Puede presenterse en estos casos que los terminos en
jue se contrato sean diferentes a lo que se estipuld en el documento. Pers esto
:xiste la peticion de rectificacién que puede solicitarse dentro de quince diss
iespués de celebreda la trensaccion, de no hecerse dentro de este termino se
sonsidera aceptada la condicién y lo impuesto en el documento.  Por otro ledo si
Juién se encuentra cbligedo & contestar, no lo hace dentro del término de quince
dias se tiene por hecha la rectificacion

DMISION FISCAL :

La mayoria de actos juridicos se encuentran afectos al psgo de determinada carga de
impuesto.  Pero en el quehacer mercentil puede verse afectado en la buena fe del
comercio, cuando sujetos omiten tributar con respecto a sus contretos y cbligaciones,




la ley establece que ello no produce la ineficacia de los actos y contratos mercantiles
como tampoco los libera de pagar los impuestos omitidos.

LIBERTAD DE CONTRATACION

A traves del desarrollo de la civilizecion se han considerado varics fectores com
reprasentstivos de la liberted del hombre v se cres que el contrato es la méxim
contension de le libertad juridice, la cuel debe comprenderse como la facultad d
hecer o no hacer lo que la ley expresamente permite. Al respacto el articulo 681 de
Codigo de Comercio vigente regula que a nadie se le puede obligar & contrater sin
cuande rehusare & ello signifique un scto {Hicito o sbuso de derecho,

EFECTOS DE LA CLAUSULA “REBUS SIC STANTIBUS™

Esta clausula de los contretos es conocide como la Teoria de la Imprevision, qu
express que el contrato puede desarrcllarse en tanto y en cuento sus clausule
permenezcen invarisbles, es decir que su subsistencia estd supediteda s |
permanencia de les circunstanciss o motivos gue le dieron origen.

Al respecto el tratedista MAZEAUD afirme; “La teoria de la imprevision no s
puede aplicar , por la fuerza de las cosas, mss que a los contratos sucesivos, e
efecto, supone que se hayan tornado en exceso gravosas las obligaciones de una de le
partes, en el curso de su cumplimients...” 2

CONTRATANTE DEFINITIVO

Entre otra de les peculiaridedes de los Contratos Mercantiles radics la expressds pe
el legisfe.dor en el articulo 832 del Cadigo de Comercio, la cual puede darse gracies ¢
recducido indice de formalismo de] contrato mercentil,

A menudo se presenten contratos en 1os que une de lss partes contretentes es w
representante aperehte y este tiene derecho a designer en término de tres dis
quién serd el contratante definitivo. Esta designecion para que surta sus efectos
vincule al designedo, depende de que efectivamente #ste acepte el contrato en form
personal o por medio de representante legalmente acreditado. ’

23 HewriyLeon, Mazeaed, Lectiones & Derecho Civil, 7.1, pag. 119



LROFTIRG I L4 fi8t LESIVGE

ANTECEDENTES HISTORICOS:

Contrato de Franquicia o también llamedo Concesion Mercantil es una figura
wisima en el ambiente mercantil y juridico. Al respecto cabe decir que el Codigo
+ Comercio vigente no contempla este contrato, dentro de su cuerpo normativo,

rro es menester resaltar que a pesar de ese vacio legel es un contrato que en la
tusdidad se presenta con cierts frecuencia

Este contrato es conocido desde el afio de 1,985: en nuestro medic es féeil
otiar el Contrato de Franquicia con la exonerscion de pegos de derechos sduaneros
de otro servicio piblico lo cual no es asi, lo que trataré de exponer en este capitulo,

El Contrato de Franquicia se ided para solucionar problemas relscionsdos con la
stribucién ¥ venta de productos que permitieran su comercializecion. con el
anscurso-del Hempo fué evolucionendo como une forma de hacer negocios en forma
dependiente.

En la actualided quienes producen bienes de consumo usen como caice de
smercializacion la figura de le Franquicia y grecias a ella tretan de slcenzar los
guientes fines:

- Cace de ofertay colocecion de un producto
~ Su presencia continus en un terreno y sector del mercedo
- No siendo necesario financiar los esteblecimientos, sin que ello

impida slgune syuda; y
-~ Scmeter a este esteblecimiento a controles y exigenciss en su

actuscién con el fin de mantener el buen nombre del producto del

franquiciante,

La Franquicia es un sistemsa de negocios en donde una de las partes denominad:
ranguiciente, le olorga a la otra parte denominada franquiciatario, la licencia para e
s0 de su mearca yfo nombre comercial, asi como conocimientos™ y experienci
know-how: seber hacer. como hacer) para la efectiva y consistente operscién de w
egocio. ' .

Entre los antecedentes que vale la pene apunter, es el caso de la compaiiie
INGER que fabrice maquinas de coser. Ellos & mediados del siglo pasado tuvieron un
evero probiema en la distribucion de sus méquihas de coser. Su problema radiceba
n como distribuir el producto a nivel nscionsl teniendo poco dinerc pears
sreduccion mesiva y con ventss todevia bajes. La meners tradicionsl como venisn




funcionande ya no les era iitil, pues tenien vendedores en todo el pais gque dependis
directamente de la fibrica a quién tenisn que retribuirle un sslario ¥ comisid;
Entonces transformaron su sistema en forma redical, y obligaron a los vendedores
comprar el producto de le fibrica y revenderlo elios mismos con une genencie qu
cada uno podia disponer, Los antiguos vendedores para poder comprar manuines a
fabrica pageban una cuota de entrada y pageban ceda maquine gue compraban, y lueg
la revendian.

Otro caso de singuler relevancia es el de las cornpaiias petrolerss, quienes has!
el afio de 1,830, eran duefies de la mayoria de estsblecimientos, sin embargo hebia
sigunes gesolineres independientes y que opersban con autorizecion de les compailis
petrolerss. Las gasolineras independientes decidieron comenzar & bajar precios d
los productes, con los que colocsron en desventsja a sus propies estaciones,
entonces decidieron en errenderles & sus sdministradores de cada gasoliners, |
estacién que ellos esteban administrando y asi poder ellos también estsblecer s
propios precios.

Asi con este método estas compafias petrolerss dejeron de peger sueldos y desné
prestaciones lo que contribuyé al incremento de su economia,

En los Estedos Unidos el sistema de Franquicia tuvo gran desarroll
principalmente después de la segunda guerra mundial, debido & un incremente de
numero de sutos y centros comerciales en todos los Estedos Unides, Aunados Jo
esfuerzos combinando apoyo del gobierno, un sistema tributario seno y la disposicidl
de la banca & prestar dinero tanto &l frenquiciante como ol franquiciaterio, que s
ebrieran varios nuevos negocios, que con el transcurso del tiempo se han convertid
en buenas cadenes que funcionen bsjo el sistema de Ia Franguicia.

L1L1. FUNCION ECONOMICA
El Derecho Mercantil responde & la necesided y la ohligacion de producir; 1
necesided de la produccion, entiéndase esto como “la prestacion  de biene
economicos, en sentido amplic de su expresion, 2
El Contrato de Frenquicia cambia de uns economia de libre cembic & un
economia satisfecha por productores y expendedores, la que refleja organizacion de
sisteme comerciel, o mejor dicho del mercado,

2 Edmundo Vasque Mantinez. Iostitucionss 4] Deresho Memaztil: Pag, 12
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En el se movilizen dos sectores; el de produccion y el de distribucion |, los cuales
pueden separarse. Este contrato debe eleborarse dentro de los canones del
recho y de la econormia. 7

1.1.2, SIGNIFICACION JURIDICA
El trafico comercial da necimiento a nuevas figuras juridices en les que el jurista
encuentra en dificil lebor de encsje o enmarcacion dentro de la legislecion ye
ablecide.

Por ser vocsblo recieate e] de Franguicia no  se encuentra contenido en los
:cionerios juridicos, esperamos que en dias proximos este vocablo se encuentre ya
sarrolledo,

Este Contrato puede confundirse con el Contrato de Compraventa Especial (con
chusiva) o con el de Licencis o con el Mandato.

Ubicendo a este Contrato cuestionemonos come  ususlmente en derecho se hace
pertenece &l Derecho Pablico o &l Derecho Privedo

Este tema ha sido discutide y de dificil conclusion estsblecer donde comienza el
recho Privado y donde termina y de igual maners con el Derecho Piblico.

&l respecto el estudioso del derecho Garcis Meynez clesifica esi: El Derecho
mstitucionsal, Administrative y Penal pertenece & Dereche Piblico, y entre las
mas especiales del Derecho Privedo encontramos el Derecho Civil, asi como el
recho Internacional Privado.

El'Contrato de Franquicia no este enmercedo dentro del Derecho Pablico porgque
) se trata de un contrato donde priven voluntedes de particulares.

En conclusion, el Contrsto de Franguicia, por ser un contrsto mercantil,
wrtenece al Derecho Privedo.

¢ DEFINICION DE CONTRATO DE FRANQUICIA

Como resultado de la relacion entre el Franguicisnte y el Franguiciatario surgen
srechos y cbligeciones reciprocos, lo que hace que el Franquiciante tenga un
argen de control socbre mercederia, precio, publicided, pero el Francuiciaterio
ene seguro un producto, emparado por ‘marca que s sindnimo de calidad.
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Champand ofrece la siguiente definicion de Concesién Mercantit diciende s
“Cuando un comerciente concesionario, pone una empresa de distribucion o de ven
en su csso, al servicio de otro comerciante o industrial llamado concedente ps
esegurer exclusivamente en un territorio determinsdo, durante un periodo de tiem
limitado y bajo la vigilencis (direccién) del concedente, la distribucion de o
productos, de los que le ha sido concedido el monopolio de reventa,” 25

Treigo a colecién la definicién enterior debide a que el Contrsto de Franquicia .
Bemedo también Contrato de Concesién Mercantil. _

El tratedista Fernando Tossi Gorinos, nos ofrece otrs definicion de caréct
doctrinsrio la cual dice eguells convencion por la cual el febricante o importedor ¢
cierto tipo de productos de carscteristicas especisles {llemadss alta tecnificacio:
reguls detelisdamente las condiciones de la venta permenente de los mismos & I
consumidores y el posterior servicio de mantenimiento o reparacidn por intermed
de la activided de su contratante (el concesionerio), quien actia en nombre prop
con axtonomia patrimonisl y juridics convenido con los costos de su explotacid
pero en cuanto a la venta de los productos por cuents del primers, a fuien es
economicamente integrado en forma vertical, a traves de un heaz de veriad
obligeciones que tienden & estimuler, dirigir y controlar su accion desarrolleds en v
regimen de exclusivided que se le impide trebajar con productos concurrents
febricedos por la competencia, todo & cambio de una comision por unidad ¢
producto vendido y el suministro normalmente en condiciones reditushles, de I
8ccesorios y repuestos necesarins para el servicio de post-venta de los productos.”2¢

Otra definicion que a mi criterio es una de las mas modernss, es la expuesta po
la Asocisrién Mexicana de Franguicies, expresa de la siguiente maners; 'se entende
como un acuerdo de franquicia aguel en que el proveedor, edemas de conceder |
uso o autorizacion de explotecidén de marcss o nombres comerciales al adquirent
transmitird conocimientos o proporcione asistencia técnica, %

Considero que el CONTRATO DE FRANQUICIA es: “Un contrato nuevo en
nmundo del comercio, gue tree ventajss econdmicas a los participantes, que sdemé
implica orden en el mercado, principalmente por la transmision de conocimientas
tecnices ys experimentadas por el franguiciatario. Por otro lado el franquiciant
recibe ure mercs que es sindnimo de calidad, y gersntia del #xito comersial, Estc

25 Champand, citedo por Teresa Puante Mufioz; Pag. 43
26 Tosi Gorinns, Fernaado; ¢itado por Rolerto Aguine Matos; Pag. 123
27 Praaguiriss. Revolucida & los 90; Pag, 27



jeneficios los obtiene el Franquicistario por el psgo de un precio que fija el
ranquiciante,”

De sgqui podemos deducir muchas cosss gque a continuecion anslizaré por
separedo, los cuales a mi juicio forman los elementos del Contrato de Franguicia.

L3 ELE] A i8]
1LPERSONALES 1.1 FRANQUICIANTE
1.2, FRANGQUICIATARIO
1.1, FRANQUICIANTE: DPuede ser persona individual o juridica que

produce bienes o servicios suceptibles de comercio, quien otorgs ls potestad a otro
lamsdo franquiciatario de vender, distribuir, los productos gue 2l febrice con pacto
de exclusiva. También tiene ésta calidad el que teniendo en exclusiva la distribucion
de un producto, reconoce los mismos derechos al franguicisnte.

Debido a la factibilided del trafico comercial existe varieded de franquiciantes.
estos pueden ser;: FRANQUICIANTE-DISTRIBUIDOR, FRANQUICIANTE PARA
REVENDER AL CONSUMIDOR, FRANQUICIANTE QUE IMPORTA PARA DISTRIBUIR,
FRANQUICIANTE -FABRICANTE

FABRICANTE-DISTRIBUIDOR:

Une persons fibrica cierto producto el cual vende a otre pera que éste pueda
expenderlo en un territorio determinado, que este le indica como zona de accion y
desarrollo de su ectivided comercisl. Estes personss reciben el nombre de
franquicisnte {quién produce los productos y los vende a ofro ) la otra persona
recibe el nombre de franquiciaterio (este es quién compra los productos para
revenderlos en la zona que el otro Ie he indicedo con precision y claridad) Este
viene a tener una funcién de trafico de mercaderies unicamente.

FRANQUICIANTE PARA REVENDER AL CONSUMIDOR:
Este es quién encerga su activided comercial encamineda directamente a la venta
para ¢l consumidor final,

FRANGQUICIANTE QUE IMPORTA PARA DISTRIBUIR;

Agqui el importador ocupa frente a un tercero el papel de franquicistario, su
funcidn es importar un producto para poderle vender con exclusiva a otros, y agui es
cuando este pasa a ser frenguiciente frente 8 quienes éste vende los productos.

32

PROPEDAD Dt LA UNIVERSIBAD DE SAW CARLOS D busiiaald |
Biblioteca Central




FRANQUICIANTE-FABRICANTE
Este es el caso de un productor de determinedss mercederias que les exporta &

otro para hacer en ese otro pais distribuidor exclusivo de este producto, puede
tembién no ser imico y exclusivo.

1.2. FRANQUICIATARIO:

El frenquicistario es la persona quién compra los bienes y servicios pare poder
hacer de estos une forma eficaz de comercio, que sigue les directrices que le sefiala
come condicion otro lamedo franquicisnte. Puede ser el franquiciatario persona
Individuel © juridica.  También aqui existen slgunas varisntes gque obviamente son
respuestss a les varisntes que en el caso de los franquiciantes existen. Estas variantes
son; FRANQUICIATARIO-DISTRIBUIDOR Y FRANGUICIANTE REVENDEDOR AL
CONSUMIDOR,

FRANQUICIATARIO DISTRIBUIDOR;
Se presents esta situacidn cuando una persona compra una mercaderia a otra en
exclusiva, con el dnimo de distribuirlo posteriormente.

FRANQUICIANTE REVENDEDOR AL CONSUMIDOR:

Ests situacion se presentas cuendo ung persona compra a otra en exclusive un
producto con el objetivo de revenderlo & piblico directemente sin necesidad de la
participacion conjunta de intermediarics,

2.REALES:
2.1 OBJETO:

El objeto del contrato lo constituyen las mercaderias fabricedes en serie, al decir
en serie se refiere a que son productos que se elaboran en masa, puede decirse
también que son eleborados en forma standerd, dichos productos elsborados en esta
forme tienen por lo general, el amparo de una marca, y esto implica que dicha marca

lleve eparejede publicidad muy bien estructurade y por ende es de gran conocimiento
en €l mercado,
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2.2, PRECIO:

El pago de cierta cantided de diners es una obligacion del franquiciatario, la cusl
ebe cumplir en tiempo, lugsr y modo los cueles hean sido pactados con antelscion
on el frenguiciente. Ademés del pego en el contrato de Frenquicia existe otra
wdalidad de pago, entre ellss: .
recic de catalogo
recio fijo
egalia

RECIO DE CATALOGO:

Este es el precio gue debe efectuar el franquicistario al momento de efectuar la
ompra, pero a este compra debe aplicarsele un descuento especial que servira como
14rgen que permite obtener un beneficio en el momento de heacer efectiva la
evente de lss mercederiss.

'RECIO F1I0:

Este precio, es el que esta obligado & pager el frenquiciatario, al franquiciente, el
ual se encuentra contenido, o estipalado en el contrato, este precic puede sufrir
lgunes variantes, debide principsimente a la veriacidon de la moneds, como
isualmente sucede en el mercedo que los precios fluctuan en torno a la posicion de
westrs moneda respecto &l dollar de los Estedos Unidos de Norteamerics o de la
nodena que he sido tomada como base o parémetro.

tEGALIA:

Esta forma de hacer negocios es muy usual en e} trafico comercial, la cual es
‘btenida por el frenquiciatario tomsndo en cuenta el volumen de ventes netes ue
sfectie de lss mercaderiss que el franquiciante le proporcione, e para hacer circular
istas en el mercedo,

Para obtener estas ganenciss, primero, franquiciante y franquiciatario se ponen de
wcuerdo en relacion el monto de la regalia que se obtendrd por unidad vendida y una
rez iniciadas las ventss para el caloulo de les regeliss se tomen cuenta los
jocumentos contebles, pars hecer efectivo el pego de regalie.




PLAZ0 DEL CONTRATO:

El plezo de duracion del contrate de franquicia, como de cuslquier otro contrato,
no constituye un elemento propio, pero es importante mencionar los detslles y
peculiaridedes que el plazo sdquiere, dentro de esta perticular forma de contratar,

El contrato de Franquicia es un contrato de tracto SUCESIVD, ¥ €5 POr ese motivo
tue las partes al concluir el mismo no lo sgoten, sino buscan estsblecer una relscion
Permanents pare la promocién, comercislizarion ¥ venta de les mercenciss o bienes
objeto de la franquicie.

De manera generdl, el plazo, en este tipo de contratos puede ser gsi:

L.~ Cnando hay una determinacitn expresa del tiempo de duracion, sin pacto
de denuncia;
2.- Cuendo se determina expresamente su durecion con pacto de denuncia
parauns o las dos partes;
3.~ Cuando se estipula un plazo sin pacto de rencvacidn, y;
4.~ Aquellos contratos en que se pectaun plazo pero se esteblece ademés un
régimen de renovacion del contrato,
En conclusién, la autonomia de ls voluntad en materia del plazo, es libre
para determiner la durecién del contrato de Franquicie, el cusl en todo csso, ha de
acomodarse a la conveniencia de los contratantes,

3. FORMALES:
1.- Capacided legal
2.- Consentimiento que no adolezea de vicios
d.- Objeto licito.

Se estima no explicer estos aspectos, por heber sido tratades en el Capitulo
anterior:y ser su contenido, de aplicacién general para la contratacién,

L4 CARACTERISTICAS DEL CONTRATC DE FRANQUICIA, -

CONTRATO BILATERAL:
El contrato de franquicia es un scuerdo de voluntades celebrado entre
franquicisnte y frenquicistario, por ende implice cbligaciones reciprocas entre
ambos, Por un ledo el franquiciante estd obligedo & proporcioner un producto y



:nderio con exclusiva v el frenguicistario esta obligado a peger un precic
iteriormente pectedo, y a cumplir las obligaciones que el contrato implics.

CONTRATO GNEROSO:
Este contratc es eminentemente mercantil de alli es cbvic que es
neroso, pero exponiendo con meyor prestencia considero que es oneroso porgue
ancuicisnte v frangquicistario se obligan a una prestacion a cdmbio de recibir otra.

CONTRATO CONSENSUAL:
Este contrato es consensual porgue basta que el franguiciente y &l
ranquiciatario presten su consentimisnto en forma libre para que este contrato sea
rerfecto juridicemente, T

CONTRATO ALEATORIC:

Las obligaciones a que el franquiciante y el franquicistario prometieron
umplir, son inciertas porgue del cumplimiento de une depende el camplimiento de
& otra. Estas obligaciones son inciertas por depender de scontecimientos inciertos,
jue cumpliendose uno, se da el otro

CONTRATO PRINCIPAL:
El contreto de franguicia Hene la carscteristica de poder existir por si
solo, es decir no depende de la existencia juridica de otro contrato,

CONTRATO DE TRACTO SUCESIVO:
El complimniento de lss cbligeciones entre el franguiciante y &l
franquicisteric se produce en forma progresiva con el correr del tiempo, es decir no
se presenta el cumplimiento de les obligsciones en forma total, sino que se da en

forma peasade.

CONTRATO DE ADHESION:
En el contrato de franquicia, las condiciones son presentedas por el
franquiciante ol franquicistario, y este es quién tiene la opciodn de sceptar o rechazar
el contrato,
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CONTRATO ATIPICO:

El contrato de frenquicia no se encuentra regulsdo en nuestr
legislacion vigente,

LE.- NATURALEZA JURIDICA DEL CON TRATO DE FRANQUICIA

Este contrato es sinslagmatico, o imperfecto como alguncs sutores lo HNema
Este tipo de contratos en el momento de su celebracion solo produce obligaciones .
cargo de una de lss partes; amque por hechos posteriores durante la vigencia de
contrato pueden necer chligeciones a cargo de la otra parte.

Este contrato es de colsboracidn "intuitio personee”, es decir el franguicisnte d
al franquiciaterio unicamente la franquicia, y en €l deposita, el nombre comercial, I
‘marca,‘ ¥ esto implica el prestigio,

L6.- CLASES O TIPOS DE FRANQUICIAS

L6).- FRANQUICIA DE PRODUCTO Y MARCA REGISTRADA
16.2- FRANQUICIA DE FORMATO DE NEGOCIO

18l- FRANQUICIA DE PRODUCTO Y MARCA REGISTRADA

Esta verieded del contrsto de franquicie €5 un ecuerdo por el cual el
franquiciante, conjuntemente de otorgar el derecho &l franquiciatario de explotar el
nombre comercial, y la marca también se constituye come proveedor exclusivo de las
mercancias o servicios que comercislizard o gue el franquiciatario simplemente
distribuird. Como ejemplo podemos sefaler las grandes compafiiss que embotellan
refrescos como COCA COLA.

1.6.2.- FRANQUICIADE FORMATO DE NEGOCIO; )

Esta otra veriedad del contrato de franquicia es aquelle por medio de la
que el franquicisnte ofrece el franquiciaterio ademds de la marca ¥ el nombre
comercial, una forma complete de hecer negocios,
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Este tipo de franguicia a mi juicio es mejor que la anterior, porque permite una
ientacion més eficez, y de esta menera puede conservarse y superarse el prestigio
mmercial, lo que permite el ascenso e un mercado méas voluminoso,

El franquiciente ofrece al franquiciatario sus conocimientos y experienciss en las
yereciones mercentiles que'el con sntelecion ha celebrado.

Esta modalided del contrato de franquicia es mas exigente por presentar de parte
3] Franquiciante criterios y especificaciones para la construccion, o adaptacion del
cal, los parametros entre los cueles debe ester enmercade la activided mercantil
3] franquiciaterio. Ademas le ofrece ciertas especificaciones que debe tomer en
1ents en la seleccion y promocion de la franguicia y en general, las directrices que
ilizard para conducir el negocio. Ejemplo de este tipo de frenquicia de formato de
sgocio, es exactamente Helados Holands, restaurantes de comida répide como
arguer Shops, Mac Donalds, y muchos otros similares.

7. FINALIDAD DE LA FRANQUICIA
Heblar de finalidad del contrato de franquicia es heblar del porqué celebrar un

ontrato mercantil de este indole y no otro.

Podemos al respecto cuestionarnos si es una buena opcion ¢ no. En la actualided
wchas personss creen que lo mejor es tener su propia empresa y ser su propio jefe.
ajo este criterio, relecionandolo con un contrato de franquicia, la buena voluntad
uede existir pero no es lo mismo comercializar un buen producto, pero sin mucho
restigio; que introducirse en el mercedo de un producto que es bueno, y que cuenta
on una marca que lleve aparejado un prestigio comercial que permite un volumen de
ananciss superior en relacidn a otro que sin empieza

Siendo gqu el Notario, no es un edministrsdor, sino un Jurista que aconseja o
sesora, es importente que le dige a su cliente, 5i ya se hizo les siguientes preguntes;
ntes de iniciar un contrate de franquicis, pare planificarlo de maners que permita el
scenso al éxito de un futuro negocio.

Primeramente en torno &l producto © servicio, pueden formulerse las
nterrogentes siguientes:
1.- Cuél serd un buen producto y necesario en el mercado?
2.- Tiene demenda ese producto?
3.- Cuanto tiémpo lleva esta mercancia en el mercedo?




4.- Es un producto economico o suntuoso?

5.- Es un producto novedoso?

B.-El mercado seré para el mundo turisitico o tendrs otro campo de
accion?

7.- Puede ser este un terreno en el cual pueda venderse este productc?
8.- Tiene el producto o servicio calided aceptable?

8.- E= un producte o servicio que ofrece garantia?

10.-Puede este producto o servicio competir con otros similares?
H.- Gué entided controla €l precio de este producto o servicio?

12.- Qué porcentsje de la poblacion atreers este producto o servicio?
13.- Este producto se limitard & cierto grupo de edad?

14.- Es un producto protegido por Derechos de fartor?

18.- Es un producto o servicio patentado?

18.- Cudl es el efecto en el mercado de este producto o servicio?

Heblendo en relacitn a le franquicia, vale Ia pena preguntarse:
1.- Quién efectuard la inversion?
2~ Tiene costos inesperados?
3.- Existe equipo 0 maquinsris en buen estado suministrada por el
franquiciente?
4.~ Es puntual en la entrega de productos o en el cumplimiento de los
servicios?
5.- En cuanto Hempo cumplen con la entrega de productos o con la
prestacion de servicios,?
B.- Proporcionard el franquiciante entrenamiento sdecuado para poder
satisfacer las necesidedes del mercado?
7.- Laventa serd reslmente la proyectads por el franquiciante.?
8.~ Existe la posibilidad de reembolso?
9.- De existir el reembolso, en cuanto tiempo seré éste?
10.- Seré necesario la intervencion de un arbitro para solventar conflictos tue
& presenten en la duracitn del contrato?
1L- Podré ser satisfecho con publicided para la promocién de los productos?

Heblando en torno al territorio, debe de cuestionarse:
L.- Serd un territorio exchsivo?



2.- Si es exclusivo, qué area de territorio serd?

3.- Qué garantizsa la exclusividad?

4.- Podre seleccionsr el territorio? )

5. Se han hecho estudios de factibilided o mercedo en ese territorio?
6.- El local es propio o no?

7.~ El local estd equipsdo y preparsdo especificamente para esto?

8.- Puede comprar o errendar equipo o reparario de otra persona
diferente del franquiciente?

8.- Se ha definido bien el terrenc?

10.- Existe la posihilidad de expansion?

11.- Cudl es la poblacion actusl?

12.- Cuél es la poblacion prevista pera los cinco efios siguientes?
13.- Cudl es el crecimiento industrial de este territorio?

14.- Cuales son las leyes del lugar, que afectan el contrato?

I5.- Pueden cambiearse estss leyes?

16.- Qué licencies se requisren para poder operar en esta zone?
17.- Cuél es el promedio de impuestos en esta zong?

18.- Cuél es la competencia que existe?

12.- GQué hacen otros negocios similares en esta drea?

20, Cudl es el trifico contado en el drea?

21~ El precio del seguro es elevado o eccesible?

¥ en relacion con el contrato:
1.- Esun contrato preparado con antelacidn (contrato Tipo)?
2.- Pueden adherirse algunes cléusulas a este contrato?
3.- El contrato protege a ambos ( ﬁ'anquicisxita y franquicistario}?
4,- Cuél es la duracidn del contrato de francuicia?
5,- El costo del contrato de franquicia no se encuentra escondido?
6.- Existe la posibilided de hacer pagos adicionales?
7 - Puede hacerse el pago en mensuelidades?
B.- Qué volimen de ventas se exige?
g,- Cusles son las condiciones para renovar €l contrato?
10.- El franquiciante le deré &l franquiciaterio un precio competitivo?
11.- Cuénto tiempo duraré el contrato de franquicia?
12.- Se tiene derecho & las dltimas innovaciones?
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13- Cuéndo puede terminer el contrato de franquicia?

14.- Cémo puede terminar el contrato de franquicia?

16.- Qué sucede si slguna de les partes contratantes enferma o muere?
16.- Cudnto tiempo le proporciona el franquiciente &l franquicistario para
corregir fallas?

17.- Existe el compromiso de no entrer a otro negocio similar &l mismo
tiempo o al terminer esta?

18.- Puede entrar a otro negocio no similar?

Ahora bien, un eventual o posible cendidato s franguiciaterio, debe o
preguntarse lo siguiente;

1.- Tiene dinero para hacer una inversion?

2.~ 5ino tiene dinero puede ser financiado su negoeio?

3.- Tendrd un socio en su negocio?

4.~ La franquicia que desea comprar permite socios?

5.- Ha participsdo en otro negocio de franguicia de productos o servicios?
6.~ Si particips en otro negocio sus opersciones foeron exitosas o no?
T.- 51 he participado en otro contrato de franquicia cuanto tiempo lleva
en ese otro contrato?

8.- Ha sido socio en una compaiia franquiciante en quiebra?

8.- Ha estedo en un litigio relecionado con un contrato de frenquicis?
10~ Tiene un buen plen de mercadec?

1L.- Pensd en un programe. de entrenamiento &) persopal?

12.- Quién pagaré este programe (antes relacionado)?

13.- Contera con une supervision eficaz?

14,- Como reclutara su perscnal?

18.- Quién disefiard su tienda?

18.- Quién controlard la calidad de los productos y servicios,

17.- Qué forma de inventario tendra?

18,- Ha pensado en un exitoso brograma de publicidad?

18.- Cuanto esta dispuesto invertir en publicidad?

20.- Cuenta con un formato de anuncio o ha pensado como hacerlo?
2l.- Tendra modernes técnicas de ventas?
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22.- He pensedo en slgunes innavaciones pera introducirse &l mercado?
23.- Tendré un programa de syuda y asistencis, para mejorar calided?
24.- El precio de la frenguicia es varisble 0 no?

Se estimd, que si las preguntss enteriormente expuestes tienen en su meyoria
spuesta afirmativa, la celebracion del contrato de franquicia puede tener éxito y
zrar llenar los fines previstos como lo son:

- Tener un negocio bien estructursdo;
~ Conter con la segurided del éxito econdmico.

8. CLAUSUL& DE EXCLUSIVIDAD O PACTO DE EXCLUSIVA

La clausula de Exclusividad o pacto de xclusive, es slgo medular en el contrato de
anquicia, esto es perte de lo que e} contrato de franquicie lo diferencia con otros
ntratos mercantiles, como ejemplo el contrato de sgencia. '

Mediante la clausula de exclusivided, los contratentes cbtienen buenas ventsjas,
orque su patrimonio se proyecta en sumento, por tener un negocio asegurads, un
ujo de compra ceda cierto tiempo sin riesgo slguno, pars el franquiciante, y por
tro lado el frenquiciaterio obtiene la exclusiva posibilided de revente o distribucion,
liminendo de ests meners la competencie, sdemés de existir la posibilided de
stisfacer el mercedo, existe la factibilided de satisfacer la necesided de repuestos
ara los productos vendidos con antelacion.

A la cléusula de Exclusivided se le he criticado por limiter la liberted de
ontratacion, scd tenemos que €l francuiciente no puede celebrar otro contrato gue
o sea el franquicietario y viceversa . Este es un magnifico ejemplo de una vbligecion
e no harer, y en caso de quebrantarse origina el resarcimiento de dafios ¥ perjuicios
eglin nuestro ordenamiento civil.

& continuacion se truslade una definicién ofrecide por el Tribunel Supremo
ispaftol, quién defini6 &l Pecto de Exclusive, en una resolucion de fecha 28 de
sctubre de 1,855 y la cual dice asi: '

‘El pacto de exclusiva es una cbligecién de no recibir de tercercs, une determinada
srestecion, bien de no reslizerls en favor de terceros o bien ambes cbligsciones
eciprocss.” .




Esta definicion también trate de que uns persona ne consume determinado tiy
de prestaciones, ni celebre algun contrato, sino que Unica ¥ exclusivamente con |
persona con guien anteriormente ha pactado la exclusivided.

En fin han sido dos las rezones que la doctrine ha concebido que concurren pa
gue el pacto de exclusiva tenga vida y estas son: que se pacte; un periddo de tiemg
determinado y que el pacto surta efectos en un determinado territoria,

1.8.1. DURACION DE L& EXCLUSIVA;
La caracteristica de la Exclusiva es Ia durscion del tiempo en la cual ésta tendr

vigencia, Quienes fijan el tiempo son las partes tomanclo en cueate el tipo de negoci
En Francia han tomedo diez aftos,

1.8.2. ZONA DE EFICACIA

Puede tener lugar en el terreno narional o internacional y agui es donde se limit
la eficacia del mismo. Esta fijecién de la zona de eficacia es libre y fijada por 1o
tontratentes, en este caso por el franquiciente y por e} franquiciatario, asi como i
es la fijacion, tarbién pueden, las partes modificar la ya existente, o fijerle si no @
ha hecho, determinarlss bien en el caso de haberlo hecho en forma imprecisa.

El franquiciante y el franquiciatario no pueden invedir la zone de eficacia de |
exclusiva, la cuel estd reconocida a otro francuiciatario, por existir e compromiso d

otro de no vender productoes & persones no domiciliedas dentro de zons geografic
de exclusiva,

LY. MODALIDADES:
Pueden darse cuatro modalidades: ,
1.8.1. E¥CLUSIVA & FAVOR DEL FRANGQUICITARIO

1.8.2, EXCLUSIVA DE APROVECHAMIENTO POR PARTE DEL
FRANQUICIANTE.

1.9.3. PACTO DE REPRESENTACION EN EXCLUSIVA, .
1.8.4. EXCLUSIVA A FAVOR DEL FRANQUICIANTE Y FRANGQUICIATARIO.

18.1. EXCLUSIVA A FAVOR DEL FRANQUICIATARIO
Esta caracteristica esencial del contrato de Franquicia, permite Ia posibilidsd de
eliminar la competencia, sungue con les sslvedades de la zona de eficacia, Algunos
creen que al existir més de un franquiciatario en la zona esta no existe. ‘



1.9.2. EXCLUSIVA DE APROVECHAMIENTO POR PARTE DEL
FRANQUICIANTE; '

El franguicisteric depende directsmente y en forme exclusiva de los productos o
ervicios que el franquiciante le entrega porque eguel se ha comprometido a ne
omprar mercaderiss parecidas a extrafios a los que la exclusiva sefiale ¥ que no sean
el franquiciente. Ejemplo es efectuar venta de un solo producto, pensemos en
ender lapices de marca "X" y no de marcs "W

1.9.3. PACTO DE REPRESENTACION EN EXCLUSIVA;

La responssbilided comercisl se transfiere por el franquicisnte al venderle la
otalidad de su produccion a un Unico frenquicistario. Aqui puede venir a nuestras
nentes semejar este contrato con un contrato de comision.

Pero en este caso les obligaciones son reciprocas; le planificacion de la publicidad,
21 cuidedo de la merca. se ssegura pera el frenguiciente como para el frenquiciaterio.
A& prevision de obtener margenes de utilided, indemnizecion en caso de deflos o
uptura de los productos. El franquicietario puede obligarse a no vender mercederias
similares; también se puede prever que st a uno le fructifica su negocio &l ctro por
ende también.

1.8.4, EXCLUSIVA & FAVOR DEL FRANGQUICIANTE Y FRANQUICIATARIO
Los participantes en el contrato de franguicia se obligan s tramsar mercantilmente
gn territorio determinedo y el otro a no efectuar ventss con mercaderias sjenas.

L10. VIOLACION DEL P D CLUSIVA:
La violacidn el Pacto de Exclusiva pnede cometerlo; franquicisnte
frangquiciatario, o
terceros,

VIOLACION POR EL FRANQUICIANTE:

- La principal okligscitn del franquiciante radica en vender sus mercederias o sus
servicios en exclusive dentro de un terreno y tiempo determinado. Y este puede
incumplir esta cléusula vendiendo a otro y produciria desposesion de clientels, en
este caso puede pactarse una indemnizacion por este dafio caussdo.
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VIOLACION POR EL FRANQUICIATARIO:
El frenquicistario puede quebrantar la cléusule de exclusive vendiendo ¢
productos franguicisdos en otro terreno que no es el que se ha previsto pare que ¢

efectdhe sus opersciones comercieles. En este caso puede sancionerse la n
renovecion del contrato,

11}, CLAUSULA DE TERRITORIALIDAD SIMPLE
La estudiarerncs desde dos aspectos;

1- EN RELACION A PARTES CONTRATANTES
<.- SUS EFECTOS FRENTE A TERCERQS

1~ EN RELACION A PARTES CONTRATANTES:

La funcién deviene del porcentsje de proteccion otorgedo & los franquiciaterios
es decir, cusndo el franquiciente se compromete a no celebrar contratos con otr
franquiciaterics en la misma zons, no puede hablarse en este caso de un monupolio
de una reventa en exclusiva, porque los franguiciatarios no son protegidos contra 1
competencia, que se les puede hacer en elgin momento, ¥ en caso se presentara e
la cue sirve &l consumidor que esta dvido de calidad y comodidad, El que invada |
zone de exclusiva incurrird en gestos superiores y esto hard complicado que e
consumider se sients atraido con &l por la diferencia en ] valor de los producto;
presentedos u ofertados,

2.- EN RELACION A SUS EFECTOS FRENTE & TERCEROS:

Parece que es en este momento donde las dificultedes juridices eumentan &
oponer terceros comerciantes la cléusula cuando desesn hacer compras al productor
¥ que por un lado este podria verse perseguido penslmente por su negstiva de
ventes aun comerciente situsdo er una zona de exclusive., por otrp, pudiera soporta
una sccion judicial del franquiciatario, por no cumplir con la obligacién & la que se
comprometio anteriormente,

1.12. CLAUSULA DE TERRITORIALIDAD REFORZADA:
Sl oULg De TERRITORIALIDAD REFORZADA:
Su principal aspirecidn es mantener el respeto al monopolio territorial

establecido al franquiciatario, esto implica implentar respeto a la zona geogréfica de
eficacia de la franquicia,
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fnnedo al respeto de 1a exchisiva, se surna problemes al consumidor porque si no
v competencia hay monopolio y no hay idess para atacar el negocio.

Esto viene a trasr veantsjes pars el franquiciante y para el franquiciatario, por
'rrnitir  que una persona venda los productos o servicios y no variss persones y
ganiza en buena forma el negocio.

13. CLAUSULA DE TERRITORIALIDAD ABSOLUTA:

Es la que los frenguiciantes scuerdan no revender productos o servicios a
ympradores que no tengan domicilio en el area o territorio de la exclusiva.

Asi como imponer a los clientes la obligecion de no revender el producto faers
¢ la zona donde los sdqiiere o pare donde los sdquiere.

Esta cléusula no tiene rezon de existir si no es en forme de franquicias
ttranjerss, en donde, los franquicisntes se convierten en grendes distribuidores de
' importado para expenderlo en un pais determinsdo. Este es un ejemplo de un
anquiciatario que imparts para revender en su psis o0 en otro pais con exclusiva,
lién es en primera etapa franquiciatario y luego se convierte en Frangquiciente, al
mder &l producto, es si un importador exclusivo.  Puede darse el fendmeno que
tener esta calided sproveche esta condicidn pere imponer sus precios.

14.- PACTO DE PUBLICIDAD ¥ PROPAGANDA:

Usualmente sucede se presents este tipo de psctos cuando los productos, o
arvicios Hienen mercados a nivel internacionsl, en consecuencia. la smpress
snquiciente es la mas interesada en mentener la publicidad uniforme, por lo que
ey un departemento que se encarga de dicter les politices directrices el programa
ublicitario para los franquiciatarios,

Ambos pactsn en que grado pagerdn los costos o que ingerencia tendra uno scbre
| otro desde el punto de vista técnico, para elsborar propasgands, o scbre que
atrones se orienterd le misma,

15- MODALIDADES DEL CONTRATC EN RELACION & SU TRANSMICION,
ZTINCION, RUPTURA Y LOS EFECTOS QUE ESTO PRODUCE:

Las modalidedes més importantes a nivel general del contrato de freanguicia en
slacion &l territorio donde estes se presentan, puede ser nacionsl o internacional, es
ecir me refiero al campo de sccion  en donde deserrcllerd sus opersciones. Si es
iternacional puede ser de importacion o de exportacion, y en embos casos lo mas

46




importente es la observancia del orden juridico & que estos contratos y todss |
Operaciones conexss esten sujetos.

En relacion s su extincion puedo decir gue se da principalmente debido
incumplimiento de las obligaciones o por muerte de elguna de las partes, '

L16.- DURACION DEL CONTRATO:
DURACION INTERMEDIA
DURACION DETERMINADA

DURACION INTERMEDI4:
 En este caso puede ester o no delimitedo el térming de durssidn i
contrato de franguicia, si el plazo no esta previsto no implica que el contrato es nul
pero cabe resaltar que causa problemas practicos porque puede pensarse que esta
vinculedos en forma indefinida, lo importante es que ceda parte respete «

cumplimiento de sus obligeciones, pero al fallar una de las partes la relscidn pued
desaparecer.

DURACION DETERMINADA:

Se presenta cuendo el plezo de vigencia del contreto estd previament
establecido, y las partes lo han pactado libremente,

117. DERECHO DE RENOVACION:

Esta situscién puede estar o no pacteda en el contrats.  Si el derecho qued
previsto en el contrato los contratantes tendrdn que avenirse a la volunted que e
&lgin momento plasmaron. Por otro lado cuende no se encuentra pactado & derech
de renovacion puede originar contrariedades si al fin del plazo este no se renuevs,
aqui podemos hacernos les prepuntas que si puede obligarse o no a renover &
contrato,

En peises como Frencia y Belgica exigen cque los contratos debsn hacerse co
buena fe, tel como en Gustemala bejo los principios que informen a los contrsto
mercantiles “La verded sabiday la buena fe guardada.”
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DERECHG DE DENUNCIA:

Cuando €l libre albedrio se pone de manifiesto en el contrato y no se dice naday
& lay no aclara, por ne existir, o ser ambiguo, nos encontremos frente a un problema.

En slganos psises como Framcia, sus leyes, hen convertide en principic de
foservencia general, la feculted de denuncis unilateral en los contratos de duracion
ndefinida, pese &l riesgo que esa practica conlleva al gredo de no poder renuncisr sl
nismo, que se condiciona para su ejercicio gque se hage de buens &, en tiempe
yportunc y con un plazo de preaviso con el chjetivo de emparar & la parte afecteds, y
aste plezo vendré por la ley o en su defecto por los usos o costumbres, les cuales
lependeran de la materia que regule el contreto.  Se tendrén sdemss en cuenta las
zaracteristices peculiares del franquiciante, que van desde el grado de integracion de
la empresa, pasando por los nexos de entighedad de la relecion de los negocios ya
ssteblecidos, hasta clientela o consumidores.

Al tener pectado un precio y no cumplirl, sin duda efecta la comercializerion de
cuslquier tipo de bienes, ya que al existir una igualdad en el velor a pager por un
producto, esto hace sentir confianzs, segurided en el consumnidor.

La ventaja que encuentra el franguiciente es contrel de costos y produccitn, comoe
contraposicion &l riesgo sometido en el desempefic de la activided comercial, €l
revendedor o distribuidor sebe que tiene una exclusiva y el precio que ie ponen a sa
producto le da una segurided del margen de ganencia a obtener, ya que el privilegio
con gue cuenta le asegura una libre venta sin el spurc de una competencia; anngue
esto ha quedsdo desvirtuado, ya que existe con productos semejantes pero no le da la
misma marcs, ¥ siin ] consumidor tiene la ventsja, de la uniformided de precic de
reventa en toda la red de frenquiciaterios,

1.18. EFECTCS DEL PRECIO DE REVENTA:
Esto lo podemos dividir en dos partes; l.- PARTES CONTRATANTES
2.- FRENTE A TERCEROS

1.- PARTES CONTRATANTES:
La variscion de precios ocesiona pérdidss para uno de los contratentes y por
otro lado ganencies para otro

2.- FRENTE A TERCERCS
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Estos pueden ser otros Franquiciatarios

L19.- QUIEN ASUME LA OBLIGACION DE CUBRIR LAS GARANTIAS

El franquicietario es propieterio de la mercaderia Y este es quién asume est
obligacién. Generalmente la garantis que es ofrecida por el frencuiciante ¢
franquiciatario, es la misma que se ofrece &l consumidor, &s usual, edemds que ses ¢
primero gue indique hasts en que momento se puede msntener.

1.20. RESERVA DE PRODUCTOS

Se obliga al franquicisterio @ mantener reserve de cierts cantided de productc:
que tiene para vender con el cbietivo de cubrir las emergencias y asi satisfecer la
necesidedes de los consumnidores, '

Los gastos que el transporte de mercaderias, bodega y seguro corresponde a
franquicistario. Esto es un factor que ayuda a la organizecion técnics y administratin
de la empress, con el objetivo de alcanzar los mejores resultados.

El frenquiciente ofrece les politices & seguir en la venta de determinads
producto, por lo que se encarga de la organizecién y técnica de la misma

Algunas ayudas importantes son:

L.~ Sugerir el locel o las instelsciones en donde residirs el principal centro de
opereciones de la empress, asi como tembién el mobiliario en donde se exhibirén
los productos, también la obligecion de participar en ferias de muestras y salones, en
el territorio donde gace la exclusiva o fuera del mismo.

2.-Eficiente servicio de post-venta, con el cusl avelard la garentia que posee le
mercancia vendida, sharcando esi reparecién y mantenimiento.  Servicio que se ds
generalmente en venta de maguinaria,

3.- Un eficiente programa de publicidad, Io que permitird un acceso profundo en el
mercedo,

4.- Sistemes contebles, que con su ayuda serd posible el contro! finenciero de ls
empress franguicisda, ‘

1.21. RED DE FRANQUICIATARIOS

La franquicia es medio de integracion de empresss, s un procedimiento “para
orgenizar una unided econdmica porque de las relsciones aisladas entre comerciantes
se trasleda a relaciones organizedes Y permanentes y=s ses entre partes o bien entre
miembros de lared de franquiciatarios . '
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Partiendo de un centro comun en donde se toman decisiones de beneficio pare

dos, y tienden a conseguir un fin comin; un febricante que conduce una mercancia
mosa, orgenize la elisnzs o pacto de cardcter econdmico con otro comerciante gue
an en llamer contrato de frenquicia.
} cusal servird para que se facilite la venta o se distribuya en su caso, un producto,
iego esa alianza ya no es con un solo contratente, sino con otros que los ven ligando
nto al concedente y al contratante y que, e final, hece aparecer esa unided
sonfmica que es respuesta aun fin que es labuena orgenizacion de ventes.

Cada contrato gue se celebre pareciera aislado, pero se encuentra en relacion
irecta con la red del franquiciatario, ya que existe una especie de contrato tipo, que
rganiza a los Franquicistarios y el negocio, el cusl se adepterd de acverdo con la
ersone con que se suscribird, pero en €l se incluyen en forma expresa o tacits, una
erie de disposiciones que son comunes & todos y a la vez unificedorss, por lo que de
ontreto en contrato suscrito en los que los fines son los rmismos, la
omercializecion, venta o distribucitn, del producto objeto de la concesidn, es que es
osible llegar a constituir ese slienza o pacto econdmico referido.
inslmente &5 conveniente reseltar que de todo contrsto nacen derechos y
bligeciones entre pertes y frente a terceros, que es necesario mentener pera
ermitir la vida del contretro,

22. DIFERENCIAS ENTRE EL CONTRATO DE FRANQUICIA Y OTROS CONTRATOS

- Diferencia con el CONTRATO DE TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA

En el Contrate de Trensferencia de Tecnologia se transmiten conocimientos
irganizados para la produccidn industrisl,

En el Contrato de Frenguicie ademas de que como elementos sdicionsles se
ncluye el uso de nombre comercial, la marce del concedente y los secretos de
#bricecion; este contrato ebarca con més smplitud y precision el campo de los
nEeros servicios.

2.~ Diferencia con el CONTRATO DE COMISION

En el Contrato de Comision, e} comistoniste en su condicién de empresario
nercantil, se obligs & prestar su sctivided consistente en efectuar un acto o negocio
uridico por cuenta del comitente.
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Tiene que sujetarse a las instrucciones del comitente y consultarle en lo 1
previsto 0 pactado expresemente si la naturalezs del negucio.
3.- Diferencia con el CONTRATO DE SUMINISTRO:

En el Contrato de Suministro, una persona se oblige mediante un precio unitar
& entregar a otro cosas muebles, en épocas y cantidedes fijadas y detreminadss en
contrato; por el dendor de ecuerdo a las necesidades. En el contrato de suminist
puede fijarle el precio que se deses al praducto que recibe del suministrante, lo cus
no es scepteble en el contreto de franquicia en donde las condiciones viens
sugeridas en su meyoria, por quién vende el producto, no por quién compra.

4.- Diferencia con e} CONTRATO DE LICENCIA

En el contrate de ﬁ-ﬁnqtncia dicen slgunos tretedistes, que es una variacion d
contrato de Licencia o del Contrato de Licencia de Marca, como lo llemsn otras,

En el Contratc de Licencia umna persona individuael o juridice lamsc
LICENCIANTE O PRGVEEDOR se compromete & proveer a otra persons individual
juridica llamada LICENCIATARIO O RECEPTOR, de cualquier bien tecnolégics pa
que la segunda se sirva de él, con o sin exclusividad, ¥ con o sin cargo de guard:
confidencia, por un plezo determinado y en algunos casos dentro de cierto ambi
territorial; y el Licencisterio se obliga a pager &l primero un precio que se determir
bien por unided de vents, bien por unidad de produccion que se llama regalie,

4.- Diferencis con el CONTRATO DE 8GENCIA

Medier en las ventas y feciliterles, haciendo coincidir la oferta ¥ la demends
creando a veces una nueva demenda, El agente actia Por uns remuneracion, co
cierts independencia pero ssumiendo responsebilidad de concretar negocios a fave
de otro.

- En el Contrato de Frenquicia principalmente el franquiciante pone & disposicio
vel francuiciatario su empresa, & resliza para su provecho los negocios sin qu
medie remunerscion, su sueldo es la venta de las mercancias,

El Agente compra y vende a nombre de quienes representa.
Tiene similitud en la creacion de clientela, servicio de post-venta, respeto d
‘precios, impuestos y publicidad.

51



23. VENTAJAS DE LA FRANQUICIA ‘
~ AGILIDAD Y PRESTANCIA EN LA EXTENSION:

El franquiciante proporciona sl frengquiciatario la responssbilidad de sporter el
epitel y la fuerze leboral neceserie pers le instelecién y operecion de cads nuevo
unto de negocios, esi el franquiciente amplia la cobertura de su mercancis. o servicio
n verios territorios en forma rapide;

.~ FORTALECIMIENTO DE L& MARCA:

Un requisito indispensable es que la marca o nombre comercial sea sdlide y que
u penetracion dentro de un territorio se haya efectuado en forma plens para que se
lesarrolle con menores gastos de publicidad y meyor cobertura,

}.- AGILIDAD EN EL DESARRCLLO ¥ MANTENIMIENTO DE NUEVOS MERCADOS:

Los costos de spertura de nvevos estsblecimientos o centros de operaciones
nercentiles lejencs, se ven grendemente elevados tento por fectores culturales, de
;onsumo o de distencia gue dificultsn le expansion de un negocio,

.- MAYOR FACILIDAD Y EFICACIA EN LA OPERACION GENERAL DEL NEGOCIO:

La fcilided de operacion de un estsblecimiento parte de que el franguiciatario
notivado por ser un ~Hombre de Negocios™, ¥ ser su propio jefe, y ademés de contar
:on la caparitecion y procedimientos eficeces para la operacion del negocio. ve &l
mnento de la eficiencia comercial,

L24. DESVENTAIJAS DE 1.4 FRANQUICIA:

l.- REDUCCION DE INDEPENDENCLA:

El empressrio ssbe que al frenquicier-su negocio debe de compartir sus marces,
sxperiencias, conocimientos y por supuesto su empresa con terceros. A su vez &l
franquiciatario puede imporersele la obligecion de comprar o contratsr un producto
o servicio de un proveedor especifico, esto con el fin de estandarizer la operecion y
preservar la calided del producto o servicio que se vende.




2.- - REDUCCION DEL CONTROL SOBRE LAS UNIDADES O NEGOCIOS
FRANQUICIADOS:

Pera el desarrolle y crecimiento de la empress en el mercado, el franguicient
cerece de ingerencie o perticipecion directa en las operaciones del negocic
franquiciedo, Pero el riesgo del franguiciatario siempre esta relscionado y ssociade
directamente con el desempefio del franquiciante.

3.- PAGOS AL FRANQUICIANTE:

Todo € epoyo y los conocimientos que recibe un franquiciatario derivados de
sistema de negocios comprobados. como el riesgo de reduccitn de problemas gue
implica emprender un negocic propic, tiene un valor pecuniario gue conlleva desds
la cuota inicial {fee) y las regeliss, la primera es una cuots fija que se-paga el moment;

de suscribir el contrato y la segunda es un porcentaje sobre los riesgos netos de
negocio,



CAPTTIEO IV, DERECHAS TRANSMISIBIES FEN EL CONIRATO DE
ERARRNIICIA

Por el Contrsto de Frenquicia, el franquiciente le otorga al
mquiciaterio, el derecho de usar el nombre comercial, la marca, los signos
stintivos ¥ las seftales de propsgenda: con el cbjetivo de garantizar el éxito del
sgocio franquiciado; estos temes serdn tratedos en el desarrollo del presente
pitulo.

1_EMPRESA MERCANTIL

Heblar de emprese mercantil, es heblar de una eactivided que para su
ncionemiento necesita planificecion de esfuerzos tento de carécter humsno como
sterial, esto con ¢l énimo de lograr el objetivo previsto en la plenificacion, que por
general es el exito econdmico y la satisfsccién de ser un ente orgenizado, El éxito
: la empresa, es el éxito de sus releciones de mercedo, que depende de la
fructura de la empresa, para ofrecer asi productos de excelente calided, ¥
icencisimente tratando de evitar actos improvisados,

Una sdlida plenificacién del mercado va sunsda con la estricta cheervencia del
‘denamiento juridico vigente.

11, Concepto de Empresa Mercantil,
Este tems es de dificil conceptualizecidn juridica, porque les scepciones que
dsten son dirigides al marco econdmico y no tanto en direccién al marco juridico.
Creo apuntar un concepto de empresa mercantil, siendo esta; “Una orgenizacion
1e pone en movimiento el factor econémico, junto &l factor humenc con el énimo
¢ producir bienes y servicios, para ponerles en el trafico comercial; con la
wservancia plena de la ley.”

1.2  Definicion Legsl de Empresa Mercentil

El articulo 655 del Codigo de Comercio dice sl respecto: Se entiende por
npresa mercantil el conjunto de trebejo, de elementos materisles y de velores
icorpéreos coordinados, para ofrecer &l piblico, con propésito de lucro y de manera
steméatice, bienes o servicios.”

La ley reputa a la empress mercantil como bien mueble.




113  Elementos de la Empresa Mercantil

Los elementos de la empresa mercantil, pueden ser materieles e inmateriale
entre ellos podemos mencionar: &l esteblecimiento, Clientela y Fama Mercanti
Nombre Comercial, Contratos de Arrendamiento, Mobilisrio y Maguinaria, Contratc
de Trabajo y Mercaderias

ESTABLECIMIENTO: Este como los elementos enumerados entes, es vital, porgue
el lugsr donde se encuentra asentedo es el lugar de opersciones de la empres
Debido al volumen de operaciones de una empresa mercantil puede contar con varic
establecimientos de los cuales uno serd el principal y otros de cardcter sxilia
{sucursales),

Cabe resalter gue alguncs comerciantes, como los ambulentes cerecen 6
esteblecimiento.

El Cddigo de Comercio se refiere & este tema en los articulos comprendidos d
8865 al 667,

En el contrato de franquicia el esteblecimiento juega un papel importente e
por lo general debe llenar ciertos requisitns que son de presentacidn, que sirve
pers identificar &l centro comerciel franquiciade, estos esteblecimientos por |
general son de disefio igual. Como ejemplo podemos mencionar el disefio de v
restaurante de comida rdpida como "BURGER-SHOPS"™,

' CLIENTELA Y FAMA MERCANTIL
- Estos elementos son contemplados asi: La clientela es un grupo no determined

de personss individuales o juridices que mantienen relasiones mercantiles con
empresa mercantil,

La clientsla suments y permenece cuando existen métodos que presten un bue
servicio al pablico. : ’

La clientela y la fama comercisl o sviamiento son elementos que no puede
desligarse uno de otro, porque une implics &l otro.

CONTRATO DE ARRENDAMIENTO: Por lo general en las operaciones mercantiles; &
debe contar con un bien inmueble para el estshlecimiento; estos bienes, ofrecen ur
significacion econémica en la empress, porque slgunos Joceles estin ubicedos e
zones en donde es accesibie efectuar transseciones,



DBILIARIO Y MAQUINARIA: Son elementos que sirven pers ofrecer comodamente
; servicios, y en relecion a la maguinarie es indispenssble por ser el medio en
nde se producen las mercenciss, En el contrato de Franquicia estos dos
smentos son perte importente pues estos son integrantes de los beneficios que el
inguiciante ofrece al franguiciatario pars que en relecidn al primero (mobiliario)
va para presentar uniformidad y buena presentacion en el establecimiento, y en
lacién & la maguinaria sirve para que los productos sesn elshorades de la misma
‘ma y exista uniformided en les mercanciss ofrecidas al publico.

INTRATOS DE TRABAJO: En cusalquier empresa mercantil, prestan su fuerza de
bajo diferentes persones, que se ligan a esta por medio de un contrato individual
ioral, este elemento debe contemplarse bien y observarse lo que al respecto la ley
s, (en este caso el Codigo de Trabejo).

tRCADERIAS: Estos son los productos que la empresa mercantil ofrece para
terlas circular en el tréfico comercial.  Siempre existe un productor de ellos, y
venta puede efectusrse pdr éste o por intermediarios, que son revendedores. Esto
lo que en el contrato de Frenquicia ocurre con les mercaderiss. que el
nquiciente produce y las da a} franquiciatario para que las venda en el negocio
nquiciado.
De lo anterior podemos afirmar que los elementos de la smpresa mercantil
eden transmitirse todos o separademante, Cusndo no se expresa que se transmite
entiende que es el todo. Hay una limitante, en relacidn a les patentes, secretos de
rice, y las exclusives les cusles unicamente, se trensmiten por decleracion expresa
| titular,

SIGNOS DISTINTIVOS DE LA EMPRESA MERCANTIL
La forma de actuar del comerciante es libre, por ende esto le permite la libre

npetencia en relacion a los demas.

La libre competencia esta enceminads a conquister clientela.  Las empresss se
muentran bien delimitsdas gracies a los signos que distinguen sus estsblecimientos
as productos.

Los signos distintivos hecen referencia tanto al comercisnte como a la empresa;
s tienen como cbjetivo inmediato designar ls persona ; otros la designecion de
mercederiss. (marcas).




El articulo 668 del Codigo de Comercio establece gue lo relativo 8 nomk
comerciales merces, avisos, snuncios, patentes de invencién se rigen por le
especiales siendo estes e! Convenio Centrosmericans para la Proteccién de
Propiedad Industriel, la ley de Patentes de Invencién, Modelos de Utilidad, Dibuje
disefios industriales, asi como por las Convenciones y Tratados en materia
Propiedad Intelectual e Industrial,

13. REGISTRO DF LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

Su normativided la encontramos contenida en el Titulo VI del Conves
Centroamericano psra Ia Proteccion de 1a Propieded Industrial. en cuyo Articulo it
reza: Que todo lo relativo a la propieded industriel estars a cargo del Registro de
Propleded Industrisl, el cual serd una dependencia del Ministerio de Economia,
Organo equivelente, de cada Estado contratente ¥ tendré la categoria de Direcei
Genersl.

Por su parte, el Articulo 165, indica que: El Registro de la Propieded Industr
estard a cargo de un Registrador, cuyo nombramiento corresponde s Poder
Orgenismo Ejecutivo de cads Estado contratante, por medio del Ministerio «
Economia, u érgsno equivelente.

Hebrd un Registrador Suplente que sustituird al propietaric en cesos ¢
enfermedades, licencias, asencias temporales 1 otros hechos analogos.

El Registro deberd contar, ademds con un Secretario ¥ el personal que =
preciss para que pueda cumplir su =ometido,

En el Articulo 166 s= exprésa que: Para ser Registrador Propisterio o Suplente, :
requiere ser Abogado en el pleno goce de los derechos civiles,

El Registro de la Propieded Industrial, se compone de tres secciones: la. De |
Propiedad de Marcos; 2a. De la Prapiedad de Nombres Comerciales; 3a. De |
Propiedad de Expresiones o Sefiales de Propaganda.

El Registro se llevaré en libros, para cuyo efecto hebrd en cada oficina los siguientes:
Libro de Presentaciones; Libro de Inscripci’pn de Marcas; Libro de Inscripcién d
Nombres Comerciales; Libro de Inscripcion de Expresiones o Sefiales d
Propsgands; Libro de Modelos; Libro de Resolucienes; Libro de Anotacione
Preventives; Libro de Pases.

También se levaré un Indice Del Registro De La Propiedad Industrial no cbstante
lo enterior, el libro de Modslos se llevard solamente en aquellos Estados signatario;
que lo consideren necesario.
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Segin el ordenamiento legal en mencion, los libros enumerados texstivemente,
on antelacion son suministrados por el Ministerio de Economia, estos tendrén en la
aritula su nombre, estos seran abiertos, folisdos y clausuredos por el Ministro o
ice-Ministro de Economia.

CTOS QUE SE INSCRIBEN EN LOS LIBROS DEL REGISTRO DE LA PROPIEDAD
NDUSTRIAL.
4bro de Prmntecxonw

Servira pera anotar la fechay hora de presentacion de solicitudes pera registrar
na marca, nombre comercial, expresiones o sefisles de propaganda, stendiéndose,
wra ello, a lo prescrito en el articulo 95.del Convenio. Ademads sirve pars estsblecer
1 derecho de propiedad en relecitn a los derechos que se screditen en el Registro
le 1a Propieded Industrial - :
libro de Inscripeion de Marcas -

Sirve para a.notsr la deampcmn del nombre comercial. Este libro tene verias
tlumnes que sirven para describir expresiones o sefiales de propagenda. rEeservas
e se han hecho, transferencias y anoteciones.
ibro de Expresmnes o de Sefles de Propaganda.

Que tiene las mismes ﬁ.mcmnes que el anterior libro.
ibro de Modelos B

En Guatemslas este libro RO se usa porque los dibujos, logotipos que ingresan se
notan en €l libro de Inscripciones de Marca.
libro de Anotariones Preventivas

Tembién denominedo de doble folio, no usado con ﬁ'ec::.xcncm debido & que lss
notaciones se haw::en en el I.ibro de Incnpcmnm de Marcas.

Libro de Pases S

Su funcidn es no de;ar estatico el Reglistro en el momento de que el Libro de
‘resentaciones se ha terminado, su vso es continuer la numeracion corrida de lss
Aarcas que a dwno se mscriben

dtros Libros det Registro de la Propiedad Industrial
.~ Libro de patentes, medelos de utilided, dibujos y disefios industrieles.




l- LIBRO DE PATENTES, MODELOS DE UTILIDAD, DIBUJOS ¥ DISERO
INDUSTRIALES |

Se utiliza pars snoter el nlmere de patente, modelo de utilidad, del dibujo
disefio industriel, heciendo un resumen de la inscripeion que se pide, anoteciones
renovaciones de lo anterior.

14 MARCAS

Los productos y servicios se identificen necional ¢ internacionalmente con un
marca, con el &nimo de crear un ordenarniento que permits diferencisr un product
del otro. Creo conveniente spuatar algin concepto y definiciones de Marce, per
ofrecer de esta manera una explicacion eficaz de este tems de singular importancit

que intimamente se releciona con los derechos tresmisibles en el contrato d
Franquicia.

141 Concepto y Definicion de Marca
Un concepto de Marca es: Marca es uno de los signos distintivos usado
por las empresas industrisles, comercisles y agricoles, con el fin de identificar lo
articulos, comercieles y agricoles, con el fin de identificar los articulos que produce
o expenden y esteblecer su procedencia de origen.?s

Una definicién de Marca es: Merca es todo signo o medio material
cuslquiera que ses su clase y forma, que sirva para sefdlar los productos de |
industriay del trebajo, con el objeto de que el piblico los conozca y distings, sin guw
pueda confundirlos con otros de le misma especie. Definicion aceptsble, pen
carente de slgunos elementos que ceracterizen s una Marca,

Marce "Es el signo carscteristico con que el industrial, comerciants, :
sgricultor distingue los productos de su industris, comercio o explotacicy
agricola,” %0 )

Seghn la Asociecion Internacional para la Proteccion de la Propiede:
Industrial, en el Congreso de Paris, citado por Antonio Amor Fernandez, Marcs e
Tedo signo distintivo de los productos de fibrica, de una explotacion o de une clas
comercial. En esta definicion, se puede cbserver que falta indicer que la merc

28 Derecho Mereantil Gustemalieco, Rene Artwo Villegas Lars, Pag, 225
23 Ly proteceitn Marearis y It bigishsidn Gustemakees. Emesto Viteri, Pag, 3.
30 Tnitado & Derecho Maveario. David Rangel Mediza, Pag. 155
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listingue los productos, mercancias o servicios de la misma clase pero de diferente
ituler, . También olvidd decir que debe ser un signo distintivo con caracteristicas
sepeciales,

Segin el Convenio Centrosmericeno para la Proteccion de la Propiedad
Industrial, Marca es: Todo signo, palsbra, o combinecion de palsbras o cuslquier
stro medio gréfico o materisl que por sus caracteres especiales es susceptible de
distinguir claremente los productos, mercanciss ¢ servicios de la misma especie o
slase, pero de diferente titular,

Finslmente expongo que Marca e mi juicio es: “Un signo gue permite
diferencier las mercederies que slguna institucion industrial produce o que un
esteblecimiento comercial vende, para garantizar sl consumidor celided y
procedencia de les mercencies, y esi proteger al productor, el vendedor y a quién las
consume,”

1.4.2 NATURALEZA JURIDICA DE LA MARCA

El propietario de una Merca ejerce un derecho de propiedad oponible &
tercerss personss en relecidn aune posible usurpacion de la merca para adaptarsela
a productos o servicios parecidos a los que ofrece el propieterio de la Marca. La ley le
da la celidad de bien mueble.

Es complicado shonder con este tema porque la doctrine existente acerca
de la Propiedad Industriel no se ha unificado, por ende, alli hay algunas
contradicciones. Entre las principales iniciedoras del Derecho de Marcas o Derecho
Marcaric, es la UNION DE PARIS gue considera que la Marca &5 un derecho de
Propiedsd Industrial. Podemos decir que la Marca pertenece el cempo de le
Propieded Industrial y esta pertenece al Derecho Mercantil y este asimismo al
Derecho Privedo, debido a que cusndo se registra pasa a ser patrimonio del
particular. Podemos deducir por lo expuesto que la Natursleza Juridica es de
Derecho Privedo.

143 GRIGEN DE LAS MARCAS
Identificar los productos con el uso de signos es bastente remoto. Ex.
Grecia y Rome los artistas useban merces para diferenciar sus obres.
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En la Edad Medis, florecieron con amplitud las merces de los comerciantes, er
parte vinculadas sl régimen privﬂegiadcg de los grémios, ¥ en parte con el cardcter de
signos individuales para diferencier los productos propios, previo el registro en i
matricula de comerciantes. La merca colectiva, era un sello de eutoridad cor
caracter de garantia pliblica respecto de la febricarion, La marcs individual por e
contrario designsba Ia procedencia de los productos. y a su vez la del fabricante. Es L
Merca individual a que ha sobrevivido en el derecho moderno, pero con un sentide
diferente al de la Edad Media, En primer lugar porque la antigua marca Negaba ¢
constituir una prueba del derecho de propiedsd o al menos, una presuncin gue
redicsba en la aventurada hipotesis de que el titular de la marca provela de ésta ¢
Sus propias £osas y no & lss gjenes. En segundo lugar, mientres en la Edad Medisa e
productor o el comerciante teniaune sola marcay en la actuelided se tiene una merce
para ceda clase de mercaderia, cosa que causa debilidad y la virtud diferencisdora en
Ccusnto al negocio. Puedo efiedir gue por el trafico a distencia y la difasitn de las
sctividades mercantiles han proliferado las marces en dimensién & su paso por varias
mEnos.

La reglamentacion legislativa de las marces puede bassrse en uno de los des
principios siguientes: En el Principio de Inscripcion o en el Principio de Vigencia.
Elvso de la Marcs protege con carscter exclusivo cusndo la maerea se inscribe en el
registro o cuando su uso se ha impuesto en el trafico.

144 FUNCION DE LA MARCA

Tomando la explicacién del Lic. Rangel Medina, las funciones de la merca
s0n;
a) Funcién Distintiva

b) Funcién de Proteccion

c} Funcidn de Indicacion de Procedencia
d) Funcion Social

e) Funcién de Propsganda

a) FUNCION DISTINTIVA:
Una de las funciones més importentes es distinguir un products de otre, o que
nos permite reconocer una mercaderia entre una multitud de otras semejantes
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) FUNCION DE PROTECCION:

Lamarca cumple con le funcidn de proteger el producto, mercederis o servicio
ontra Ja compstencia de  su titular. Esto permite ¢l continuar en el mercedo ¥
ontrolar su estencis en el mercado,

3 FUNCION DE INDICACION DE PROCEDENCIA:

Esta funcion es medular, por indicar la procedencie de las mercanciss,
rincipalmente al consumidor, y en segundo luger e los demés productores, Esto da
.los ttulares el derecho con exclusivided de usarle para distinguir los servicios o
roductos que ofrece.

{} FUNCION SOCIAL:
Cumple con la finalided de garentizer & la sociedad consumidora la seguridad del
yroducto que adquiere.

1) FUNCION DE PROPAGANDA:

Esta foncidn es la scoion publicitaria de la marca. Por este medio se atree & la
lientela, de forma especifica e inmediste. Esta funcion identificadora de los
sroductos implica formacion de clisntels por la idea que se tiene de las mercaderias,
-ambién a5i se estimula la produccion,

1.45  CARACTERES DE L& MARCA
Con el espiritu de cumplir con las fanciones de la marcs, debe de llenarse
dgunos requisitos y siguiendo la corriente anterior explicada por el Lic. Rengel
Medina: Quién nos ofrece-esta clasificacion de caracteres de merca:
&} Reguisitos propios o esenciales de una Marca
b} Lamercadebe ser distintiva
t) La mearca debe ser especial
d) La marca debe ser novedosa
e} Lamarca debe ser ficite
f) La marca debe ser veraz.




&) REQUISITOS DE UNA MARCA:

De lo expuesto con antelscion podermos pensar que les diferentes condiciones qu
la marca debe lensr con el objetivo de satisfacer sus funciones,  Las reguisito
esenciales son; .- Orden Piblico; 2.- Proteccién &) Pablico; 3.- Proteccion &l Titula

1.- De Orden Piblice: Porque tiene en cuents la necesidad de que tods empresa s
distinga cleramente de las demés,

2.~ Proteccion al Publico: Porque impide la confusion de los consumidores. Acerc
de la identided del titular de una empress o sobre la calided de sus productos.

3.- Proteccidn al Titular: Protege &l propietario de la marca contra la competenci
desleal o violaciones a los derechos intelectuales.

Lo medular de la marca redica en evitar margenes de error en los clientes
respecto a la naturaleza y origen de las mercaderias que estan en el mercede
protege el prestigio del comerciante. Un requisito peculiar pars registrar una marc
en Guatemala, es que la misma no ofrezca confusion por su semejanza con otr
enteriormente registreds; esto en su ceso seria causa de rechazo,

b) LA MARCA DEBE SER DISTINTIVA:

El destino de la merca, es identificar la mercaderia o servicio, respecto a lo
demas gue se presentan en el mercado.

La marca debe ser original, su esencia se sithe en su cardcter distintivo, lo que
implica que la marca debe especificar, individualizar y singularizar.

Siempre la marca tiene la funcién de identificar, su  destino es indicar L
especializacion del producto y sefisler el origen del mismo, para evitar confusitn cor
otros productos parecidos.

La marca para ser distintiva debe reunir novedsd ¥y especialidad, pues ambe:
integran la condicion de signo distintivo que es, en definitive la condicion de sigr:
distintivo que es, en definitiva ls méduls de la marca,

La marce debe ser distintiva chjetivemente para evitar posibles confusiones coz
ofres marcas existentes, es decir la marca debe revestir ¥ hacer facil e
reconocimiento y derle rasgos inconfundibles respecto & otres.

¢) LAMARCADEBE SER ESPECIAL:

La marca debe satisfacer la fancién diferenciadors para gozar asi de proteccio.
legal; & su vez solo puede dearse esto si la marca es original para lamar Ia atencién del
consumidor, A ests condicidn se le Hama *Especialidsd de la Marca™ este requisits



ermite evitar confusion y por ende individualiza y particuleriza y da f& del origen.
er especial es ser identificsble.

} L& MARCA DEBE SER NOVEDOSA:
Gtra condicion es ser esnoviste. Un signo Gnicamente es distintivo cuando no ha
ido usado o registrado . si no es asi no cumple su funcion,
La Novedsd y Especialided son requisitos cosdyuvantes pars que exista la marca.
La marce debe ser nueva en relacion a las antes usadas y registrades. “La Hovedad
o es sbsoluta, sino gue sea suficientemente Dr‘xginai y distinta para poder
ndividualizar determinado producto y diferencisrlo de los demdés.”

1) L& MARCA DEBE SER LICITA: )

La licitud del signo que se sdopte como marce, principalmente depende del
ferecho a user este en compathbilidad con el derecho de terceros esi como la
mposibilided de coexistir derechos sobre el mismo objeto en virtud de titulos que se
sxcluyen mutuamente,

Es una tutela indispensable de los intereses privados, cebe advertir que esta regla
je orden piblico & que se encuentra sujeta su vilidez stafie & la marca y no a la
ndustria a la que se dirige, porque la marca es indispenseble del producto.

H LA MARCA DEBE SER VERAZ:
Todo signo seleccionado como marcs, no debe ser contrario a la verdad, para
gvitar hacer caer al piblico en error sobre origen y calidad de los productos.
La merca fraudulenta o engefiosa estd fuera de la tutela de le ley y su uso es
reprendido por ella

1.4,6 IDENTIDAD Y SEMEJANZA ENTRE MARCAS:

Las marces pueden confundirse unss con otres de alli que en el momento de
registrar una merca, en el Registro de la Propiedad Industrial este le tiene que der
garsntia y proteccién, que el Convenio Centroamericana para la Proteccion de la
Propieded Industriel estsblece.

El tratadista Mascarefies, dice que La ley protege a los fubricantes y
consumidores, evitando tedo lo que puede inducir & error. cuyo efecto se guiere que
los signos distintivos de un mismo producto no permitan dudas ni mixtificaciones en
las marcas.




El tratadista Brever Moreno, sbords este dificil tema y sefiala las formas direct:

de confusiém que pueden presentarse en los casos cuando alguien desee efectuar -
registro de una marcs. '

&) Por semejanza Ortografica
b} Por semejanze Fongtica
c) Por semejanzs Visual

&) Por semejanza Ortografica: S

Por el sspecto exterior de los signos distintives de una marca G por .
presentacion de la misma &l momento de su seleccion debe coincidir en la escritm
¥ pronunciecion. De slli que para estsblecer si dos marcas pueden causer confisid
entre ellas no debe tomerse en cuents el tipo de letra en que estdn escrites ni le

particularidsdes de las mismas, pues o importante en este caso es su apariencia
sentido.

b} Por semejanze Fonétice:

Pera establecerla debe situarse en relecion a le pronunciecion de los signe
distintivos, que & su aspecto exterior. Es decir su escritura puede no semejarse per
Su pronunciacion es simular y permite asi uns confusidn severa.

©) Por semejanza Visual:

La similitud redica en el aspecto gréfico del signo distintivo,  Puede habe
similitud en el tipo de letra '

147 CLASES DE MARCAS: .

Las marcas pueden aplicarse & cualguier producto o servicio,

Podemos hebler de dos clssificeciones, una doctrinaria y otra legal.

Segin el autor gustemalteco Dr. Rene Arturo Villeges Lare, en la doctrina se dar
diferentes clases de marcas y nuestro derecho positivo reguls las siguientes:
a) Marcas Industriales o de fibrica, )
b} Marces de Comercio, Y
c) Marces de Servicios.

Las marcas industrisles o de fibrica estan relacionsdas con el productor de ls
mercancia '



Las marces de comercio, relscionedes con el intermediario entre productor y
nsumidor.

Laz de servicios son squelles que los comerciantes en su sctivided principal que
3 es la produccidn, ni comercializecion de bienes, tal s el caso del servicio de
renderia, por gjemplo.?®

ARCAS COLECTIVAS

Son les utiiizedes por ssocisciones, como entidedes pubhc:&s o prmadas tengan o
1 establecimiento o-empresa

También marca colectiva es la que se adopta en relacion a una empresa que
ncione en una determinsda demarcacion politico-territorial con el proposito de
stingﬁir productos que resaltan la importancia de esa demarcacion, Generslmente
r.usan con relacion a les entes econdmicas de los estados. (merdados COINURES,
tiones econdmices etc.) El convenio ssi confunde la marca colective con la
snominacion de origen; La primers indica que titulsr es una asociacion; el segundo,
. origen de una mercaderia o servicio,

4.8, CONFORMACION DE MARCAS

Puede una merca presentarse como signo, palebra o combinecién de pelebras u
tro medio grafico o meateriel que el titular pretenda registrar el articulo 10 del
onvenio Centrosmericano para la Proteccién de la Propiedad Industriel lmita la
berted entorno a ciertos aspectos que contempla como prohibiciones,

4.9, PROCEDIMIENTO PARA REGISTRAR UNA MARCH
Pars el registro de une marca, debe observarse el siguiente prwedzmlento

.~ Se presenta un memorial de solicitud (formulario} sl Registro de la Propiedad
ndustriel, el cual debe contener los requisites que se encuentran taxativamente
efislados-en €} articulo 83 del Convenio, ademés debe cumplirse ¢on les pormas
steblecidas en los articulos 82, 84, 85, 88 del Convenio..

.- Al momento de presentsr la solicitud a dicho Registro; el Secretario haré constar
n la misme, feche y hors de presentamon, y daré recibo de la misma. {Articulo 90
iel Convenio).

}.- Seguidamente el Regmtrador procedera & comprabar si la merca cuyo regisuo se
olicits, no esté comprendide entre les prohibiciones enumersdss por las literales
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comprendides de la &) a la &), g), o r) del articulo 10 de! Convenio, ydelaa)yd)c
articulo 43 del Convenio, ode lag)ala 4} del articulo 62 de] Convenio. Si esi fuera
rechazara de plano la solicitud, de lo contrario ¥ si 83 encuentrs sjustads e dereck
se ordeneré el exémen de novedad de la merca que trate de inscribirse (artic
91,82,93 del Convenio),

4.- A continuecion, se efectusrd la inscripcion de la solicitud en el libro «
presentsciones del Registro indicado (articulo 08 del Convenio),

5.- Luego se mends a efectusr publicaciones en e Dierio Oficial, Henande 1
requisitos que establece el articulo 96 del Convenio,

B.- Expide resolucién autorizande el pego de derechos de inscripeifn segin
previsto, por el articulo 108 del Convenio,

7.- Toda vez cumplide lo anterior, s inscribe la merca.(articulo 109 del Convenio)
8.- El Registrador, compulsa certificecion de heberse inscrito la marce en
Registro.(articule 110 det Convenio)

9.- En cada fase, 3& comunicard al interessdo las resoluciones por medio «
notificaciones (erticulo 101y 107 del Convenio}

TRAMITE DE OPOSICIONES:

1.- Primeremente, pera oponerse existe un plezo de dos meses, siguientes a

primera publicecién, derecho que corresponde a fquien se considere sfectad

{Articulo 97 del Convenio)

2~ La solicitud debe ajustarse & lo preceptuado en los articulos 98 y 100 @

Convenio

3.~ El Secretario del Registro, herd constar en el memorial presentado fecha y ha

de presentanitn del mismo'y dard recibo del mismo, (Articulo 90 del Convenio)

4.~ Laley contempla un plazo para contestar la opasicitn que es de dos mese

contedos & pertir del dia siguiente a la fecha de notificacién al solicitante.

--En caso de ser verios solicitantes, el plazo empezard a conterse & partir del &
siguiente de haberse hecho la notificscion.

Los requisitos que debe llenar el memorial de contestacién se encuentre

contenpledos en el articulo 98 y 100 del Convenio.

5.- Seguidamente el Registrador, resolvera acogiendo o rechezendo la oposicitl

dentro del mes siguiente despues de heberse presentado al Registro el escrito ¢
contestacion (Articulo 104 del Convenio)
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;.- Contra les rescluciones del Registro, cebe el Recurso de Revocetoris, y en la via
adicial el Recurso Contencioso-edministrativo,

L.418. LICENCIA DE USO

L.- Presentacién de solicitud al Registro de la Propiedad Industrial, con los requisitos
sstablecidos en el srticulo 141y 142 del Convenio.

2.- El Becretaric del Registro, haré constar fecha y hora de recepeién de la solicitud,
=n la misma y daré recibo de la solicitud.

3.~ Seguidamente el Registredor procedera a comprobar si reune requisitos previstos
an los articule 141y 142 del Convenio. '

4.- 5i la anterior solicitud, se sjusta & derecho, el Registredor dictard resolucitn
ordensndc gue se ssiente la inscripcion, en favor del usuario y que se hegan las
anotaciones marginales,

8.- & continuacidn el Registrador, extenderd y entregard al Hitular un certificedo, que
debera contener los requisitos estsblecidos en el articulo 146 del Convenio.

En relacion al derecho de propiedsd scbre une merca el propieterio puede otorgsr &
una persona individual o juridica licencia para que la use y “por consecuencia la
explote. La licencia de Uso se puede conceder con relacion a las condicicnes en que
la marca se encuentra registrada y en el contrato mediante €l cual se da la licenciade
uso el propietario puede imponer lss limitaciones que crea convenientes al momento
de celebrarse. En el contrato puede pactarse condiciones y restricciones respecto a
le manera de emplear la marca y si ¢l licenciatario ha sido facultado podré tomar
medidas iegele__s, que se encaminen a impedir el uso indebido de la marca.

El contrato de Licencie de Uso se encuentra sefislado en la ley, &l cusl expondré a
continuecion, este debe ser inscrito en el Registro de la Propiedad Industrial y surte
efectos hssta la fecha de su inscripcion. Puede ser exclustva o no respecto al
territorio, 2

Legalmente se encuentrs texativamente sefelado en la Seccion Tercera
denomineda “Del Procedimiento para registrer licencies de Uso; contenide en el
Capitulo 1V del Convenio, '

La ley habla que con motivo de obtener la inscripcion  de una licencia de wso de
na marca debe presentarse una solicitud al Registro de la Propiedad Industrial y en
‘os erticulos 141 y 142 de dicho cuerpo normstivo se encuentren sefielados los

&8




requisites para la misma; y enumera los requisitos que deben llenarse &l gestions
por medio de mandatario,

Procedimiento para registrar Licencie de Uso

1.- Solicitud & Registro de ia Propieded Industrial erticulo 141 y 142 del Convenio
2.- Presentecién  articulo 143 de] Convenio |

3.~ Calificacién de la solicitud; articulc 144 del Convenio

4.- Orden de Inscripeion a favor del Usuaric para anotaciones merginaes

5.- Expedicion y entrega al tituler de una Certificacion  articulo 146 del Convenio.

LS NOMBRE COMERCIAL O FIRMA:

Es un signo diferencisdor del elemento personal de la emprest
Doctrinariamente se estudis por una deble rezén: una por ser elemento de
petrimonio mercantil, de valor econémico y sustentividad Jaridica; y segundo
por designar a ls persona del comercisnte como titular de una emprasa,

Par eso sirve para diferenciar tanto la persona como la empresa fruto de la creaciéy
de aquel.

Las razones que determinan el uso de nombre comercial distinto del nombre civi
es la necesidad de denominar en forma suscinta s la empresa 0 el establecimients
mercantil, aunque en algunos casos, esta necesidad requiere de un nombre civil gque
se une sl nombre de la empresa mercantil; los nombres de los socios y el beneficit
que atree el conservar el nombre civil por la clientels, mévime cuando hubo algiix
antecesor que construyd con su fame un buen prestigio comercial,

Ahora analicemos que el interés del comerciante es mantener el uso exclusivo de
nombre comercial, con el énimo de evitar confusion ¥ Competencia y por otro lade
continuar Jes relaciones en el tréfico comercial, con los clientes. El interés de los
clientes con €l del comerciante coincide en la conveniencia del uso exclusivo de
nombre comercial perc se encuentra en conflicto en cusnto & la continuacion de e
empress, ya que el nombre derivedo induce al cliente a confusion respecto al titular
de la empresa,

El problema plantesdo en cusnto s intereses encontradas (verecided del nombre
y nombre comercial derivado) se ha solventado por los registros mercentiles; detrés
del uso del nombre comercial derivado. Agui redica el origen del Registro Mercantil.




5.1 Concepto de Nombre Comerciat o Firma.

Es el nombre que una persona utilize para el ejercicio del comercio y del que se
rve pere firmar las transscciones mercantiles.

5.2 Definicion Legal de Nombre Comercial

Articulo 48 del Convenio dice al respecto; Nombre comerciel es el nombre
ropio o de fantasia, ls rezon social 0 la denominacién con la cual se identifics una
mpresa o esteblecimiento.

Segun la ley el Nombre Comercial es objeto de propiedad y este derecho se
iquiere por su accion registral en el Registro de la Propieded Industrial y se prueba
pn certificecion expedide por el Registro en mencion.,

Ademds es un derecho oponible a terceras y su propietario tueue legitimacion
era enderezar por la via administrativa o judicial cuslquier sccidn tendients a
roteger su derecho. '

El Nombre Comercial se extingue:

) Por disposicion del titular, ,
) Por desaparecer la empresa o establecimiento que identifica; y
} Por resolucion judiciel en los casos establecides en el Convenio.

N

6.3 Diferencias entre Nombre Comercial y Nombre Civil;

.~ El nombre civil se reflere a todes las acciones de ls persona y el nombre
omercial es expresion de la persoh&lidad en relecion a la actividad mercantil

'~ El nombre civil relaciona & la persona, sin referirse a ninguna otra posicion
iferente que la referente a su familis. El nombre comercial sirve no para designar
n patrimonic del comerciante, el nombre comercial ha venido ha individualizar la

mpresa.

B __EXPRESIONES O SERALES DE PROPAGANDA:
El Convenio Centroamericenc para la Proteccién de la Propieded Industrial al
especto en el Titulo 1V, capitulo Unico, derominedo De Las Expresiones o Sefisles




de Propagands; dice; Se entiende por expresion o sefial de propaganda toda leyend
enuncic, lema, frase, combinacion de pelébras, disefio, grabado o cualquier ot
medio similar siempre que sea original y caracteristico, que se emplee con &l fin ¢
streer la atencion de los consumidores o usuerios scbre un determinado product
mercencias, servicio, empresa ¢ establecimiento, -

1.7 ROTULD DEL ESTABI.ECMIENm

El rotulo es pare el estsblecimients comercial, Io gue es5 el nombre pears
persona del comerciante,

Este signo distintivo de los estsblecimientos comerciales puede componerse ¢
una denominscion de fantasia ussda como medio pars identificar &t esteblecimiento
pora atreer clientels,

Doctrineriamente podemos hablar de rotulo Emblematico ¥ rotulo Nominatiw
por 1o general en la practica se usen Ios dos, el nombre y el emblema, con el dbieth
de designar &l establecimiento comercial en donde tienen lugar las operacione
mercantiles.

En el trenscurso del tretamiento juridico al rotulo emblemdtico se ha dac
relevante importencia, al prohibir usar el emblema o uno semejante &l que ot
hubiere tomedo pars indicar el ejercicic de le misma sctivided en & rmismo gy
para eviter que el cliente se confanda,

Este rowlo no tiene limites, pero pueden protegerse solo los que tengs
verdadera virtud diferenciadors. Se excluye, asi los rotulos cque sesn palsbr

generices, destinadas a individuslizer una perte del comercio, (farmacia, perfumeri:
hotel)
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CAPITIRG V. LA ACTIVIDAD DEL NOTARID ZN LS CONTRANS OE
FRANUICIA

1_IMPORTANCIA DE 148 FUNCIONES NOTARIALES RESPECTO DEL CONTRATO
IE FRANQUICIA :

Las funciones notariales expuestss en el Capitulo I, son de vital importencia &l
elecioneries con cuelguier ecto o contreto que los requirentes deseen celebrar,
specislmente me referire a'la importancia gue esto reviste entorno sl contrato de
rancuicia

En la actualided, existe en la mente de muchas personss trebsjar siendo su
ropio jefe, teniendo une posicién liberal del trébajo, sunando & esto existe la
wsibilidad de celebrar contratos mercantiles que pueden ocasionar ventajss de
aracter econdmico como puede ser la celebracion de un contrato de Franguicia -
mando alguien considera como scertede esta decision, quiere tener segurided
iridica y scude ente el Noterio pars que le aconseje al respecto; squi nos
ncontramos frente a la funcidn receptive, que consiste en rectbir en las palabras
wopias de la persona, las nociones que desee en un futuro cercanc plasmar en un
nstramento pablico; en este puede ser de dos formes: Primera: 4 meperade
onsejo, y en Segunde: A menera de decision, en ambos casos le solicita al Notario
jue le reciba la informacion,

Siguiendo este orden llegemos a que una vez escuchados a los requirentes y
wtos hebiendo decidido der forma legal a su voluntad, el Notario les asesora, siendo
ista otra funcion notarial, que recibe el nombre también de fancién Directiva,

Enterados y conocedores de las ventajas y desventajes el Notario por los medios
axativamente enumeredos por la ley procede a identificarles, con el 4nimo de ssher
i pueden o no celebrar ¢l contrato, estando equi frente a la funcidn legitimedora,

Luego de heberse identificado las partes, el Noterio le da encuedramiento legal a
e voluntad, en este caso se redacta un contrato en papel simple que puede conclir
:on une Acta de Legalizacién de firmas, por lo generel el Contrato de Franquicia, es
in contrato que se celebra en un documento privado, creo a mi criterio que debe
srotocolizarse o hecerse en escritura piblica. El contrato de franguicia por lo general
ts celebrado en el exterior, pero debe de adaptarse a las leyes de Guetemsla. Por lo
feneral no se protocoliza el contrato; en el vienen algunos se~~etns mue a las partes
10 interesa hacerlos plblicos.
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Continuando con la lsbor del Notano tenemos ia funcien preventiva, que es preve:
¥ evitar cualquier acaecimiento de conflictos posteriores Por esta funcitn les partes
ssben en donde se encuentran situados legalmente.,

Finalmente la foncién ententicadore, es la que el Noterio le da &l Instrumentc
Piblico insertando su firma y sello, en el caso del contrato de Franquicia er
documento privedo; se da en el Acta de 1&g&hzac1cn de las firmes del franquiciante 3
del frangquiciatario,

En conclusién la importencia redica en dar seguridad a las pertes, por ende
deducir que lo celebrado promete proteccion a sus intereses, delo cual le davalor
instrumento y por ser un documento que ha sido adeptedo a lss leyes de Guatemalt
puede ser protocolizedo y ser esiun instrumento permanente

L2 FORMALIDADES ¥ REQUISITOS A CUMPLIR 4T, OTORGAR UN CONTRATD DE
ERANQUICIA

En este apartado, se hace necesario heblar de la forma ¥ reguisitos para otorger
los contratos de franguicis, que son dos cosas diferentes.
Les formelidedes pera otorgar un contrato de franquicia

Son las esteblecides por la ley, es decir que son aplicebles a todos los contratos
en el caso de celebrarse en Guatemsala, en su gren mayoria los contratos de franquicis
no son celebrados en Guatemals, y si fueran celebredos sgui también se presentarian
¥ celebrarian, en dos documentos, uno piblica y otro privedo, unc es el contrato
rropiamente dicho y el otro el de la licencia de uso de la marca. '

1.3 OBLIGACIONES PREVIAS Y POSTERIORES AL AUTORIZAR UN CONTRATC DE
FRANQUICIA

OBLIGACIONES PREVIAS

1.- Identificar por medios legales a los partes; segin el articulo 28, numeral 4) del
Cédigo de Notarisdo, estipula: "La identificecion de los otorgantes cuando no los
conociere el notario, por medio de la cédula de vecindsd o el passporte, o por dos

testigos conocidos del notario, o por ambos medios cusndo esi lo estimare
conveniente,”



Este disposicién legal, esteblece los siguientes supuestos:
Personas conocidss del Notario: Aqui hego slusién, a las personas que el Notario
noce, de las cuales puede dar fe de su identidad personal,

b} Los guatemeltecos deben identificarse por medio de la cédula de vecindad,
& segun el Decreto 1735 Ley de Cédule de Vecindad, exprésa en su articulo 1 “Se
ea la cédula de vecinded es dbligatoria para todos los guatemeltecos y extranjercs
miciliados en la Repiblica, comprendidos entre las edades de 18 a 80 afios.

) Por medio de pesaporte a los extranjercs.

¢) Por medio de testigos.

Codigo de Noteriado, faculta el Noterio para asocierse de testigos instrumnentales,
. los actos o contrates que autorice; exigiendo inicemente que los testigns deben
r civilemente capaces, idonecs y conocidos del Noterio, si el Noterio, no los
nociere con anterjoridad, deberd cerciorarse de su identided por los medios
gales,

» podrén ser testigos: Les persones que no sepsn leer y escribir, o que no heblen o
tienden el espafiol; las personss que tengen interés moniﬁeéto en el acto o
ntrato; los sordes, mudos o ciegos; los parientes del Noterio; los parientes de los
organtes, salvo el caso de que firmen, a su ruego, cuando no sepan hecerlo, ¥ no se
ste de testamentos o donaciones por causa de muerte,

- Calificar la representacion:

El Codigo de Notarisdo en su articulo 29, numeral 5), impone &l Notario, la
ligecidn de hecer constar la rezdn de heber tenido a la vista los docurnentos
hacientes, que acrediten la representacion legal de los comparecientes en nombre
t otro, describiendolos e indicando, hugar, fecha y fancionario o Notario, que los
torizs, debiendo hacer constar que diche representecion es suficiente conforme &
ley y su juicio para el efecto o contrato,

Este numeral corresponde a las formalidades de los instrumentos publicos, esta
zon debe insertarse en el instrumento pero en la prictica es una funcion que se
ice con antelecidn a faccionar el instrumento, ¥ en este caso pera otorgar un
mtrato de Franquicia es necesario screditer si gquien pretende celebrar el contrato
'o no e} titular del derecho.
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OBLIGACIONES POSTERIORES:

Se se hace por Acta de Legalizacidn de firmas, los Notarios pueden sutentica
les firmes puestas o reconocides en su presencie. Es obligado ol Noteric tomar rezét
de las actes de legalizecion en su Registro Notarisl, dentro del plazo de ocho dia
no pudiendo exceder de este.

A mi juicio conzidero que sdemés de la legalizacién de firmes; debe de protocolizars:
el contrato de franquiciay por ende entregarse testimonio.

Si se hae en Escritura Piblica, deben de cumplirse todas las obligecione:
‘posteriores de la misma.

En conclusion, no cbstante en la prictica, se utiliza €l documento privado
considero que debe celebrarse en Escritura Pablica, por las formelidedes y garenti
- de la misme; en el apéndice aparece un modelo de la misma,

L4. LEGISLACION APLICABLE Y ASPECTOS FISCALES

Previo a entrar en detalles &l respecto, creo conveniente enalizer algunos topicm:
como 1os que a continuacitn se presentan:
&) Analicemos el contrato de franquicis internacicnal celebrado entre franquiciants
extranjero y franquiciatario guatemalteco, esto es posible celebrerlo grecies a la ley )
& la unifrmided de necesidedes y exigencies de los consumidores & mive
internacional, En Guatemala existen veriss franquicies internacionales, esto se debe
& que los consumidores pretenden obtener iguales productos y calided de servicios
de las marcss conocides en el exterior,

Trayendo a colecion la teoria de “Las edades de la Franquicia” en paises come
Guatemala en la “Primers edad” se da la importacitn de franguicias extranjerss, En
una “SBegunds Edad” se produce Franguicies pera usarse internemente, en &) miistec
pais, como el caso de les franquicias en Brasil y México.

b) La naturaleza de los documentos en los contratos de franquicia, usualmente se
- firmen dos documentos privados, en uno se incluye el contrato de franquicia y otro le
licencia de uso. Estos documentos son redectados en el idioma del franguiciante o
en inglés y su firma tiene lugar en el exterior, la interpretecion del contrato de
franquicia se remite & las leyes extranjeras a esto cebe decir que les partes se
someten a jurisdiccion extrenjera o a srbitraje.
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1.4.1. LEY APLICABLE Y ELECCION DEL FORO

Lo escencial radica en ssber la ley aplicsble pera determinar validez e
interpretasion del contrato (de franquicia) sus aspectos fiscales a los que esta afecto,
las leyes de la propieded industriel, Ley cambiaria.

La ley para determinar vilidez e interpretecion del contrato de franguicia, el
franquiciante sscoge la ley del domicilio junto a esto se seleccionan jurisdiccién o
foro para solventer las posibles controversias, Puede presentarse dos casos:

1.- Tribunales del domicilio del franquiciante
2.- Arbitraje

El articulo 31 de la Ley del Organismo Judicial esteblece: El Pecto de Surmision.
por el cual los actos y negocios juridicos se rigen por la ley a que las partes se
hubieran sometido, selvo que dicho sometimiento sea contrario a leyes prohibitivas
expresas o al orden piblico,

E! articulo 318 del Cadigo de Derecho Internacional. &l respecto esteblece que:
Ser4 en primer términe juez competente para conocer de los pleites a que de origen
el ejercicio de las acciones civiles y mercantiles de toda clase, aquel al que los
litigantes se sometsn expresa o tecitamente, siempre que uno de ellos por lo menos
sea nacional del Estado contratante a que el juez pertenezca o tenga su domicilio y
salvo el derecho local en contrario.

El sutor guatemalteco Carlos Larios Ochaita estima que les partes tienen la
facultad de someter sustancia y efectos de mus chligaciones a uns ley determinada
libremente elegida, es decir, son libres psra elegir la ley que debe conocer o que
debe ser splicable an caso de controversia. Se fiunda conforme al criterio civilista de
que la voluntad individuel, es la primera regla de los sctos humanos, siendo
generalmente aceptada que les contrataciones legslmente celebrades, son ley entre
lss partes.

De la cita legal se colige la necesidad de un punto de conexion del litigio con el
foro elegido, por ende se requiere que una de lss partes tenga domicilio en donde se
ventilard el proceso.

En la asesoria tambien debe de, tratarse el tema de la gjecucion de las sentenciaz
sxtranjerss, cuando se somete en conocimiento y resolucién judicial extranjersa.

En Gustemala se esteblece el Principio de Reciprocided es decir que les
sentencias dictadss por tribunales extranjeros tendrdn en Guatemale, a falte de
ratado que determine expresamente su eficacia, el valor gue la legislecion o la
jurisprudencia del pais de orig=n ssignen a las sentenciss dictades por tribunales
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guatemaltecos. Esto pretende prober que conforme al Derecho extranjero las
sentencias de Guatemala son ejecutshles,

Asimismo, es condicién para que una sentencia extranjera se ejecute en Guatemala,
que haya sido dictads a consecuencia del ejercicio de una accidn personal, civil o
mercantil, Inciso que incluye acciones resles, en donde se litigara sobre bienes
ubicados en Guaternala como lo serian para nuestro caso de estudio los locales en
donde opera el negacio franguicisdo,

fue no haya recaido en rebeldia ni contra persona reputada susente que tenga su
domicilio en Guatemala, esta norma es probsblemente el mgyor obstaculo para
ejecutar sentencias extranjeras en Guatemala,

En el caso de le franquicia extranjers si el franquicistario guatemalteco es
demandado conforme lo establecido en el contrato que generalmente es de acuerdo &
la jurisdiccion extranjera, lo més factible es que no se presente al proceso, esto
tragria como resultado que se declare rebelde ¥y condenada posiblemente, pero
ejecutar esa sentencia no seria posible.

Que la obligecién para cuyo cumplimiento se haya procedido sea licita en ia
Repiblica,

Que sea ejecutoriada conforme las leyes de la nacion que se haya dictado.

Que reuna los requisitos para ser considerada como miténtica este inciso se refiere a

los documentos que vienen del extranjero.

1.4.2. OTRAS LEYES APLICABLES

Leyes Fiscales, Cambiarias, Marcariss y de Cienciay Tecnologia.

En materia fiscal, el contrato de franquicia no esta sfecto a ninghin impuesto, por
ser un contrato reguledor de relaciones. Pero los resultedos econdmicos si guedsn
afectos al Impuesto Sobre la Rents; de conformidad con el articulo 5 inciso €, de la
Ley del lmpuesto Scbre la Renta, todo Pago o créditos por concepto de regalias y por
asesoramiento tecnico, financiero, sdministrativo o de otra indole, que se preste del
exterior a personas naturales o juridicas domiciliedes en Guatemala. Por ser esta
renta es fuente guatemalteca se encuentra afecta del impuesto.

En referencia al articuio 38 inciso w}, de la'Ley del Impuesto Schre la Renta, son
un gasto deducible de dicho Impuesto, siempre cque se pasgue la retencidn
correspondiente. La deduccion por concepto de regalies no debe exceder del 50%



+ la renta bruts v debe probarse el derecho de regalia por medio del contrato que se
scriba.

Finalmente el articulo 45 inciso c) élel mismo cuerpo normativo antes enuncisdo,
sbe hecerse retencion del 26% sobre los pagos por concepto de regahas como pego
31 impuesto definitivo.

Respecto al tema cambiario el centrato de francuicia se encuentra regulado por la
» de Cembios, Ley del Banco de Gustemals, y lss resoluciones de la Junta
[onetarie,

Un dato importsnte &5 que un contrato de franquicts extranjera estudiado, que se
jcuentra funcionando en nuestro pais contempla la posibilided existente aqui en
1ento a le restriccion de la  adquisicion de dollares de Estedos Unidos de
ortesmérica y en torno e ello dice que el franquicieterio, hera los esfaerzos pera
onseguir divisas por medio de eutorizeciones respectives, pero si estes no se
onsiguen el frenquiciante podrd eceptar pegos en otra moneda, de no ser posible
otener autorizeciones, ni se acepte pago de otra moneda el Franquiciante podra dar
or teminado e} Contrato , pero previo aviso entes de el aceecimiento de este acto de
=senta diss.

En stencidn a les leyes Marcaries, se estd a lo prescrite por el Convemo
entroamericano para la Proteccion de la Propiedsd Industrisl, quién rige todo Jo
elacionsdo e las mercas, nombres comercisles y expresiones o sefales de
ropegenda. En el Contrato de Frenquicia adicionalmente se suscribe un Contrato
e Licencia de Uso de las Mercas, y debe chservarse lo previsto sl respecto por el
'onvenio enuncisdo en sus articulos comprendidos del 32 al 34.

En Guatemale existe le Ley de Promocién del Desarrollo Cientifico y Tecnologico
lacional Decreto 63-81 del Congreso de la Republicay la Ley de Creacion del Fondo
lacional de Ciencia y Tecnologia, Decreto 73-82. Ambas no afectan el Contrato de
‘ranquicia.
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N ILISKONES

k= La Fé Publica es un atributo que el Estado confiere al Notario y este reviste con tal
serécter a los instrumentos que a requerimiento de parte sutoriza,

2.~ Los fines del Notario, redican principelmente en dar a los instrumentos plablicos,
teguridad, valor y permanencia, y en el caso del contrato de franquicia, adaptarlo a la
egislecion vigente en Guatemala, '

3.- Heblar del contrato de franquicia parece confindirse con Ia exencitn de pegos de
wancel adusnero, en el ramo edministrativo, que no tienen nada en comun. El
:ontreto de franquicia es eminentemente mercentil,

i- El contrato de frenquicia es un contrato bilaterai por el cuel una entidad
nercentil, o un comerciante individual llamedo fraguiciente se compromete a fevor
le otro llamado franquiciaterio que puede tembien ser persona individuel o juridica,
\ la venta de sus mercencias y prestecion de servicios segin las directrices que le

ndica el franquicieute a cambio de una remuneracion pectada y plesmads en un
sontrato,

3= En el contrato de franquicia existe un traslado de tecnologia, experiencia, y

:onocimientos lo cual garantiza por perte del franquiciante al franquiciatario. el éxito
;omercial del negocio franquiciado.

J-_ El contrato de franquicia nacid como fiuto de la solucién de un problema
ccondmico, no por casualided, por este contrato hen logrado sobrevivir y florecer
nuchas compaiiiss como ejemplo las petroleras, y mediante la franguicia se invierten
apiteles de otras personas y estas pesan a formar parte en la administracion, lo que
frece que esta sea eficaz, pronta y con éxito.

i La tendencia a la internalizacion y exportscion es mas voluminoss, stendiendo a

3 penetrecion del mercado, lo que ha dado como resultedo uniformided en los
&bitos de consumo a nivel internacional,
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8- Los elementos del contrato de franquicie son: Personales; franguiciante
franquiciatario. Resles: que lo constituyen el chjeto y el precio: y Formales:
contrato de franquicia y licencia de uso de marca,

8.~ Una carscteristica de singuler relevancia es el pacto de exclusive o cliusula ¢
exclusividad, que es la obligacion principsl que contiene el contrato de franquic
consistente an una obligacion de hacer, no hecer, dar, y no dar, su durscion depenc
de la durecion del contreto que por lo general es de diez afios, Ls zone de eficas
puede ser nacicnal o internacione , que en todos 1os casos se rige de acuerdo al pla
del centrato.

10.- Puede estipularse otres condiciones o pactos que rigen aspectos como donc
sdquirir los productos que ofrece el franquiciante es decir el luger donde este L
expende, organizecion técnica, contsbilided de la empresay otros.

1l.- El contrato de frenquicia no puede trensmitirse cusndo el francuicistario x
puede continuar con su gestion  mercentil, pero necesita autorizacion d
franquiciente, esto radice en la caracteristica intuito personae.

12.- Puede extinguirse la vigencia del contrato de franquicie por: vencimiento d
plazo: por incumplimiento de las obligaciones, o por muerte de las partes, si fuers
comerciantes individuales.

13- Los frenquiciaterios son persones individueles o juridices independientes pe
formen una red, acepten condiciones comunes, que lleven a misma finalidad o]
comerciar el mismo producto o servicio,

14.- La empresa mercantil, tiene varios elementos como los signos distintivos, enti
estos tenemaos: les marcss o nombre cormercial, que son signo que se transrniten €
el contrato de franquicia, por medio de Licencia de Uso.

16.-_ La Licencia de Uso debe de obtenerss de scuerdo & lo preceptusdo en
Convenio Centroamer:cano pare la Proteccion de la Propiedad Industrial.



i.- Unsade las grandes ventsjas es el &xito econdmico que garantiza el franquicisnte
franquicisterio por medio de la transmision de técnicas de mercado, secretos de
'oduccidn, y otros conocimientos comprobados (Jmow how),

.- Una de les principsles desvent&jaé radica en la limitacion de le independencis,
o medio de les ordenes estrictes del franquiciante al franquiciatario,

B. Los contratos de franquicie se celebran por medio de dos dotumentos, en uno se
cluye el contrato propiamente dicho y el otro es ls Licencia de Uso de la KMarca,

B.- La legislacion aplicsble es la que las partes eligen sl someter sus controversies
rincipalmente, y les leyes & que estard sujeto el contrato en el pais donde se opere
.Franguicia,




TUMERG » En la civded de Guatemsls, el ______ de de il
iovecientos novents y ____, Ante Mi: JILK? ROBERTY PALENCIA L&% Hotario,
:omperecen; por una parte: el sefior (datos de identificacion personal del apodersdo
ie lo entided frenguiciente extranjera); que ectls en su calided de Apoderado
tepresentante legal de le entided ; la cuel se encuentra
sonstituida segin las leyes del Condedo de : Estado de ; de
; acredita su representscion, con el Testimonin del Acts de
Irotocolizecion que contiene el Poder, entorizeds en esta ciudad por el Notario

; con fecha: -, el que se encuentra inscrite en el Registro

fe Poderes de la Direccién del Archivo Genersl de Protocolos, con el ndmero:
: con fecha: : y en el Registro Mercantil General de la

Repiblica con nimero ; folio: : det Libro: de
Mandatos, con fechs ; quién en adelente serdé denominado El

Franquicisnte, y por la otra parte el sefor (datos de identificecién personsl del
representante legel de la entidsd franguicisteria); quien actia en su cslided de
Representante Legal y Gerente General de la entidad : la cust se
encuentra debidamente inscrita en el Registro Mercantil General de la Repiblica con
el nlmero; 3 folio; ; del Libro de sociedades
mercantiles; scredita su representacidn con su nombramiento, sutorizado en Acta
Hoteriel de fecha ; autorizede en esta ciudad por el Notario :
la cual se encuentra debidamente inscrita en el Registro Mercantil General de la
Repiblica con el nimero: s folio: ; del -Libro; deg
fnxilisres de Comercio, con fecha ; quién en adelante serd denominsdo
EL Frenquiciaterio. Doy Fe que les representaciones que se ejercitan son
suficientermnente emplias de conformided con la ley v a mi juicio, para le celebracion
del presente contratn, Ambos comperecientes me aseguran hellarse en el iibre
gjercicio de sus derechos, ser de los datos personeles indicedos y gue por el
presente otorgan CONTRATO DE FRANQUICIA, de conformided con les clsusules
siguientes: PRIMERA El franquiciante, a partir de la presente fechs, da derecho
exclusivo al Franquiciatario, para la venta de los sigtﬂentes productos {detallense los
productos} en el departements de Guatemsla. SEFIAZM El frenquicistario se
compromete & reslizar ventes, servicios, post-venta y ssistencie técnice de los
productos descritos en la cléusuls, primers; objeto de este contrato de franquicia.
TERCERA: El frenquiciaterio se oblige a realizer un minimo de ventss anuales de

quetzeles, LUARTA Las condiciones de ventas que el franquiciatario reslice
serdn las establecides por el franquiciante sin gue salvo instrucciones concretes de




este pueda el franquiciatario realizar otros descuentos gue los establecidos en dichs
condicicnes, QLAV7A El franquiciateric se compromete a maniener sxistencia
medies mensuales de productos en slmarén de unidedes para e} servicy
diario de venta, 88472 El frenquiciente se obliga &l envic de los productos par:
mantener la existencia minima fijada en la clausula anterior. SEPTA La franguicii
conferida eutoriza el frenquicistario para contratar con minoristas para la distribucior
del producto en los municipios del depsrtamento de Guatemsla del cual e
exclusiviste. (071 Convienen los cumperecientes que, todas las ventas en e
departamento se considerardn provenientes del franquicistario, a los efectos de K
retribucion  a percibir establecida en la clausula siguiente , ain cuando la crden de
compra no provengs directamente del mismo. MZEENA El franquiciatario, por las
ventas que realica directernente o por las que se realicen en el depertamento del cugl
es exclusivista, percibird uns comisién del por ciento de su imparte brute
corriendo & su cargo todos los gastos, impuestos y comisiones que la franquicie
implique. Si no se alcanzaré la cifra minima de ventas estsblecida en s clénmuls

tercers, se percibird una cornision’ del por ciento. LECB42 El franquicistaric
sbonard mensualmente al franquiciante el importe bruto por las ventas efectuadas en
€l mes. en la cuenta niimero del banco : minorado por e} importe de les
comisiones devengades en dicho periodo por las ventss efectuadss, JEY7Af
LRMERA E) franguicistario percibira por ingreso en su cuents no. del banco

el importe de las comisiones indirectss por les ordenes de compra de productos
cursadas directamente al frenquiciante por esteblecimientos distintos del propio
franquiciatario que radiquen en el departamento en el que es franquicisteric en
exclusiva SECIMA SEGUNDA El franquiciaterio se compromete & hebilitar locsles de
€xposicion y almecensje en la cebecera del departamento del cual es franquiciatario y
locales y puntos de venta en les cindades de LECRIR TERCERS El
franquiciante debera mostrar s sprobecion a los locales y puntos de venta
enteriormente citedos que deberdn reunir las siguientes cerscteristicas basices;
{detallen metros de local, ubicacitn en la poblecion , carecteres.) 25V CIARTS
Establecen las partes que todos Jos gestos e impuestos que conlleve la puesta en
funcionamiento y explotecion de los locales serdn a cargo del franquicistario.
LECA QUINTA El frenquiciante podra inspeccionar y visitar los locales de
expdsicion, slmecensje, y venta cusntss veces sea preciso, DECIMA SEXTR El
franquiciaterio no podré realizar en el departamento de su franquicie ni en cuslquier
otro, por su cuenta de tercercs, operacion o gestidn aiguna referente a la venta def
productos de la misma clase que aquellos que son dbjeto de este contrato, JEAMA



ELTR4 Convienen los otorgantes que la durscion del presente contrato serd
»___afios prarrogables; por periodos iguales sin necesidsd de nuevo convenio entre
s partes. 2B (TR YA Menifiestan los otorgantes en la calided con que actian
2e prodré rescindirse el presente contrato entes del tramscurso del plezo pactado
or el incumnplimiento de cuslquiera de las obligeciones que a les partes le atsfien,
or la disclucion de les sociedades franquiciante y franquiciataria o por consecuencia
¢ suspension de pagos o guiebra de las mismes. Se rescindird libremente al cebo de
»s eflos por el frenquiciante €] contrato si no se elcanzacen las cifras minimas de
:ntes esteblecides en la clausula tercera. AV VOVENS Convienen sdemds que
idos los gestos, impuestos. ¥ corretsjes gue se deriven de la formalizacion,
unplimiento o extincion del presente contrato serén & cargo de la parte que la ley
AMele, JAFLSHAS Esteblecen las partes que, se someten & los tribunsles del
spartemento de Guatemals, Replblica de Guatemals, pere solventar sus
mtroversiss, FAGRSIMA FRAENS: Las partes sceptan gue este contrato tiene
wacter mercanti] y se regird por sus propiss cléusulss y en lo que en ellss no
stuviere previste por el codigo de comercio y  leyes especisles, PIGESIM
EZUNDA Por Gltimo los otorgantes, en nombre de sus representades y en las
lidades en que acthan, aceptan exprésamente la presente escritura. DOY FE: a)de
o lo expuesto; b} de haber tenido a la vista los documentos de identificacién
ersonal de los otorgantes, ssi como los documentos con gue screditaron las
spresenteciones sjercides; c) que advierto de los efectos legeles del presente
mtrato; d) leo integramente lo escrito a los otorgentes, quienes bien entersdos de
1 contenido, cbjeto, vilidez y efectos legsles, lo sceptan, ratifican y firman
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