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Seflor Decane ~.1 5T T _ORIA
Facultad de Clencias Jurfdicas y Sociales g
Universidad de San Carlos de Cuatemala
Ciudad Universitaria. Ciudad Cuatemala.=-

Seflor Decane:

De conformidad com la providencia dictada por ese Decanato, por la cual
se me nombra asesor de tesis del Bachiller, CARLOS ROLANDO SZGURA MARTINEZ, ti
tulada,"BL CONTRATO DE FACTORAJE Y LA NECESIDAD DE SU REGULACION =N EL CODIGO
DE CM=RCIO GUATZMALTECQ", proced{ a dar cumplimiento a la referida providencia,
por lo gue me permite dictzminar en los términos siguientes:

E1 tradajo realizado por el Br. Carlos Rolando Segura Mart{nes, tiene su --
justificacidn, en virtud de que El Factoraje, ea un contrato que se ha desarro-
llado con amplitud en las diferentes transacciones comerciales en muchos pafses,

por lo jue ha siio necesario lncorporarlo a sus respectivas legislaclconas, con-
siderando el enorme beneficlo que reporta para los coasrclantes ern particular y
para la economfa nacional en general, por lo que considero que incorporar este

contrato en nuestro actual C&iigo de Comercio, redundarfa en beneficio de las

difer=ntes empresas mercantiles, toda vee que el citado contrato se realiea en
forma -onstante y sin ninguna regulacidm, lo gua significe pfrdidas en la cap-

tacién de recursos para nuestra econoafa.-

Bl trabajo del Br. Segura Mart{nes, rerresenta una inguletud que perfecta-
mente podrfa plasmarse en nuestro -&digo de Comerclio, al sugerir una serie de
normas y recomendaciones para tomarse en consideracidm, por lo que el referide
traba jo, satisface los requisitos reglamentarios para ser discutido en el exa-

men piblico correspondlente.-
Aprovecho la oportunidad para suscribirme del seflor Decane, con las muestras

de mi consideracién y respeto,= W
Zal d

Santn De lavin Farada
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DECANATQ DE LA FACULTAD DE CIENCIAS JURIDICAS ¥ SOCTALES:

Guatemala, ncviembre diez, de mif novecientos nov enticua

AR, et e e i
Atentamenie pase al Licenciado EDGAR MAURICIO GARCIA RIVE
RA, para que proceda a revisarn el trabajfo de tesis deof Ba,

chillen CARLOS RCLANDO SEGURA MARTINEZ y en su opontunidad

emita el diciamen correspondiente,
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FACULTAD DE CIENCIAS

JURIDICAS Y SOCIALES
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Costemals, Cestrosmsncs

Licenciado

Juan Francisco Flores Jufirez
Decano, Facultad de Ciencias Jurfidicas y Scciales
Ciudad Universitaria, zona 12

Sefior Decano:

En relacién a la tesis del Bachiller CARLOS ROLANDO SECLRA MARTINEZ, inti-

tulada " EL CONTRATO DE FACTORAJE Y LA NECESIDAD DE SU PEGULACION EN EL CODIGO-
DE CCMERCIO GUATEMALTECG ", procedf a realizar la revisién de mérito y para el-
efecto emito el siguiente dictamen:

1.

El tema investigado es un aporte importante a la regulacifn de este tipo de-
contrato, la actividad comercial requiere una garantia juridica para que su-
eficacia sea real y produzca seguridad a las partes interesadas, este contra

to es uno de los medios para lcgrarlo.

El cesarrollo del trabajo estd realizado en una forma adecuada, se utilizé -

la bibliograffa conveniente y la descripcifin es sencilla y precisa haciendo-

fdcil su interpretacién, lo cual permite conocer la naturaleza jurfdica del-
tema.

La presente investigacifn puede motivar a profesionales v ecstudiantes de las
clencias juricdicas y sociales cue demuestren interes en crefundizar sus cono-

cimientos en relacifn a estos contratos mercantiles, ademis la biblicteca de
la facultad tendrd a su disposcifn un valioso documento para su estudio y a-

nalisis,

Por lo expuesto,en mi calidad de revisor del presente trabajo, emito DICTA

“EN FAVCFABLE para que el sefior Decano, si lo estima procedente, autcrice ia --
impresifn de la tesis para los efectos de graduaciSn del Bachiller Segura Martf

nez,

BGR/

Con muestras de mi consideracifin y estima, soy de usted muy atentasente.




FACULTAD DE CIENCIAB
JURIDICAS Y SOCIALES

Cmded Unlversitaria, Zoma 19
Gac.issmala, Comtroarsdries
DECANATO

DECANATO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS JURIDICAS Y SOCIALES; Guatemala,
dieciocho de noviembre de mil novecientos noventa y cuatro.

Con vista en lcs dictimenes que anteceden, se autoriza la impresién
del trabajo de tesis del Bachiller CARLOS ROLANDD SECGURA MARTINEZ,
intitulado "EL CONTRATC DE FACTORAJE Y LA NECESIDAD D SU REGULACION
EN EL OODIGO DE COOMERCIO GUATEMALTECOD®. Artficuleo 22 del Reglamento

para ExSmenes Técnico Profesicnal y Piblico de Tesis.
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INTRODUCCION

La econcmia nacional actualmente presenta una
crisis sin precedente en la historia de Guatemals.
involucrando en esa crisis al sector comercial. razones
por las cusliez consideré necesaric elaborar un trabajo
ror medio del cual pudiera an  alguna forma contribuir

con la  superacidn de esa crisis: v es asi come de-idi

tratar una iastitucidn del
desconoccida en nusstro medio pero que posee una g&ran
relevancia en el triafico mercantil, czomec lo es el
CONTRATO DE FACTORAJE.

Otra de las causas por las cuales decidi realizar

esta investigacidn se debe a gque este tipo de contratc

I

52 ha  plasmado en muchas legislaciones vy ha sidc

u

recibido con benepldcito 4&si como  de mucha utilidad

para la economia de los paises gue le han dado
vigencia. en espscial para las empresas mercantiles.

tan importante na sido que ha salvado a muchas SMpresas

- Azl mismo me wmotive el hecho

@

de inminentes guizbra
iue en nuestro pais, este tipo de contrato se realiza
en forma continua pero de hecho. &3 decir. =in rniinguna
base legal que fundamente su ejecucidn. por lo que

giendo tan necesarioc para el trafico mercantil v como



=

consecuencia para nuestra economia, es de suma
importancia sugerir gue este ocontrats se incluya ek\
nmiestro Cédigo de Comercio, en una futura reforma, que
28 1indispensable se efectie por los avances que se

operan en el Derecho Mercantil modernc.
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CAPITULO I
1.0S CONTRATOS MERCANTILES EN GENERAL

1. GENERALIDADES 3CBRE LOS CONTRATOS MERCANTILES:
La contratacién, es y serd siempre la forma

principval en aque se desenvuelven las actividades del

comercio. El contrato como acto Jjuridico, es junto con

los titulos de crédito, los medios o instrumentos del

trafico comercial.
Al hablar de 1log contratos mercantiles, debe
partirse del concepto de contrato acufiado por el

e 21 contrato  existe desde
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que una o varias personas consienten en obligarse
respecto de oftra u otras. a dar alguna cosa o prestar
algin servicio. Los contratee scn  la  fuente mas
importante de las obligaciones. 3u estudioc tiene
interés desde diversos puntos de vista, méxime cuando
cada dia vy =2in darnos cuenta, los estamos celebrando,
la compraventa de un  periddico. el transporte en
autobis, la compra veanta de mercaderias sn general.
et

El trafico mercantil procura siempre la
circulacidn de valores patrimoniales. La actividad
comercial, es por =sencia actividad mediadora en el
desplazamiento de cosas. derechos o servicies de un
patrimonio a otro. o por mejor decir, de un titular a

otro. Esta actividad comercial se formaliza a través



s

de los contratos mercantiles, los que a su ve

favorecen la cireculacion de bienes. Esta circulacién
asume diferentes formas. Hay circulacidn, tanto si el

titular de un bien traspasa definitivamente el goce de

éste a otra persona (cambic), como en el caso de aue la
cesidn del goce sea simplemente temporal (crédito). o
en el supuesto de que ese bien pase a ser gozado
conjuntamente por dos o mas personas. como en 1 caso
de las scciedades mercantiles. es decir la asociacion.
El cambio, el crédito v la asociacién son las tres

gndmenc circulatorio de

)

formas de manifestarse o1
mercancias.

Como decia en parrafos anteriores. los medios o
instrumentos Jjuridicos del trafico comercial son el
contrato v los titulos de crédito. El contrato es el
primer instrumento en &l orden de tiempo de aparicidn v

el més importante hasta nuestros dias., puede decirse

[

sin temor a egquivoces que es el presupuesto inexcusable
de la tutela juridica del trdfico. tanto mercantil como
civil ¥y gque su principal funcidén. si no la unica. es
realizar juridicamente la circulacidn. Sin el Contrato
no se concebiria la circulacién como fendmenc Jjuridico.

En este zentido,. la funcidn del contrato es la
misma en €l trafico mercantil que en el civil vy esto
explica gue las normas ordenadcrzs de la teoria general
del contrato, como acuerdo de voluntades dirigido a

crear, medificar o extinguir obligacicnes, de dar. de



hacer o de no hacer, sean comunes a los contratof
2

se ™

mercantiles y civiles., de lo anterlormente expuesto

puede afirmar aque los contratos mercantiles. en todo lo
relativo a sus requisites, modificaciones, excerpciones,

interpretacidn y extincion vy a la capacidad de los
contratantes se regirdn. en todo lo que no se halle
expresamente regulado o dispuesto en el Cddigo de
Comercio o en leves especiales, por las reglas o normas
generales del Derecho Comin. 3in embargo el Codigo de

Comercio establece o regula con cardcter general 1los

contratos mercantiles. determinadas reglas especialies
en orden a su perfscocidn. a ia forma des  prusta. la

interpretacidn v el régimen de las obligaciones nacidas

de los mismos.

2. ISONOMIA DEL CONTRATO MERCANTIL MODERNO

El contrato mercantil, expresién genuina del
trafico de mercado., es una de las institucicnes
Juridicas mas permeables & las nuevas ideas v a las
mutacicnes del sistema econdmico. La debilitacidn del
caricter individualista v liveral del Derecho
tercantil., se manifiesta muy =specialmente en el sector
del contrato. Por una parte =1 viejo princivio de “la
libertad de 1la forma”. resulta afectado por 21
intervencionismo estatal. aue obliga a realizar buen
nimero de operaciones con arreglo a formas rigidamente

preestablecidas. en contra de la rapidez del comercio-



gk

pero dirigidas a proteger el interés de los terceros&?
del publico en general. Por otra parte, tambiém
resulta disminuido el clasico principio de la
"autonomia de la vcluntad” en materia de contratacidén.
La realidad demuestra aue en el munde actual del
comercio. cada dia es mas infrecuente el contrato
discutido por las partes en pleno de igualdad v con
libertad abscluta para contratar o no. En la mayvor
parte de los contratos mercantiles. la igualdad es
puramente tedrica, por ocupar una de las partes (el

empresariol, una posicidn econdmica tan fuerte vy

i
l

privileziada  gue permite  imponsr su lev &  los
clientes que con él contratan.

Las exigencias del <trafico mercantil no permiten
la discusidén minucicsa de los contratos para su
adaptacidn a los intereses concretos y especificos que
puedan tener cada uno de los contratantes y fuerzan por
el contrario a cele.rar. contratos-tipos de contenido
rigido y predeterminado, 3ue =e repite uniformemente en
una serie interminable de contratos iguales, en los que
la wvocluntad de la parte 3ue contrata con el empresario
apenas desempefia papel visible, como ejemplos podemos
citar 1los contrates bancarios, el bursatil, el de
seguros, €1 de transperte, los suministros de gas.
agua, electricidad, =tec., gue se celebran sobre la base
de contratos uniformes, cuvo contenido se establece de

antemano en unas clausulas o condiciones denerales que
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rara vez sufren modificaciones por exigenci:

particulares de los clientss. gue se ven prachticamentes

“
cbligados a contratar en esas condiciones

unilateralmente impuestas por el empresario.

3 CRITERIOS DE DISTINCICN DE LOS CONTRATOS CIVILES Y
MERCANTILES:
Al hablar de los contratos mercantiles. debe

partirse del concepto de contrato del Derecho Civil, al

0

decir gque el contrato existe desde que una o varia

reaspecto de ctra u

Lrestar algon servicio. Los
contratos en general yv los mercantiles en particular,

se perfeccicnan por 21 simple consentimiento de las

partes. sin  embargo es importante establecer la
distincidén antre contratos civiles v contratos
mercantiles. Algunos de estos criterios de distincién

son los siguientes:

i El criteric de la calificacidn automatica: Este
criterico sstablece aque los  contratos sze califican de
mevrcantiles. cuando estén  rsgulados por el Coddigo de
Comercioc; v seran civiles, los que estén regulados por
el Codigo Civil. Este criterio se fundamenta en su
naturaleza especifica.

2 Para considerar un <ontrato como mercantil. es
necesaric que uno de los contratantes tenga la calidad

de comerciante y  la destinacidn al comercic (la



sociedad mercantil, el segurc. el transporte).

3. Los contratos mercantiles se distinguen peor 1
notas de FRAPIDEZ Y DEL RIGOR. Rapidez en la
conclusidn, exige ausencia de formalismos ror regla
general (por carta, por telegrama, por teléfono, etc.)
¥ loes contratoes formales son la excepcidn. La libertad
de forma es la regla general, la rapidez, también se

refiere a la ejecucidén del contrato.

4. LOS EMPEEZA:

El Juridisco de
EMETESa, @l ans las
empresas realizan su actividad econdmica. bien con

otrags empresas ¢ con los consumidores.

Los contratos mercantiles. se caracterizan oor ser
contratos de empresa, tanto porgue ésta ha de estar
presente en una o en ambas partes contratantes. como
ror 21 hecho de gque aguellos coatratos son utilizados

instrumentalmente para la exteriorizacion v realizacidon

5. CONCEPTC DEL CONTRATO MERCANTI

La doctrina daefine =21 contrato en general, como
“"El acto juridico en virtud del cual v por el acuerdo
de dos o mas voluntades, se crean, transmiten,

modifican v extinguen obligaciones v derechos’.
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Nuestro Codigo Civil (1}, en su articule 1517 define »{\l
contrato de la siguiente manera: Hay contrato, cuandé\

do8 o mAs personas convienen en crear. modificar o

extinguir una obligacién”.

En virtud de lo anterior, podemos concluir en aque
se entiende por contrato mercantil: "El convenio o
acuerdo de dos O mas voeluntades que producen,
transfieren, modifican o extinguen obligaciones vy
derechos de naturaleza mercantil.

Los contratos mercantiles son los qgue aparscen
regulados especial y exclusivamente en el Cdédigo de

ue esos

I

W

Comercio (2}, atendiendc a

necesariamente la presencia de

comerciante en una ¢ ambas partes.

5. CARACTERISTICAS DE LOS CONTRATQOS MERCANTILES:

Los contratos mercantiles en general, presentan
clertas caracteristicas muy especiales, las cuales han
sgido incorpcradas en nuestro actual Codige de Comercio.
Estas caracteristicas son las siguisntes:

6.1 La Representacidn Mercantil
8.2 Forma de los contratos mercantiles

6.3 libertad de contratacién

{1} Céeigo Civil Guatemalieco Dts. Ley No. 186 del Jefe 2e Soblernc.

{21 Decretc No. I-78 cel longress fe ip Besublita.
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6.4 Omisidon de leyves fiscales

6.5 Interpretacidén de los contratos mercantiles.

6.1 La Representacidén Mercantil:

Concepto de Representacion: Es una institucion
Juridica por la gue una persona (representante) da vida
a un negocio Juridico en interés vy en nombre de otra
(representado), de tal manera que el negocio se
considera creado por ésta v a ella pasan inmediatamente
los derechos y obligaciones gque nacen del negocio.

La representacidn en 21 Derecho Mercantil., tiene
gingular importancia. atendiends a gque el empresaric
tanto individual como social, debe desdoblarse., de tal
manera que pueda efectuar negocios Juridicos
mercantiles en masa vy en diversos lugares. La
actividad de sustitucidn de perscnas en la conclusidn
de negocios Jjuridicos ez lo que constituye la
representacidn.

La Representacion Aparente: En el Derecho
Mercantil. funciona lo que se& llama "La Representacidn
Aparente” ¢ sea que una persona &e manifiesta como
representante de otra. sin necesidad de tener un
mandato. como seris necesarioc en el trafico civil. El
representante aparente, es pues el hecho de representar
a otro g2in mayores formalidades, =siempre y cuando
tacita o expresamente, se otorgue la confirmacidn por

parte del representado.
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Esta figura juridica del contratoc mercantil
encuentra regulada en el articulo 8670 del Cdédigo dex
Comercio que dice: "quien hava dado lugar con actos

positives u omisiones graves a que se c¢rea, conforme

los wusos del comercio. gque alguna perscona estd
facultada para actuar como su representante, no podra
invocar la falta de representacién respecto a terceros
de buena fe”

5.2 FORMA DE LOS CONTRATOS MERCANTILES:

En el Derecho Civil. las personas pueden contratar
y ooligarse por medio de escritura publica. documento

da ante &1 alcalde d=l lugar. por

;11

vado. acta levarnis

bt

r

i

correspondencia o verbalmente. En estos casos se habla

de la forma del contrato. se esta haciendoe referencia

[

al hecho de si el ordenamiento Jjuridico positivo exige
o no gue para la perfeccidn de un contrato, se declare
la voluntad de las partes por medio de una forma
determinada ¢ si por el contrario pueden sstas elegir
libremente.

En del Derechoc Civil., la ley =sxige determinadsa
forma, tal coma 1o establece el articule 1587 del
Cédigo Civil, antericrmente transcrito.

En el Derecho Mercantil, rige el principio de la
libertad de forma. a menos  que para contratos
determinados el Cdédigo de Comercio o las leves
especiales requieran solemnidades o formas necesariass

para su eficacia. puss azi lo determina el articulc 871

it GY ﬁiwhh
13
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del Cddigo de Comercio. En el Derecho Mercantiﬂ
existen muchos contratos formaies., entre ellos:
seguro, sociedad, contrato de afianzamiento. el

fideicomisc, etc.

No obstante la libertad de forma en los contratos
mercantiles. se observa un creciente renacimiento de
los contratos escritos, tal el casoc de los contratos de
adhesidn, por formularioc, tal como lo dispone el
articulo 6872 del Cidigo de Comercic y mediante pdliza.
articulec 673 del citado codigo.

6.3 LA LIBERTAD DE CONTRATACIGN

ada a <elebrsr ConTtra

1y

Hinguns persdna =sta obili
Las personas tienen libertad para hacer o no hacer lo
gque la ley no prohibe. En este sentido el articulo 881
del Codigo de Comercio expresa gue nadie puede ser
obligado a contratar. sino cuando el rehusarse a ello.
constituya un acto ilicito o abusoc de derecho.

Pocdria eventualmente darse el caso de 2ue un

comerciante, por wvariados motivos no comercie con
personas de determinada religidn. raza o situacidn
econdmica. En esta situacidn no estariamcs ante la

libertad de contratacidn, puesto gque ello seria un acto
ilicito v un abuso de derecho. porque como se dice en
materia comercial: “3i el consumidor no tiene la
facultad de elegir proveedor, este tampoco debe poder
elegir su clientela”.

6.4 OMISION DE LEYES FI3CALES
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Los actos Juridicos de cardcter patrimoniall
aspecialmente. estan sujetcs a cargas impositivas
favor del Estado. El hecho de qgque 1los sujetos
contratantes incumplieran en el pago de las cargas
fiscales, no anula los actos o contratos celebrades,
gino que la ley establece cue ademds de pagar la cargs
tributaria se responderd de las multas gue se imponen
por el Derecho Tributario.

& este respectoc el articulo 889 del Codigo de
Comercic. establece gque los efectos de los contratos v

actos mercantiles no se perjudican ni suspenden por =1

prpne
&st

incumplimiento de layes i

(O]
T
Py

cale

0]
]

L}

B gu
disposicidn libere a los responssbles de las sanciones
gque talies leyes imponzan.

6.5 INTERPRETACION DE LO3 CONTRATOS MERCANTILES

Lag cbligaciones mercantiles,. tiene como finalidad
principal hacer prevalecer la verdad yv la buena fe. en
el cumplimiento de los deberes v el ejsrcicic de los
derechos, pues de otra manera se destruiria la
seguridad del traficc comercial. Las partes aue se
obligan & través de un contrato, conocen en verdad sus
derechos y obligaciones vy se vinculan de buena fe en
sus intenciones y deseos de negociar.

El Codigo de Comercio, expresa, que las
obligaciones y contratos mercantiles se interpretarin.
2jecutaran vy cumpliran de conformidad con  los

principios de VERDAD SABIDA Y BUENA F¥ GUARDADA. a
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manera de conservar y proteder las rectas intenciocne {?
-
\y

desecs de los contratantes, 3in limitar col
interpretacion arbitraria sus efectos naturales,
articulc 669 del Cdédigo de Comercic.

Esta norma implica que cada uno debe guardar
fidelidad a la palabra dada y no defraudar la confianza
o abusar de ella; supone conducirse como cabe esperar
de cuantos con pensamiento honrado intervienen en el
trafico comercial contractual.

En relacidén a los contratos celebrados a través de
formulario o cuyo medio de prueba consista en pdliza,
arden, pedido u otra forma redactada por una de las
partes. La regla general, es gque “se interpretaran en
caso de duda, en el sentido menor favorable para quien
haya preparado el formulario, articulo 672 y 673 del
Cédigo de Comercio.

7. EFECTOS DE LOS CONTRATOS MERCANTILES

Fara establecer cuales son los efectos de los
contratos mercantiles debe estarse al principio general
establecido en el Cédigo Civil, el que en su articulo
1534, expresa: "Los que celebren un contrato estan
obligados a concluirlico vy a resarcir los dafios vy
perjuicios resultantes de la inejecucidn fe)
contravencidn por culpa o dolo”. De consiguiente la
regla es la irrevocabilidad del contrato.

Fuera del efecto general. existen efectos
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particulares para cada contrato en particu:

dependiendc éstcs de su propia naturaleza ¥y

contenido especial de la voluntad de las partes.

CAPITULO IT

EL CONTRATO DE FACTORAJE

1. EVOLUCION HISTORICA DEL CONTRATO DE FACTORAJE:

El contrato de factoraje y las caracteristicas con
que se conoce hoy en dia, ha sido producto de una
evolucidn. El origen del mismc se remcnta hasta la
cultura neo-babildnica de los Caldeos (en cuyo senc
aparecid también la actividad bancaria) y aparecio
revestida de un comisionista que mediante el pago de
una comisgidn, garantizaba a su comitente el rago de los

créditos de conformidad con lo  expuesto por el

)

tratadista Hurd Hillyer William (3.

Asimismo el tratadista Juan Gabier (4) indica que

el Contrato de Factoraje o factoring se remonta a la

eépoca en que aparecen los primeros medios de transporte

{Z) Citado por S4nche: Fernander Valderrass. José Luig £] Factorisg,
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organizado. Sin embargo, varios autores sostienen

2L antecedente directo de esta forma contractus
mercantil. fueron los encargos de los productores
ingleses en especial de textiles, que formulaban a sus
factores en los Estados Unidos para que les prestaran
ciertos servicios, comprendiendo en elle. avances sobre
las facturas en su poder vy a cargo de los compradores
estadounidenses; prestacion de serviciocs gque produjoe
una rapida evolucidn en la estructura organizativa del
factor para reemplazar su funcidn de agente almacenador
v vendedor por la entidad financiera de los productos
ingleses.

Al mismo tiempo se inicid el desarrollo de la
industria textil en los Estados Unidos v los
fabricantes ingleees en demanda de financiamiento
entregéndoles sus cuentas por cobrar en garantia de los
prestamoe o Tanticipos'. Fué asi como nacié 1la
institucidn Juridica conocida come “"Factoring”. tipica
operacidn de crédito. gue ha traducido el autor Bauche
Garciadisgo (5} como Factorajs, por aser un acto del
factor.

La figura juridica del "Factor” evoluciond en los
Estados Unidaos de ser antiguamente un  TAuxiliar
dependiente” para convertirse en un "Auxiliar

independiente”, puesto gue lo mismo servia los

i3F Bauche Fariisfizgs, farioy Joersciones Eancarias.
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intereses de los fabricantes ingleses como los de I %§
Horteamericangs, . otorgdndole creédiztos a guien se L
solicitase.

Las funciones del Factor en 1los Estados Unidos
eran aquellas de un agente de ventas propiamente dicho,
va gue recibia las mercancias en consignacidén, las
almacenaba y las vendia. Como tenia la posesion de las
mercancias, podia hacer prestamos al fabricante con la
garantia de ellas. Ademis, como garantizaba al
fabricante el créditc gue otorgaba a los compradores de
la mercancia, también podia hacerle anticipos scbre las
cusntas por cobrar hasta en un altoc porcentaje. va quse
mediante la asuncidn de créditos respondia el factor

ante su principal.

Susffelk (B) nos menciona <que a principios del
siglo XX, los factores han abandonado casi
completamente sus actividades comerciales de

1= han especisalizade en funciones

Q
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crediticlias, proveyasndo de serviciocs financierocs
diversos gqus van desde anticipos sobre las ventas
realizadas por sus clientes, hasta adelantos de crédito
sobre productos terminados que es efectuado en garantia

de las operaciones. En ccasiones también proveia el

factor facilidades de almacenamiento, manejaba seguros,
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ge encargaba de las facturas vy de las eupedicicnes k
entregas locales. Estos servicios eran designados por
el'factor como "House Acounts" y podia también incluir
el asesoramiento en materia de finanzas vy busgueda de
productos y mercados; el desarrollo se acrecienta a
partir de 1935 como consecuencia de la pardlisis
sufrida por los bancos comerciales por ia crisis
monetaria de 1831 v la bancaria de 1833, ya que al no
recibir depdsitos del publico, el factor escapa a la
regiamentacidn bancaria v a las normas impuestas a los

bancos por la legislacién federal de los diversos

]

xibiez en la

&

vede fijar normas mas fl

0

Estados ¥

3

concesidn de créditos y establecimientn de los tipos de
interés gue aungue son més elevados que los bancarios,

zon calculados dia por dia.

Hasta 1830 los factores realizaban sus actividades
principales ¥ casi exclugivamente dentro de 1la
industria textil. A partir de esta época.
aproximadamente. ios factores deciden ampliar su campo

de actuacidn v tratan de aumentar sus cperaciones fuera

del campo textil, interesados en otros bisnes de
consumo , como los Juguetes, muebles, aparatos
electrodomésticos, etc. Al wmismo tiempo inauguran

nuevos programas  de negocios scbre una base de
rermanente con un enfoque mAs flexible respecto al

propdsite v a la naturaleza de las instalaciones.
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Rodgers, citado por Bauche GarciaDiego (7), dl':k
que en &l primer cuatro del presente siglo, \
tradicional amplitud de actividades se restringid
gradualmente, Acordes con la especializacidn de estos
tiempos, las actividades mercantiles fueron abandonadas
por las grandes emEpresas de factoraje, para
concentrarse en las funciones financieras.

La competencia obligd a la fabrica a aumentar la
produccidn ¥y a dedicar mayor esfusrzc a las ventas.
Los métodos de venta llegaron a ser mas directos: se
organizaron departamentos de ventas en las propias

Zentes dedizadns  a vender

i

e designarcn

w

fabrizas, o
exclusivamente sus productos.

Como consecuencia de este divorcioc entre las
funciones mercantiles y financieras. el factor auedd
como una institucidn financiera en el mas estricto
sentido de la palabra.

La depreszidn de 13939 en los Estados Unidos obliad

a la censolidacidn de lcz  factores disperscos v a que

financiera. El bajo
redujo el ingresc del factoring o factoraje v el alto
nivel de gquiebras en los negocios mercantiles hid

fabriles ocasiond altas pérdidas en los créditos fuersa

por completo de lo normal. Ademas las compafiias
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financiadoras de wventas adquirieron el control R

varios de los méas importantes factors. en un aesfuerzon
tendiente & wusar con provechos sus dinercs ociosos y
los capitales encajados en ellas por los bancos
comerciales a muy vajo interés.

Fué asi como en los Estados Unidos de Neorteamerica
se desarrollo el negocie Juridico conocido con el
nombre de factoring que se ha traducido a factoraje,
separado por completo de las actividades de la bancs
estadounidense ¥ gue en un principio consistis =n e

anticipo gue hacian los facitors, agentes de ventas o

comisionistas, a los  fabricantas
mercancias gue tenis en su poder v de las cuentas por
cobrar por &1 crédito que 1os mismos factores otorgaban
a los compradores de las mercancias. El factoring ha
cobrado auge principalmente en los Estados Unidos de
Norteamerica, Eurcpa v en Sur América, es en Argentina
donde mids se utiliza.

.. CORCEPTO DE CCNTRATC DE FACTORAJE:

A continuacidn expondremos lo gue al respecto nog
dicen varios autores. haremos un breve analisis de
nuestra legislacidn ¥ daremos nuestro concepto
rersonal. .

1. Shaw Bollini-Villegas Boneo (8), dice que "'La

iilezas 2oagc, Manval zars Doeraciones Banlariss g f
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\
e factoring es un intermediaric. que tisne pon

funcidn efsctuar & faver del fabricante o comerciante

{adherente} las fareas de gestidn y cobro de crédites

comerciales, rrestandole ademds un conjunto de

servicicse especializados”.

2s Cristian Gavala y Jean 3Stoufflet (9}, =xpone
que: "En su forma méds clésica, el factoring consiste

en ¢l pagc por el factor a una industria o© a ur
comerciante de las facturas

e
acreedores. mediante la transferencia de los créditos v

la entrega de clertas comisicones 3 intersses ¥
cuestidn propia la falta de pago eventual de la factura
por el deudor. La cperacidn participa de la técnica
bancaria y del seguro’.

3. Para el autor 3ergio de Angeli (19), es la:
"Actividad de una institucidén financiera (factor) que

adguisre los créditos derivados de suministros o de la

rrestacidn de servicios asumiendo todas las
inconveniencias correapondientes a  su contabilidad v
cobra. sin accidn  de regresc scbre 1 cedente en caso

de insolvencia v sin notificaciénm de  1a cesidn del

deudor .

Por nuestra parte consideramos gue: “El Factoraje
(%4 Citseo por 3ancrez Fernande: Valosrrama, José Luis, E: Factoring®.
i3 Josg Laig, 21 Factorisg,
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23 un contrato en virtud del cual el factor gestiopa

por cuenta y riesgo, el acobro de un conjunto
créditos del adherente (comerciante ¢ industrial)
pudiendo ademas prestarle detsrminadcs gervicios
especializados”

Del anterior concepto tenemos qgue: El Factor asume
la totalidad de riesgos de los créditos. Hablamos de
un conjunto de créditos. toda vez que el factor
adguiere todcs lce gque tenga o pudiere tener en un
futuroe determinado el adherente (comerciante [s}
industrial).

El autor Mario DBeauche Garcialiegs, en su obra
"Operaciones Bancarias” lo define como: "Un contrato
por virtud del cual, previa deduccién de una reserva,

cliente el importe de créditos

[

el factor anticipa a
netos contra terceros. no vencidos, mediante la cesiodn
de lece derechos de créditos respectivos. asumiendo el

ins riesgos <de aque no  sean pagados por

{

factoraj
insolvencia de los deudores y encargandose también del
cobro de escs créditos. pudiendo a3i mismos. hacer

otre mercaderia o mercaderias al cliente, gue

n

anticivo ¢
quedaran garantizados prendariamente con la materia
prima y locs productos elaborados del acreditado; vy en
todo caso teniendo derecho el factor al cobro de
intereses sobre los anticipos del numerarico v una
comisidn por sus servicios’.

De conformidad c<on nuestro Cédigo de Comercio en
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el articulo 263 se considera como “factor” a q

8 (Gerente)

o

tiene la direccidn de algunas empres
contrato respecto de todos los negocios que conciernen
a dicha empresa, por cuenta vy oen nombre del
propietario, uniéndolo a aste un mandato con
representacidn o un contrato de trabajo escrito.

En este contrato de factoraje tal vy como se
entiende, el factor se ha convertido en un
"financiador” del empresario & guien le otorsa un
crédito mediante el negocio juridico "factoring" vy que

se ha traducido como factcrade.

3. ELEMENTOS DEL CONTRATO DE FACTORAJE:

1. ELEMENTOS PERSONALES:
a} EL ADHERENTE: Es el comerciante o industrial
que e&n el contrato  de factoring o factoraje. aparece
como deudor primitive. Tiene la obligacidén de informar

2n forma veraz el factor sobre determinadas cuestiones.

tales como: el estadc v la zolvencia crediticia de sus
deudores: el precis de loz articulcas v 21 importe e
sue ventas,. para determinar la movilizacisn de la

carteras sus estados contables., =1 numero de craditos
vencidos, el nuimerc de créditos por vencerse. eto.
b EL FACTOR: Es la entidad (comercial o

bancaria). gque por virtud de este contrato asume el

cardcter de nueve acreedor; puede prestar - ciertos. -

gservicios al adherente vy responde inclusc vor la
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negativa de pago de uno o mas créditos.

X

oj LO3 DEUDORES: Zon loa compradorss que aun
han pagado 1o aue c¢con antericridad se les vendié,
siendo su solvencia econdmica los que mas importa al
factor. tanto que depende de ella la celebracién del
contrato, toda vez que es €1 quien asume el riesgo del
impago de los créditos: sin embargo en sentido
estricto. no lo consideramos como parte integrante de
los elementos personales de esste tipo de contrato, toda
vez gque no figura en el texto del documento en guse se
debe dejar constancia del mismo.

2. ELEMENTOZ REALEZ:

Los elementos reales en el factoraje consisten
unicamente en las facturas gue adguiere el factor:
estas sin embargo, son  representativas de los bisnes
que se encuentran dentro del libre comercio de los
hombres, siendo su enumeracidén completa del todo
imposible para nosotros v de ninguna utilidad para este

trabajo.
4. HATURALEZA JURIDICA DEL CONTRATO DE FACTORAJE:

Consideramos de mucha importancia tratar sobre la
naturaleza juridica del factoraje, para lograr un mejor
Aandlisis que en suma nos dard una comprension mas
amplia socbre e1 tema.

: 58 El factoraje. =i Vbien es conziderado por
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i
varics tratadistas como un  contrato eminentemenﬂ%
mercantil o de empresa, debe considerarse tambisén como
un contrato bancaric. va aue encaja rperfectamente
dentro de las operaciones bancarias activas.

2. A pesar de que el factoring no se encuentra
expresamente regulado por nuestra legislacidn, existen
otra figuras Juridicas con las cuales tiene clerta
semejanza. como el descuento v el contrato de comisidn,
que =i las encontramos reguladas: sin embargc, hemos

encontrado gue el contrato obieto de nuestro sstudio

i

ue e son propias, lo gue lo

e}

tiene caracterisgticas
hace tener una naturaleza Jjuridica sui-gsneris.

e Por Gltime acogiéndonos al precepto
establecido en el articulo 5So. de la Constitucisdn
Politica de la Repunlica de Guatemala 4=  aue:
perscna tiene derscho &  hacer lo gque la ley no
prohibe...", consideramos <gue el factoraje esta
permitido por nuestra leglislacidn. va gue en la misma
no se encuentra ninsguna prohivicidn al rescecto.

El contrato de

=Toiviwh oF-}

GENERIZ". por lo cual nc encaja en ninguna de  las

operaciones de creédito que se practican en nuestro

7. CARACTERISTICAS DEL CONTRATO DE FACTORAJE
Una vez analizado el concepto vy la naturaleza

juridica de este contrato, procederemos a exXponsr sus
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caracteristicaa. tanto las sustentadas rpor doctriékK
come 1as gue nosolros consideramcs que le son propias.

De 1los distintos tratadistas consultados, en
nuestro criterioc &s el Doctor José Luis 3Sanchez
Ferndndez Valderrama. quien mejor expone sus
caracteres. estando en su mayoria regulados por nuestra
legislacién en forma expreas.

CONSENSUAL: El contrato de factoraje es un
contrato  consgensual. gue se perfecciona por el solo

consentimiento de  las partes, supcone un acuerdo de

BILATERAL: Es tilateral o sinalagmético porque en
€l nacen en reciprocidad obligaciones fundamentales, el

cobro v garantia de los créditos

actorajie. La obhligacidn nace

o
th

v &l rpago de ls comisidn
para ambag partee desde que se perfecciocna el contrato,
pudiéndose oponer la condiciédn resclutoria ticita del

~ash &n  aue  alguno de  los

it

civil para e

& no cumpla lo qgue le corresponde.
ONEROSD: A titulo znercso. va gue ambas vartes.
factor v cliente pretenden obtensr una vrestacidn ds la

COMMUTATIVO: Es conmutativo poraue ambas partes
conocen en el momento de otorgar el contrato. de forma
cierta las obligaciones vy prestacicnes a realizar.
proporcionales a los beneficios del contrato.

DE TRACTO SUCERIVO: Porque obliga & ambas partes
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a prestacicnes repetidas. los convenios

estirulan una clavsula de exclusividad sochre
operaciones surgidas dentro de un pericdo determinado;

e las caracteristicas gue dan

Sts

precisamente esta 28 una
lugar a la fisonomia de operacicnes complejas.

DE ADHESION: Es también. un contrato de adhesidn
porgue el cliente se limita a aceptar las condiciones
que le impone 2l factor, zin proponerlas ni
modificarlas. sin entrar en la discusidén scbre la
naturaleza de sata clase de contratos. El
consentimiento prestado wor =1 cliente basta para la

FPRY S
del  conTrato

A5 PRINCIPAL: El contrato de factoraje no tiene
ror ckjetc el cumplimiento de otra obligacidn, por 1o
1ue subsiste por si solo.

ES AB3CLUTG: 36 rsaliza independientemente e

sspecificamente en nuestra legislacion.

ES INNOMINADO: Ya gue por falta de regulacidn de
nuestra legislacidn. no 32 le asigna nombre algunc a
aeste contrato.

5 HEBCRITO: Para dar validez a su caracteristica

E
de adhesidn v dada zu falta de regulacidn legal, pars
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obtener una mayor certeza juridica a fin de

entendidos.,

o
=
o
¥

O
i

trores,  equivocaclcones

i

otorgarse siempre por escrito.

6. FINALIDAD Y OBJETOC DEL CONTRATO DE FACTORAJE

2 53 El servicio mds importante del factor es la
asuncidn del crédito v los riesgos de cobranza.

1

La funcién més importante es &l descuentc de las

i

n de las cuentas por

o

i

Q

ventas mediante la adguisi
cobrar. también constituve un servicio muy importante

ue
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inventaric, es decir. el producto

Algunas veces el storgamiento  de pristamncs
hipatecarics sobre actives fijos. Basicamente el

factor :proporciona servicios de garantia de créditos v
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financi

Mientras el factoraje ha dezenmpefads =u mas
importante oaEDE L en la gran industria nextil

norteamericana. también na proporcionado servicics a
toda  stra clase de industria, compuesta por  un gran
numero  de rpeguefice v  medianos fabricantes, guienes
tienen una verdadera necesidad de proteceidn del
crédito  gue solamente el factor entre todas las

industrias financierss de esze pais pueds otorgarles.
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De igual maners, las industrias gque necesit

frecuentemente capizal de travajo, 1lo hnan podido

sbtener mediante la venta de sus cuentas por cobrar al

factor.

Las industrias de fabricacidén de muebles y calzado
son actualmente buenos ejemplos de desarrollo favorable
del factoraje, negocio juridico aque también se esta
usando en una gama de otras actividades., desde la
industria de pléasticocs hasta la de juguetes.

Cualquier empresa que desea converti todaszs sus

ventas, en wventas al contado o necezaita convertir una

gran parte de sus inventarios en dinerc an
encaja dentro de la funcidén para que fue creado el

factoraje ¥ estd en condicicnes de presentar su

o

rroblema al factor. para ver si se puede llesvar a csbo
satisfactoriamente los arreglos necesarics.

En el caso de gue la discusidn del problema se
desprenda que existe base de operacidn satisfactorias

para el factor y el fabricante. se celebra un Contrato

de Factoraje. por virtud del cual el industrial o
sug cuentas por cobrar al factor.
Las cuentas por cobrar deben ser verificadas por
el Factor vy debe hacersele entrega material de ellas.
Para informacién de terceros. se anuncia la
celebracidn del Contratc de Factoraje en la prensa

mercantil y =se envia cartas a todos los clientes cuyas
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cuentas son absorbidas por el factor, El factoxr

celebra juntas especiales con  1os miembrog del
departamentc de ventas del industrial. para que el
factor pueda enterarse y estar en condiciones de
contestar favorablemente cualguier pregunta gque le
hagan 1los clientes compradores, Este periodo de
transicidn se lleva a cabo la semana anterior a gque
entre en efecto el contrato.

Una vez que estos arreglos especiales se terminan,

1 Contrato de Factoraje entra en vigor v &l fabricante

a0

rincipia a someter a consideracidn del departamento de

o

créditoe del factor. para su  apgrokacidn., todas las

ordenes gque reciba de sus clientes.
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7. CLASES O TIPOZ D

cacidn de los diferentes

-

Para lograr una clasif
tipos de factoraje gue existen. debemos tomar en cuenta

varios elementos: La clase de socied

fu

ad que constituye
el factor, su forma de ejecucidén. su financiamiento y

zu ambito territorial.

71

SEGUN LA CLAZE DE ZOCIEDAD DE FACTORAZ
a) OLD LINE  FACTORING: Representa la forma
basica de factoraje. Consiste en gque el factor
adguiere v paga los créditos del adherente (comerciante
o industrial)}. asumiendo el riesgo del impago de los

mismes.

bl NEW STYLE FACTCRING: Comprende la figura
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anterior: ademdas presta al adherente una amplia gama d

servicicos. Al respecto podemos indicar qQue se trata

la modalidad gue se encuentra actualmente en auge.

SEGUR 5U FORMA DE EJECUCION:

a) NOTIFICATION FACTORING: Tipo de factoring en
el gue el adherente (comerciante o industrial), por
medio de sus facturas. hace saber a los deudores que
para liberarse validamente de su cbligacidén, todo pago
deberd realizarlo al factor.

b) NON BOTIFICATION FACTCRING: A diferencia d=l

,,K

anterior, los deudores no 3e enteran de la existencia
del factor; es el adherente gquisn como de costumbre se
encarga de cobrar sus créditos, perc en cuanto le son
estos cancelados, tisnen ila obligacidn de pagarselos al
factor de inmediato.

SEGUN 3U FINANCIAMIENTC

a) MATURITY FACTORING: El factor no proporciona

financiamiento al adherente., ez decir. no
por adelantadc =1 importe de las facturas. pudisn
pagar éstas el dia de su vencimiento, o si azi 1lo
conviene previamente, debe satisfacer su obligacidon a
cierto plazo, promedio de todos los vencimientos.

b) CREDIT CASH FACTORING: El1 factor proporciona
financiamiento al adherente, va gue paga a sste el
valor total de las facturas qQue. previa aceptacidn le

e e+ e e
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envia. debiendo interssar al cliente las fechas d&\
veacimiento de éstas. unicamente para calcular 'y
satisfacer =al factor un determinado interés sobre el

monto total de la facturacidn cuve importe hubiere

satisfecho.
=3 DROP ZHIPMENT FACTORING O MILL AGENT
FACTORING: Esta formula es estipulada por aguellos

empresarios gue guieren crear un mercado de venta de un
producto, pero no disponen de medios financieros par la
fabricacidén v comercializacidn del mismo. El factor

financia, en virtud del contrato firmado con su cliente

el pago de todos los 38 A LA empresa
fabricante, como consecuencia de pedidos previamente

aprobados, siempre gue aguelles cumplan lcs requisitos
de calidad v condicicnes de entrega estipulados.
aparece asi un doble contrato, uno del cliente con el
fabricante, v el otro del cliente con el factor. En

virtud del primero, el fabricante remite directamente a

los compradores los productos elaborados, perc en

i

nomeore del clisate. BEn virtud del segunds, =1 factor
al recibir la copia de las facturas de venta, procede &
avonar al fabricante el importe del costo de la
operacion y a su cliente la diferencia hasta el precio
de venta, 8i se wutiliza la formuia del Crédito Cash
Factoring; o espera al vencimiento de las facturas para
abornar a su cliente, en el caso de Maturity Factcoring.

SEGUN 3U AMBITO TERRITORIAL
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i

a8) DOMESTIC FACTORING: Corresponde 2stsd
modalidad al hecho de que  taato el adherente

(comerciante o industrial), como sus compradores. se
encusatran en £} miemo pais, © se 2 gue la operacidn
comercial no trasciende de las fronteras.

b)  INTERNATIONAL FACTORING: Cuando &1 adherente
o sus compradores no se encuentran en el mismo pais.

En esta clase de Factoraje hemos podido observar dos

modalidades:

I. EXPOET FACTORING: El adherente exporta sus
productos, su clientela radica en el extranjerc: el
factor, previa calificacidén de la lista de deudeores

adguiere las facturas. En esta modalidad es necesaric
Jue 2l factor (si no tiene sucursales en el
extranjers!. se asccie con un factor del lugar donds s=
encuentren los deudores, a efescto de gque le garantice
el éxito de las operaciones.

II. IMPORT FACTORING: El adherente radica en =1
extranjero, su clientela en el pais donde reside el

factor, guien paga las facturas gue previa aceptac

3

on

ool

le hubiesen remitido: debe enviar su impor

ot

-

iuvgar

e a

1Ky

donde se encuentra el adherente y proceder al cobro de

las mismas.

9. FUNCIONAMIENTO DEL FACTORAJE
Una de las condiciones méds importantes gue se

1 contrato de factoraje ea la de gue el

o

establece en
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fabricante debe someter a la consideracién de

departamento de crédito del factor. para su aprobacién,
todos lce pedidos que recibe de sus compradores.

En los Estados Unidos de Norteamerica, los
factores tienen oficinas muy importantes con numeroso
personal, puesto gue en realidad son instituciones
financieras.

El fabricante informa al factor de los pedidos que
recibe, por diferentes medios. como son el teléfono. el
teletipo, el telégrafo, el correc o bien hasta por
conducto de mensajeros. Sin importar el medic de

comunicacidn., todos los pedidos se mansi

)

n pocr  una
oficina del factor gue se concce comos “Orden Board”
(Consejo de Pedidos).

Los empleados de esta oficina anctan las
transacciones que el fabricante desesa gue le sean
aprobadas en hojas de pedidos v las llevan al “ecredit
man” (hombre de crédito) responsable de las cuentas de
ese cliente. La aprobacidn. el rechazo o la aprobacién

modificada del créditoc gus hace &1 , le es

entonces comunicada al clisnte del

Rodgers (11)., dice gue &l factor lleva un estado
del tiempo <que se emplea en este procedimiento de
aprobacidén, que. casi siempre. es solo cuestién de unos

cuantos minutos.

{188 Citade per Bauche Zarziaiege, Maric
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El "credit man” {(hombre de crédito) es la clav&i

. . N
del éxito en el Contrato de Factoraje, ya que debe de

tomar decisiones rédpidas, casi instanténeas, sobre

grandee cantidades de dinero, para que el cliente del

factor reciba el eficiente servicio a gque tiene

derecho.

Aun cuando 8se emplean los wmétodos convencionales
del crédito, el alto grado de especializacidn permite
el desarrcllo de una habilidad excepcional para aprobar
o negar el crédito.

Ademas de poseer una habilidad superior de

cener

(14

ranimients. el “eredit man” debe de

dis
cualidades ejecutivas paras resclver disputas sobre la
mercancia, para supervisar los problemas de cobranca.

para otorgar la extensidn del términc v para tomas toda

1]

clase de decisiones relacionadas con las cuentas de loa
clientes que tiene gue supervisar.
Al fin de cada dia. los c¢clientes del factor le

remiten dos coplias de las facturas de log embarques de

1

ruenas documentales

't
£

ese dia. acompaliadas de las

necesarias. para demostrar gque se hicieron la

[0

entregas, tales como recibos de entregas. expedidos por
el correo o por las comparfiias de transporte. Una copia
de la factura se envia al tenedor de librosz de '"Cuentas
por Cobrar”, gue se agrega a la tarjeta del comprador.
La otra copia de la factura se usa para preparar el

infzorme de "Cuentas de Ventas’ gque muestra el valor de
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las ventas de tocdo =1 mes v para preparar el iaforme dAa

‘Cuentas Corrisntes”, gque establece el balance entre el
cliente y el factor: estos informes le son enviados
cada mes al cliente.

La “"Cuenta de Ventas”, es la relacidon de las
ventas brutas. menos todas las deducciones de cualguier
indole. Luego, se deduce la comisidén del factor vy al
resultante se le da un futuro “Valor-fecha" basado en
el promedio de fechas de pago de las facturas mas un
rericdo de diez dias (u otro) autorizadec en el Contrato
de Factoraje, para término de cobranza. Los intereses

entre el "valor-fecha'. v la fecha

ar €k

o

deducen entonces. A este respecto, Rodgers hace
anctar. gque 122 rzssultados =e acreditan luego a la
"Cuenta Corriente’” e inmediatamente principian a

devengar intereses en el mismo tiempo.
La "Cuenta Corriente” es el medioc por el cual ==

afectiian los asientos de "retiros” del cliente y se

computan los intereses. El dia primero de cada mes.
z2gta  -uents es  acrsditada con  intereses al tipo del

seis por cientoc o al tipo que se pacte scobre el balance
del mes anterior. De tal manera, se causan intereses al
mismo tipo, sobre los "retiros" hechos por el cliente
desde el dia en que se efectian, hasta el dia Gltimo

del mes.

Ean el Contrato de Factoraje se establece el

4
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inspeccionar los libros de&
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derechno
cliente. Aun ocusnto este privilegio es udnico en las
relaciones mercantiles, la experiencia ha demostrado
gue &8 gumamente necezario en 28ta ciazse de
financiamiento. para reducir al minimo los fraudes.
Del examen periddico aun cuando no regular se puede
constatar 81 existen excesivos retiros de fondos o
créditos desusuales en la cuenta personal del cliente.
lo cual permite al factor tomar las medidas necesarias

e gue sea demasiadc

19

para remediar la situacidn antes

tarde. Una de 1las circunstancias més perjudiciales en

la inspeccidn de ies libres del principa
datos no estdn al corriente, al grado de que el factor
tiene el derecho de insistir =n que se acorrisnten. atn
cuandc tenga  aue echar mano de sus propios empleados
para hacerlo.

La notificacidn de la cesidn de las cuentas por

cobrar =s de extrema importancia en el negocio juridice

conocido como 'Facioring” (Factoraje), para evitar gus
21 comprador de la mercancia le pague directamsnts al

fabricante a2ue ss el sliente o acreditade del
eg  por. elleo que =se estavlece en el contrato la
obligacidn de hacerla. .

Eeta notificacidn se efectda estampandc un sello
en cada factura con éstos o parecidos términoes: "Esta

factura ha sido ¢edida vy es pagadera solo & nuestros

3

iebera  darse

¢

factores (fulanos o zZutanoss) a wuienes
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aviso de cualquier devolucién de la mercancia. asi ccmg\
de reclamaciones por Tfaltantes, por ao haber sido
entregada, o por cualguier otro motivo".
Fundamentalmente, por el Contratoc de Factoraje, el
factor (acreditante) anticipa al fabricante (cliente,
acreditado) hasta el 80 @ 9@ por ciento de sus ventas,
mediante la cesidn que le hace dicho fabricante por sus
cuentas por cobrar. Para determinar 1la cantidad
anticipada se toma como base la cifra que arroja la
"cuenta Corriente’. Zin embargo, ei la cantidad

anticipada no es suficisnte para llenar todas las

(i

necesidades del acreditado. el factor puede también

prestarle dinero en un 5 o 1@ por ciento mds., sobre su
"inventario” de productos elaborados o sobre la materia

e elaboracidn.

prima que estd en Troceso
Atn cuando se trata de un préstamo. en esencia, en
la terminclogia se acostumbra llamarle “anticipo sobre

cbre cuentas por

/]

inventario™. En =1 “anticipo
cobrar”, &l factocr adguiere las cuentas por cobrar y es
necesaric gue rreviamentie sstas sean arrcbadas  por
factor las ventas que hace el acreditado (fabricanted,
encargandose de su cobro el propic factor v asumiendo
el riesgo de gque no sean pagadas. En cambio, en el
"anticipo eocbre inventario” existe el problema de la
prreferencia del factor frente a terceros, va que los
productos ¢ la materia prima que garantizan el crédito

contindan siendo propiedad del fabricante.
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e ha solucionado el problema mediante li;
el

“consignacién”  que  hace el fabricante & favor d

factor., de esos productos o materia prima, déndole

posesién legal de elles.

Para obtener la posesién real, el factor arrienda
la parte de la bodega del acreditado, u otro lugar, en
donde la mercancia consignada se almacena. Con cobjeto
de "doble garantizarse”, el factor puede incluir en su
proepia némina a un  empleado del cliente, con un sueldo
"nominal” como depcsitaric, v establecer que sclamente
este empleado puede tener acceso a los bienes
consignados.

Adn cuando el factor tiene la posesidn material,
no es &1 propietario de los bienes, puesto que

abricance. or 1o tanto, la

I
s}

rtenecen al

@

P
responsabilidad de cubrir los gZastos de seguros, de
almacenaje de movimiento vy embarque, s exclusiva del
cliente. Se establecen cliausulas especiales en loe
contratos de seguro por virtud de las cuales deberan
pagarse este al factor, va sea parcial o totalmente.
"como Aparezcan sus interceses”

Rodgeres (12), nos dice que en relacidn con todo lo
anterior, debe de recordarse gque un requisito legal
badsico obliga al consignatario o titular del gravamen a
estar en aptitud de identificar la mercancia en

113} Citado por Bauche Sarziaiizge. Maric.
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cualgulier tiempo para gue prospere su accidn.

En el curso normal del proceso industrial, iéx
materia prima se convierte en producto elaborado vy éste
Ze convierte en cuentas por cobrar. Y las cuentas por
cobrar, posteriormente, en dinero en efectivo. Por lo
tantc, en relacidn con el procedimientc contable los
préstamos son liquidados cuando se hace la facturacidn
de las ventas, va gque el factor acredita el wvalor neto
de las facturas al préstameo, porgue las cuentsas por
cobrar le han sido cedidas por el acreditado. En tml
virtud, existe una estrecha relacidn entre "prestar
nre inventario” v  anticipar scbre cuentas por

Loz fmctores también suelen hacer préstamocs con
garantia hipotecaria ¥ con otre tipe de garantias v aun
alguncs factores hacen préstamos sin garantia, algunas
veces.

COSTOS5 DEL FACTORAJE

La mayor parte de los factores. en los Estados
nidos  de MNorte América. estédn organizados COmo

Sociedades Andnimas ("Corporaticns™), pero tod

avia
guedan algunos bajo las forma de sociedades en Nombre
Colectivo (Partnerships”), que era la forma tradicional
de organizacidén., no sélo de los factores, sino también
de la banca privada estadounidense.

Ya sea que estén organizados en Sociedades

Andnimas. o como Scciedades en Nombre Colectiveo. su
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organizacidn interna es bastante uniforme., con vario
departamentos vy numeroso personal, puesto que ademés de
ias oficinas normales dedicadas a obtener nuevos
clientes, a la contabilidad, a loe cobros, o a la
administracidén interna, etc; que posee cualguier

negocio, los factores deben de tener otros

crédito” gque

departamentos especializados., como el de
invesztiga la solvencia de los compradores del
fabricante y aprueba o rechaza el otorsamiento del

crédito, el departamento de “cuentas de ventas'. gue

prepara las cuentas del mismo nombre y las ‘“cuentas

[

" con 1o8  informes necssarios rara e

o

corriente
fabricante acreditado, y el departamento de “anticipos”

que esta encargadoe de hacer las entregas de fondos al

acreditado v verificar que la mercancia esté
debidamente “consignadsa” al factor™.
Maturalmente que los factores reciben una

J]

retribucidn por los servicios prestadcs al cliente
mediante el Contrato de Factoraje v que varia desde una
fraccidn del uno por cientc hasta 21 dos porcientc, v

aun médz. =cobre el wvalor total de las veantas del

Rodgers, hace notar gque este cargo es “liso vy
llano” ¥y no por afic, de igual manera, gue es una
retribucidn por el servicic y gue no se trata de
intereses, contrario a lo gue se cree por el publico.

Es decir. el factor cobra per los servicios que
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presta al cliente, un porcentaje determinado sobre ex\
volumen total de las ventas. y ademds recibe el pago de
intereses sobre las cantidades de dinero que anticipa o
aque presta al fabricante.

La retribucién que cobra el factor cubre la
asuncién de las pérdidas en los créditos que otorga el
acreditado, todo el trabajo de investigacidn de los
créditos, todo el trabajo de 1la cobranza, y todos los
deméds gastos inherentes al Contrato de factoraje. Para
el fabricante acreditadoc este contrato le supone una
reduccién en sus gastos, puesto gque ya no tiene
necesidad de mantensr un departamentc de crédito vy
obtiene un servicio altamente especializado; sus costos
de teneduria de 1libros se reducen considerablemente.
poraue la contabilidad de las cuentas por cobrar la
lleva el factor, los gastos de cobranza le son pagados
sl factor., y sobre todo, =21 fabricante ya no tiene que
absorver las pérdidas por los créditos gue otorgd a sus
compradores.

Para determinar el monto de la retribusidn. es
decir. el ©porcentaje scbre el valor total de las
ventas, el factor debe tomar en cuenta diversas
circunstancias:

a) El volumen de Ventas
b) El promedio de las facturas
c) La naturaleza del negocio

d) El plazo de las ventas
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e) Serviciozs Especiales
£) Reduccidn en el Rieszo

a) EL VOLUMEM DE VENTAS: Los factores, por lo
general, no se interesan en Contratos de Factoraje

cuando el volumen de las wventae del fabricante es menor

[45]

de doscientos cincuenta wmil <guetzales al afo. in
embargo. no ee desprecian las posibilidades de

crecimiento v es por ello y por otras razZones mds, que

cuentas de menor ser tomadas por los
factores.
©) EL PROMEDIO DE LA3 FACTURA3S: E! trabajo de

investigacidn. de contabilidad v de cobro es el mismo

para una factura de diez mil gquetzales que para una

factura de disz guastzalsz. por 1o cual.  los
prefieren clientes con altocs promedios en zu
facturaciodn.

=) LA NATURALEZA DEL NEGOCID: Un fabricaate de

Jjuguetes, por ejemplo, muva  produccidn se vende al
menudes  =solamente durante las Iiestas navidefias,
difiere por completo de una fabricante de telas o de
calzado. De igual manera. un fabricante de trajes dé
bafio tiene distintos problemas de crédito v
financiamiento, gque un fabricante de pantalones pafa

trabajadores.

d)y EL PLAZO DE LAS VENTAS: Mientras mds largo es

el plazo otorgade =n las ventas. mds grande es el
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riesgo en el crédito asumido por el factor. Este
riesgo es doble en el factoraje, por una parte el
riesgo de que el comprador de articulos del fabricante
no pague, €3 mayor; ¥ el riesgoc de gque el propio
fabricante tenga dificultades econdmicas, €8 también
mas grande. Por lo tanto, el plazo de las ventas
afecta considerablemente el cobro de honorarics del
factor.

=) SERVICIOS ESPECIALES: i el factor
proporciona al acreditado otros servicics como el
llamado "cuentas de casa” (house acounts), que =g aguél

cliente ocupa determinadce espazic en 1

i
d

en

oficina del factor, naturalmente gue aumenta el costo
del factoraje, puesto que debhera pagar por el usc del
factoraje, de la corriente eléctrica v del teléfono,
asl como rpor €l trabajo de facturar a sus compradores.
£) REDUCCION EN EL RIESGO: Asi como las
circunstancias arriba indicadas pueden aumentar la
retribucidn del factor. ésta puede disminuir cuando el

=sgo en el crédito. e da este

1
[{¢

[
s

factor no asume r

caso  cuando el factor no aprueka el riesgo san el
crédito respecto de un pedidc determinado comprador de
articulos del fabricante ay dicho fabricante insiste en
que se haga la venta. Esta transaccidén es conocida
como “‘riesgo  de departamento” (“department risk”) y si

el comprador de la mercancia no la paga, el fabricante

sufre la pérdida. Por supuesto, el factor tiene
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acreditado por los servicios

ot

derecho a cobrarle &

zontabilidad v de cobranza en taless transacciones.

Como he dicho antaz, el factor recibe una
retrivucicon del fabricante ascreditado (cliente) por la
prestacidén de todos estos varios servicios, pero
también le cobra intereses sobre el dinero
“anticipado”. El tipo de interés comin v corriente es
el del seis por ciento anual sobre saldos insclutos de
las cusntas por cobrar.

Cuando el factor presta dinerc al ecliente scbre

“inventario”. es decir. sobre productos elaboradcos o

inmuebles con garantia hipotecaria. o tratandese de

cualguier otro préstamo, también le cobra intersszes al

CAPITULO III
SITUACION ACTUAL DEL FACTORAJE EN NUESTRA LEGISLACION

iR MNETCESIDAD DE REGULAR EL FACTORAJE EM HUESTRA
LEGISLACICN:
El contrato de factoraje. es practicamente

desconocido en Guatemala, figura contractual que podria
ser de mucha utilidad para e1 desarrollo, tanto dentro
del comercio como de la industria, proporcionando

grandes bensficics scondmicos para las empresas, como
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para las perscnas individualmente consideradas. no so @\

por el uso repetido de dicho contrato sino por la
grandes ventajas gque proporciona, que podria llegar a
influir sensiblemente en nuestra economia, toda vez gue
no solo hace posible la expansion de las industrias vy
comercios, sino gque en ultimo extremo podria llegar a
evitar en un momento dado la guiebra de los mismos.

Las ventajas del factoraje en el desarrollo
comercial de un Estado. 3on tan evidentes, qgue
practicamente se hace imperativo su reconccimiento en
nuestra legislacidén, vya que debido a la versatilidad
reuns O zatisfacse las funciones de una empresa
financiera. de una institucién bancaria, asi como la de
un Almacen General de Depdsito.

2g ampliamente conocido vor todos, que el crédito

(3

s la base fundamental de la economia de wuna nacién.
por lo gue es légico concluir gue cualquier institucidn
que agilice las orperacicnes crediticias reportan un

provecho encorme a esa economia. principalmente en la

nuestra que actualmente 3e encuentra en una dificil
situacidn. por lo gque a no dudarlo la regulacidn del

factoraje. vendria & darle mayor impulso v mayor
ordenamiento a las diferentes transacciones
comerciales, gque \Unicamente se fundamentan en los
principios filoséficos rectores de las obligaciones vy
contratoe mercantiles. los cuales se ejecutan y cumplen

(no en todos los cazcs) de  conformidad con los
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principics de verdad sabida vy buena fe guardadocs. com&g
unicos sostenedores de las rectas v honorables
intenciones y desecs de los contratantes.

Este provecho se ve aumentado. =n &l caso del
factoraje, por ofrecer un servicio de cardcter
internacicnal, facilitando las transacciones
comerciales de un pais a otro, eliminando los problemas
relativoe a la ignorancia de los uscs y practicas
comerciales del pais extranjero. azsl como los derivados
de la limitacién territorial de las medidas

gque el comerciante pueda tomar con el fin

1s]

3 riszsgos  inherentss a  cualgquier

1

de protegsrss de ]

Como  corclario de 1lo antericr. es3 indispensable

en el conclerte internacional mercantil., no pueds
continuar aislada v mencs aun  ignorar 21  avance del

comercio internacional v por ello del establecimiento
¥

regulacion de sus  cuercos legales de naturaleza
mercantil., de las instituciones novedosas qgue reportan

por lo que e hace necesario que nuestras autoridades e
instituciones, y a guienes la Constitucién Politica ‘de
ia Republica de Guatemala. les confiere iniciativa de
ley. como los propios Diputados al congrese de' la
Repiblica, el Organismo Ejecutivo. la Corte Suprema de

Justicia. nuegtra Universidad de 3Ban Carlos  de
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Suatemala v el Tribunal 3upremo Electoral, =e preocu ”ﬂ

-

por incorporar reformas fundamentales a nusstro actua
Cédigo de Comercioc, en el sentido de plasmar o
incorporar tan impocrtante figura mercantil, lo que
redundaria en beneficio de la economia nacional y el
Estado cumpliria con una de sus cbligaciones,
consistentes en crear las condiciones adecuadas para
promover la inversién de capitales nacicnales v
extranjercs, procurar la defensa de consumidores y
usuarios en cuanto & la promocidén del desarrolle

ordenado v eficiente del comercio interior v exterior

del pais. fomentando el mercads para los productos

£

nacionales, siendc indudable que dgran parte de estas
aspiraciones de los guatemaltecos se conseguiria a
través del funcionamiento del factoraje dispmesto en un
cuerpo legal congruente con la realidad nacional y el
avance del comercio intenacional.

2: PROFUESTA DE NORMAS JURIDICAS GQUE REGULEN EL
FACTORAJE A CONSILDERARSE EN UNA EVENTUAL FEFCEMA AL
CODIGO DE COMERCIO DE GUATEMALA.

De acuerdo a las consideraciones expuestas acerca
de la necesidad de regular €1 contrato de Factoraje en
el actual Cédigo de Comercic de Guatemala, me permito
sugerir wuna serie de normas Juridicas que podrian
incluirse en el mismo, que procuran enmarcar el

referido conirato, pero gque de ninguna manera pretendo



Jque estas normas sean suliclentes ni  mucho menos, Héd
eficaces. perc si constituyen un aporte para qur,_
nuestra legislacidn mercantil sea mds eficiente vy
completa en relacidn a las necesidades de las
diferentes actividades comerciales en materia de
contratacidn mercantil.

La presente propuesta, debe incluirse en el libro
IV que regula las obligacicnes y contratos mercantiles.

titulo II de los Contratoes Mercantilez en particular.

TITULO 11
SECCION OCTAVA

DEL CONTRATO DE FACTORAJE

1 factoraje es un contratoc por

5]

Arto. 1l.- Factoraje.
el aque el factor gestiona por su cuenta vy riesgo el
cobro de un  conjunto de créditos del adherente.

pudiendo ademés prestarle determinados serviciocs

Arto. 2.- Esguisitos: El contrate de factoraje dsbe
constar en eacritura piblica como requisiteo esencial
para su validez ¥ serd obligatoric inscribirlc en el
Registro Mercantil.

Arto. 3.- Factor: Hs la persona individual o coleetiva

que por virtud del factoraje. asume el cardcter de

nuevo  acresdor, Puede prestar cilertos ssrvicics al
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adherente y responde incluso por la nsgativa de pago d
uno o més créditos.

En el caso de gque el factor sea una persona
individual, debe inscribirse en el Registro Mercantil.
31 es una persona colectiva debe constituirse en

sociedad andnima.

Es el comerciante o industrial

Arto. 4.- E dhere

titular de los créditos que el factor cobra a sus

deudorss v -1 guien se le prestan servicios
especializados.
Arto. 5.- Deudores: Son los compradorss que ain no han

pagadce 1o que han compradc al adherente y gue el Tactor

pagara a sus acreedores comerciales o industriales.

Artc. 6.- Quijeto: El factoraje tiene como objeto
rrincipal prestar una zserie de servicios
especializados, comerciales, industriales o bancarios.
al adherente a cambio de ciertas comisiones e
intereses.

Arto. 7.- Intereges o Comisiones: Los intereses o

comisiones qgue pacten el factor yv el adherente deben
ser estipulados =2n el contrato respectivo y no debera
zer mayor del tres por ciento sobre el total de la
factura o crédito a cobrar. o servicio a prestarse.

Arto. 8.- Obligaciones v Derechos del Factor: El
factor deberd pagar el precio de las facturas, asumir
el riesgo financiero y recuperar el crédito, entregando

lo cobrado al adherente inmediatamente. El1 factor
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L
tiene derecho a aue se le pague al entregar lo cobrad V

la comisidén o intereses ractados. por parte de;=

adherente.
El

Arto. S.-
adherente tiene la obligacién de remunerar al factor la
totalidad de las comisiones o intereses gue hubiere
ractado, asi como enviar al factor la totalidad de las
facturas por cobrar., garantizar la existencia del
credito v notificar a los deudores.

Arto. 10.- zo: El factoraje podrd constituirse para
plazo indeterminado., a plazo fijo o para la conclusidn
de un determinadoc ssrvicic.

El contrato del

Arto. 11.-
factoraje termina por vencimiento del plazo convenido:

cluirse el asunto

por voluntad de  las partes vy por
para el gue se dio.
Arto. 12.- Regscisidn: El contrato de factoraje

validamente celebrado pendiente de cumplimiento; puede

ntimiento ¢ por declaracidn

\'I.l

rescindirse por mutuo cons

-~

judicial, en los casocs establecidos =2n el Cédigo Tivi

[

en lo que le fuere =ap
Arto, 13.- ! ripcidn: Todas las acciones . que se
derivan del contrato de factoraje prescribiran en un
afio, contado desde la fecha del  acontecimiento gue le

dio origen.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES:

E En materia de contratacidn mercantil, los viejos
principios de "la libertad de forma™ y "la autonomia de
la voluntad”, se ven seriamente disminuidos y resultan
afectados por el intervencionismo estatal y por otra
parte, en la mayoria de los contratos mercantiles. la
igualdad es puramente tedrica, por ocupar una de las
partes (el empresario) una posicién econdmica tan
fuerte y ' privilegiada que le perm ite imponer su ley a

Cli=ntes gue con

1 contratan.

hQ
(s

lo

U]

El factoraje &3 un contrato por medic del cual el

L
e n

a{l

factor gZestiona por su cuenta v riesgo. el cobro de un

conjunto de créditos del comerciante o industrial
(adherente), pudiendo ademds prestarle determinados
servicios especializados.

“incipaies funciones del factorale

3. Una d 1la

14
0}
] («‘
<

consiste en proporciconar serviciocos de garantia de
crédito y financia el capital de trabajo sobre la
garantia de las cuentas por cobrar y el inventaric del
adherente. A esta funcidn cabe agregar el servicic que
el factor presta en la asuncidn del crédito y los

riesgos de cobranza.
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funcicnamiento  del factoraje.
fabricante debe someter a la consideracidn del
departamento de crédito del factor. para su aprobacidn.

todos los pedidos gue recibe de sus compradores.

B Para determinar el monto de la retribucidn, es
decir el porcentaje esobre el valor total de las
ventas, el factor toma en cuenta diversocs aspectos,
tales como el volumen de las ventas, el promedic de las

turas, &1 plazo de las ventas, la naturaleza del

fac

negoclic, =specialss gque praszta v la
reduccidn

B. El factoraje. atendiends a 3w gran verzatilidad.

reune 1as actividadses de una financiera, de un bLanco ¥y

=

las de un almacén general de depdsito, por lo aque para
su organizacisn es= recomendable gue se constituva comd

una scociedad andnima especial.

7. Atendiendo al incremento en la utilizacisn del
factoraje en las sociedades desarrolladas, para las
diferentes transacciones mercantiles., se recomienda gue
ze regule 2u uso incluyendose en una futura reforma que
se realice del actual Cédigo de Comercic. Decreto 2-70

del Congreso de la Republica.
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